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NEGLI ULTIMI TRE ANNI LA FRUIZIONE  DI CONTENUTI MULTIMEDIALI DA PARTE
DEGLI UTENTI INTERNET E’ SIGNIFICATIVAMENTE CRESCIUTA, SUPERANDO IL 50%

DEL TRAFFICO INTERNET COMPLESSIVOCHE COSA ABBIAMO
IMPARATO DALLA LEZIONE

AMERICANA?



POSSONO AUMENTARE LE VENDITE IN EDICOLA

POSSONO CRESCERE GLI ABBONAMENTI ALLA E‐EDITIONS E
ALLA VERSIONE CARTACEA

POSSONO AUMENTARE I RICAVI DIGITALI 
(PUBBLICITA’, LEAD GENERATION, CLASSIFIED, SERVIZI, B2B)

POSSONO CRESCERE I LETTORI DIGITALI

LA CRISI NON E’ IRRREVERSIBILE; IL DECLINO NON E’ INELUTTABILE



POSSONO AUMENTARE LE VENDITE IN EDICOLA

Testata 3/2011 Var % 11/10 3/2010

Wall Street Journal (6 days) 2.097.184 1,46% 2.066.917

USA Today (5 days) 1.829.099 0,14% 1.826.622

New York Post 477.302 7,227 473.918

Source: Audit Bureau of CirculaWon, 2011

WP e NYT, sebbene in contrazione,non hanno più un andamento
unidirezionale



Unique Users (000s): Mar‐10 Mar‐11 Y‐O‐Y %
Yahoo! 12,458 21,820 75%
New York Times 3,504 5,752 64%
USA Today 4,399 7,227 64%
MSNBC 4,832 7,509 55%
Wall Street Journal 2,206 3,407 54%
Economist 684 1,022 49%
BBC 2,580 4,102 44%
ABC News 6,269 8,819 41%
CBS 5,485 7,630 39%
Boston Globe 932 1,292 39%
AOL 4,365 5,986 37%
Washington Post 1,371 1,786 30%
CNN 10,614 13,788 30%
Financial Times ‐‐ 1,267 ‐‐
HuffingtonPost.com ‐‐ 1,151 ‐‐

POSSONO CRESCERE I LETTORI DIGITALI

Source: ComScore MobiLens, 3 month average ending March 2010 & 2011



POSSONO CRESCERE I LETTORI DIGITALI

m.nyRmes.com
iPhone/

iTouch News
App
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Scoop:
NYC

iPhone/
iTouch 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App

BlackBerry
News App

Android
News App

DealBook
App

MicrosoX App
(coming soon)

NYTIMES Monthly Traffic:  Over 130 million page views



POSSONO CRESCERE GLI ABBONAMENTI ALLA E‐EDITIONS



POSSONO AUMENTARE I RICAVI DIGITALI

Newspapers Online Ad Revenue – (million dollars) ‐

Source: Newspapers AssociaWon of America



PER FARE QUESTO SERVE UNA CHIARA GUIDA STRATEGICA 
PER ALLOCARE LE RISORSE, SVILUPPARE AZIONI DI MARKETING, 
RAFFORZARE LA BRAND IDENTITY



IN UNA PAROLA MASSIMIZZARE TUTTO IL POTENZIALE PER ESSERE PRESENTI SU
TUTTE LE PIATTAFORME SENZA DUPLICARE PERSONALE E SFORZI

GIORNALE / PERIODICO
NAZIONALE

EDIZIONI LOCALISUPPLEMENTI
(Guide,….)

ANCILLARI
(Dvd,Libri,CD)

INTERNET

MOBILE
(infonews, msite,app)

COMMUNITYGIOCHI
(Fantacalcio, Rewarding,)

WEB RADIO
& TV
(Forum, Tg, Talk Show)

SISTEMA
 INTEGRATO
DI BRAND

SOCIETA’ EDITRICE

EVENTI









UNIVERSAL DESKNEWSROOM INTEGRATE 



UNIVERSAL DESKNEWSROOM INTEGRATE 



UNIVERSAL DESKNEWSROOM INTEGRATE 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OTTIMIZZARE LE STRATEGIE PER LA CREAZIONE E
PUBBLICAZIONE DEI CONTENUTI



UNA DELLE CHIAVI ORGANIZZATIVE E’ REALIZZARE UN SISTEMA INTEGRATO DI PUBLISHING

PER TUTTE LE PIATTAFORME



ANALIZZARE I COMPORTAMENTI DEI LETTORI: METRIC DRIVEN CULTURE

19



L’ARMA PRINCIPALE CHE I GIORNALI HANNO IN MANO E’ LA LORO IDENTITA’
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