
L’ANNO	DELLA	RIPRESA?	

SCENARIO	DELLA	PUBBLICITÀ	IN	ITALIA	E	EVOLUZIONE	DEL	MERCATO	

Massimo	Martellini	–	Presidente	FCP-Federazione	Concessionarie	Pubblicità	



�	Premium	
Play	

�	Podcast	

�	Online	radio	

�	Console	

�	Cinema	

�	Tablet	

�	SKY	Go	

�	DOOH	

�	SKY	

�	Smart	TV	

�	QuoJdiani	sporJvi	

�	Mediaset	
Premium	

�	Mensili	

�	QuoJdiani	informazione	

�	SeOmanali	

�	Radio	

�	DEM	

�Search	

�	OOH	

�	Smartphone	

�	Social	network	

�	Internet	

�	TV	

NON	SIAMO	MAI	STATI	COSÌ	RICCHI	DI	OPPORTUNITÀ	



E	COSÌ	POVERI	DI	RISORSE	
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Courtesy	of	Nielsen	Italia	
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Fonte:	Nielsen	–	Digital	AdverCsing	daC	Nielsen	-	SCma	Nielsen	2015	del	digitale	+	FCP	

TV	

Web	

Stampa	

Radio	

Direct	mail	

Altri	

LE	QUOTE	DEI	MEZZI	2015	–	TV	e	web	raccolgono	due	terzi	del	totale	invesCmento	

46,1%	

26,6%	

15,6%	

4,7%	

4,0%	

3,0%	



Periodici	

Gennaio	

+1,8	
Febbraio	

-3,3	
Marzo	

-9,8	
Aprile	

+0,7	

QuoJdiani	

Gennaio	

-13,7	
Febbraio	

+1,6	
Marzo	

-3,9	
Aprile	

+4,6	

FaSurato	pubblicitario	-	Fonte:	Osservatorio	Stampa	FCP	

STAMPA:	2016	FIN	QUI	IN	CHIAROSCURO	
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MEZZO	PIENO	O	MEZZO	VUOTO?	
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Periodici	

+0,7	

QuoJdiani	

+4,6	

SEGNO	PIÙ	IN	APRILE	PER	QUOTIDIANI	E	PERIODICI	

FaSurato	pubblicitario	-	Fonte:	Osservatorio	Stampa	FCP	
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Fonte	-	ISTAT	

FIDUCIA	DEI	CONSUMATORI	E	DELLE	IMPRESE	

Maggio	2015	

102	
Maggio	2016	

103,4	

Maggio	2015	 Maggio	2016	

105,7	 112,7	

IMPRESE	

CONSUMATORI	
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Fonte	-	ISTAT	

È	VERA	RIPRESA?	

PIL	

Nel	I	trimestre	
2016	PIL	+0,3%	
sul	trimestre	
precedente	e	
+1,0%	sul	I	
trimestre	2015	
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È	UN	ANNO	PARI	

Nel	I	trimestre	
2016	PIL	+0,3%	
sul	trimestre	
precedente	e	
+1,0%	sul	I	
trimestre	2015	
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È	UN	ANNO	PARI…	

Nel	I	trimestre	
2016	PIL	+0,3%	
sul	trimestre	
precedente	e	
+1,0%	sul	I	
trimestre	2015	



Gli	indicatori	economici	e	poliCci	
obbligano	a	mantenere	cautela	
nelle	previsioni	sugli	invesJmenJ	
pubblicitari	
	

TuSavia	ci	sono	segnali	che	
indicano	una	ripresa	degli	
invesJmenJ	
più	stabile	rispejo	al	passato	



Fonte:	Nielsen	(FaSuraC	neX)	

ANDAMENTO	DEGLI	INVESTIMENTI		PUBBLICITARI	GENNAIO-APRILE	2016	

-10,0%	 -5,0%	 0,0%	 5,0%	 10,0%	 15,0%	 20,0%	

TOT.	+3,4%	

QUOTIDIANI	-2,9%	

PERIODICI	-1,6%	

TV	+6,4%	

RADIO	+2,3%	

INTERNET	-0,6%	

OUTDOOR	+9,7%	

TRANSIT	+16,6%	

GO	TV	-0,9%	

CINEMA	+16,8%	

DIRECT	MAIL	-9,4%	



Il	futuro	dei	giornali	è	il	passato:	
scommeSere	sulla	storia	e	sulla	
credibilità	delle	testate,	puntare	
sulla	qualità	dei	contenuC,	
raccontare	storie,	scriverle	bene,	
colCvare	talenC,	analizzare	gli	
evenC,	stupire	e	far	circolare	nuove	
idee	uCli	e	divertenC	per	i	leSori	
	

ChrisCan	Rocca	-	Inviato	ed	editorialista	del	Sole	24	Ore	



Nel	Gennaio-Aprile	2015	i	
QuoCdiani		erano	a	-6,9%	e	i	
Periodici	a	-5,5%	
	

Nel	Gennaio-Aprile	2016	i	
QuoCdiani	sono	a	-3,3%	e	i	Periodici	
a	-1,2%	

FaSurato	-	Fonte:	Osservatorio	Stampa	FCP	



L’ANNO	DELLA	RIPRESA?	



GRAZIE	PER	L’ATTENZIONE	


