





E COSi POVERI DI RISORSE
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LE QUOTE DEI MEZZI 2015 — TV e web raccolgono due terzi del totale investimento
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Fonte: Nielsen — Digital Advertising dati Nielsen - Stima Nielsen 2015 del digitale + FCP



STAMPA: 2016 FIN QUI IN CHIAROSCURO

Quotidiani
Gennaio Febbraio Marzo

+1,8 -3,3 -9,8
Periodici

Gennaio Febbraio Marzo

-13,7 +1,6 -3,9

Fatturato pubblicitario - Fonte: Osservatorio Stampa FCP

Aprile

+0,7

Aprile

+4,6
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SEGNO PIU IN APRILE PER QUOTIDIANI E PERIODICI
Quotidiani
+0,7
Periodici

+4,6

Fatturato pubblicitario - Fonte: Osservatorio Stampa FCP
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FIDUCIA DEI CONSUMATORI E DELLE IMPRESE

CONSUMATORI

Maggio 2015 Maggio 2016

Maggio 2015 Maggio 2016

102 103,4
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IMPRESE

Fonte - ISTAT



AN

E VERA RIPRESA?
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Fonte - ISTAT
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Gli indicatori economici e politici
obbligano a mantenere cautela
nelle previsioni sugli investimenti
pubblicitari

Tuttavia ci sono segnali che
indicano una ripresa degli
investimenti

piu stabile rispetto al passato



ANDAMENTO DEGLI INVESTIMENTI PUBBLICITARI GENNAIO-APRILE 2016

i
QUOTIDIANI --
PERIODICI -1,6.

B o

INTERNET -0,6% I

GO TV -0,9%.

u _
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Fonte: Nielsen (Fatturati netti)



Il futuro dei giornali e il passato:
scommettere sulla storia e sulla
credibilita delle testate, puntare
sulla qualita dei contenutj,
raccontare storie, scriverle bene,
coltivare talenti, analizzare gli
eventi, stupire e far circolare nuove
idee utili e divertenti per i lettori

Christian Rocca - Inviato ed editorialista del Sole 24 Ore



Nel Gennaio-Aprile 2015 |
Quotidiani eranoa-6,9% e i
Periodici a -5,5%

Nel Gennaio-Aprile 2016 i
Quotidiani sono a -3,3% e i Periodici
a-1,2%

Fatturato - Fonte: Osservatorio Stampa FCP






GRAZIE PER L’'ATTENZIONE



