asis, -y

ASSOCIAZIONE - =3
STAMPATORI
ITALIANA Osservatorio Quotidiani
SORNA FEDERAZIONE ITALIANA EDITORI GIORNALI “ Carlo Lombardi ~

EDILAND MEETING 2026 BOLOGNA 17 giugno 2026

La resilienza della
stampa

Sergio Vitelli  Segretario ASIG



2026 ITALIA POPULATION ESSENTIAL

DEMOGRAPHICS AND OTHER KEY INDICATORS I
ITALY

TOTAL FEMALE MALE YEAR-ON-YEAR CHANGE MEDIAN AGE OF LIFE EXPECTANCY
POPULATION POPULATION POPULATION IN TOTAL POPULATION THE POPULATION AT BIRTH

ifi . d L )

59.1 51.1% 48.9% -0.3% 48.2 34.0

( MILLION 203 THOUSAND )

URBAN POPULATION DENSITY AVERAGE NUMBER OF OVERALL LITERACY FEMALE LITERACY MALE LITERACY
POPULATION (PEOPLE PER KM?) PEOPLE PER HOUSEHOLD (ADULTS AGED 15+ (ADULTS AGED 15+ (ADULTS AGED 15+)

Q @ @ @ @m

72.7%  199.8 2.2 99.0% 99.0%  99.0%




ASSOCIAZIONE
STAMPATORI

ITALIANA
GIORNALI

THE NUMBER OF PEOPLE IN EACH AGE GROUP, AND THE AGE GROUP'S ASSOCIATED SHARE OF THE TOTAL POPULATION
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2026 ITALIA QUALE UTILIZZO INTERNET

)

MAIN REASONS FOR USING THE INTERNET

PRIMARY REASONS WHY IF \GEL + USE THE INTERNET

FINDING INFORMATION

KEEPING UP TO DATE WITH NEWS AND EVENTS
RESEARCHING HOW TO DO THINGS
RESEARCHING PLACES, VACATIONS AND TRAVEL
STAYING IN TOUCH WITH FRIENDS AND FAMILY
FINDING NEW IDEAS OR INSPIRATION
WATCHING VIDEOS, TV SHOWS OR MOVIES

ACCESSING AND LISTENING TO MUSIC

RESEARCHING PRODUCTS AND BRANDS 43.5%

0
399%

9%

18

317%

2625

ASSOCIAZIONE




Testate

2026

Italia

Sera, Garretta & Mantova, Gaamale
i Brescia, || Cirzading, B Fogla. Il
Giornale, I Sole 24 Ore, hakaOggi,

G b (G e s e

Lombari | . I Weneszia e
La Stampa, VEretS | Mestre., Vicersa ¢ Bassane), Coriere di Verona, Corriere delle Alpi,
Tutto Sport, | W Gazzetting, || Geornale di Vicenza, B Mattino & Padova, RalyPost,
Corriere i | U'Arena, La Nuova di Veneria € Mestre. L Tribuna o Treviso, La
Tarina, Vace di Revign
Emiis-Romers L

Correre di Bologna, Corriere di Rormagna, Gazzetta di Parma,
Gazzetta di Regpro, La Nuowa Ferrara, Uberta, Gaszetta o
Maodena, | Reste del Carfine

Gazzetts del Sud, Geornabe d Sclia,
L3 Secilia, Quotid:ane db Secla

Centri Stampa

«  Capacits < 25.000 girifora
@  Capacits »25.000 < 50.000 girijora
Capacita »50.000 « 100,000 giri/ora

Capacits >100.000 giri/ora




Italia Centri Stampa 2004-2026

ITALIA CENTRI STAMPA PER REGIONE

REGIONE 2004]2009]2014]2019|2024|2025| 2026
Quadro di riepilogo degli stabilimenti di produzione dei quotidiani e della capacita produttiva in Italia
Val d'Aosta 0|00 O 010 0
Piemonte 3|38 |3[8383[]3]3 2
L]guria 3 3 1 0 0 0 0
Lombardia 20 18 14 11 8 8 8
Veneto 5| 5|5 |5]|3]3 3 valle d'Aosta - - - - - - - - - - - - - - - -
Trentino Alto Adige 3|4 |82 ]2]2 2 f::;:"t' 1 1 2 - . . = 1”:500 480 “8 4 = & 1 5 5
Friuti 2]412]2]0]c0 0 Lombardi - 8 8 23 - 3 26 920.000 2.168 2136 12 4 - 2 19 14
NORD| 36 | 37 | 28 | 23 | 16 | 16 | 15 Veneto - 3 3 8 - - 8 337.500 632 600 2 1 - 1 H 4
Emilia Romagna 6 4 2 2 2 Trentino Alto Adige* 1 1 2 1 - - 1 45.000 96 96 1 - - - -
T 3 1 1 1 1 Friuli Venezia Giulia - - - - - - - - - - - - - - - -
oscana Emilia Romagna 1 1 2 3 - - 3 110.000 288 288 1 - - 2 3 3
Marche 2121111 0 Toscana - 1 1 2 - - 2 75.000 256 256 2 - - 2 2 2
Umbria 2| 2|0foflo]o 0 |Marche - - - - - - - - - - - - - - - -
Lazio 15|14 9|7 |66 6 Umbria + < E = s = - z : . : 2 z - - =
Lazio* 1 5 6 14 - 1 15 542,500 1136 1136 6 = - - 11 6
Abruzzo 41532 ]1]1 1 Abruzzo 1 : 1 1 = : 1 20.000 64 64 = 2 z : : :
Molise o|lofloflo]|o]o 0 |Molise - - - - - - - - - - - - - - - -
CENTRO| 34 [ 36 [ 23 |16 [ 11| 11| 10 Campania**® 2 2 4 1 = z 1 35.000 S - = = = - 2 ‘
_ Puglia = 2 2 3 = = 3 45.000 112 72 1 = = = 2 1
Campania 8 |10/ 6|5]4]4 4 Basilicata G z S 7 = : z 3 = - = = = 2 E
Puglia 715 |5 |4|3]2 2 Calabria 2 - 2 2 - - 2 65.000 120 24 - - - 3 1 1
Basilicata o | o 0 sicilia - 2 2 4 = = 4 145.000 328 328 2 - - 1 1 -
‘ Sardegna E 1 1 3 - 3 107.500 240 240 2 - E s 3 3
Calabria 41414181218 2 Totale 9 27 36 70 0 a 74| 2.625.000 5920 5688 33 5 0 10 52 39
sup| 19| 19|15 (13| 9 | 9 8
Sicilia 5 6 4 3 2 2 2 * Uno stabilimento non ha fornito i dati tecnici
Sardegna 4 3 2 3 2 1 1 ** Tre stabilimenti non hanno fornito i dati tecnici
ISOLE| 9 9 6 6 4 3 3
98 |101| 72 |58 (40| 39| 36
TOTALE




[ Italia Agenzie Stampa 2004-2026 ]
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Italia Testate Quotidiane 2004-2026

ITALIA TESTATE QUOTIDIANE PER REGIONE

REGIONE 2004 2009 2014 2019 2024 2025 2026 . . g .
Italia Testate Quotidiane per regione
Val d'Aosta 0 0 0 0 0 0 o 250
Piemonte 5 5 4 5 5 5 4
Liguria 3 3 3 1 1 1 1
Lombardia 31 37 26 25 25 25 25
Veneto 11 18 10 13 13 13 14 200
Trentino Alto Adige 6 5 7 7 7 7 v
Friuli 5 4 4 3 3 3 E
Norp| 61 72 54 54 54 54 54
1
Emilia Romagna 19 20 16 8 8 8 d 50
Toscana 13 14 6 6 5 5 g
Marche 2 2 2 2 2 2 1
Umbria 2 3 2 1 1 1 1|
100
Lazio 53 53 26 20 20 17 17
Abruzzo 3 3 2 2 1 1 1
Molise 3 4 2 2 2 2 9
CENTRO! 95 99 56 41 39 36 35 50
Campania 22 21 12 9 8 8 g
Puglia 15 16 11 8 10 10 10
Basilicata 2 2 2 1 1 1 ] || | ||| ||| | ||||
Calabria 4 5 2 2 1 1 1| 0 il ... “l"l [11[[1] |- Il I|IIIII ....................... ||||| |||"I ....... Th.... ]
43 44 27 20 20 20 20 . . ) . .
SuDy Oé@ 0{.\@ &\% &é\'b Qé\o &Qg, <<‘_\\0\\ OQS) Qé\’b %Q% ,\(‘,0‘2’ 0&0 %00 6@0 0‘63’ /\Q\O 'zf\\ 0%@ 0@ g %\50 A é}\@ o§ O\’ /\?{5,
Sicilia 3 6 4 4 4 4 4 NHESERS RGN T T @ VT o & T S
Aq} Q¥ $ W & K s @) @ ¢ >
Sardegna 4 4 2 2 2 2 v & é\\\\
1so,d 7 10 6 6 6 6 6 & <
m2004 m2009 m2014 m2019 m2024 m2025 m2026
TOTALE 206 225 143 121 119 116 115




[ 2025 Italia Testate online

cx
Audience reach online di alcune testate native digitali, 2017-2025

(% di chi ha usato ciascuna testata almeno una volta nella settimana precedente)

5%

0%

5%

5%

20M 08 2019 2020 wnon 022 073 2024 2005




[ REDISTRIBUZIONE PROPRIETA’ EDITORIALI IN ITALIA }

Il mercato Editoriale Italiano sta vivendo anni di revisione organizzativa e redistribuzione delle proprieta dei principali
giornali nonché di creazione/rafforzamento/ cambio di proprieta di Testate e Comunita Locali /Ultralocali

-

o

Nuove

Proprieta’

~

J

Nuove
Testate

Antenna Group, noto anche come Gruppo Antenna,!3! & un gruppo
privato greco attivo nel settore dei media, dell'editoria e
dell'intrattenimento, controllata da K Group, holding della
famiglia Kyriakou con sede ad Amsterdam, attiva anche nei settori
dello shipping, del real estate e dell'asset management.4IFondata
nel 1988 su iniziativa dell'imprenditore Minos Kyriakou, il gruppo
possiede oggi 37 canali televisivi tra free-to-air e pay-TV, due
piattaforme di streaming, emittenti radiofoniche e un ampio
portafoglio editoriale distribuiti tra Europa, America

settentrionale e Australia, raggiungendo fino a 500 milioni di persone

Lmdv Capital, guidato da Leonardo Maria Del Vecchio, dopo aver
acquisito il 30% de «ll Giornale (dicembre 2024), un mese fa ha

rilevato la maggioranza del gruppo Editoriale Nazionale, che pubblica i

quotidiani Il Giorno, La Nazione, Il Resto del Carlino e QN

Nazionale (4 Ediz Calabria+ 1 Basilicata)

Il Quotidiano del Sud diventa L’altra voce come Dorso

Italy Post Group ha lanciato il 14/1/26 Italy Post

SAE, sotto la guida di Alberto Leonardis ha acquisito da GEDI Tirreno,
Nuova Sardegna, Gazzetta di Reggio, Gazzetta di Modena, Nuova
Ferrara, La Provincia Pavese e recentemente La Stampa di Torino

MSC (G.Aponte) ha acquisito Il Secolo XIX

Athesis e Confindustria Mantova insieme nella Gazzetta di Mantova
Enova per La Provincia di Sondrio e La Provincia di Lecco

La Provincia SrL per La Provincia di Como

Palella Holdings ha acquistato La Sicilia

/ Altmvoce

il Quotidiano 1IN

1Ta]ypost @

Raccontiama il future di imprese ¢ terri

10



2026 PROPRIETA’ TESTATE ITALIA

LI T I

Urbanacalm y ainche picpristario dells squadra
Trls' is 3 hr«m. Diego Dell:
elasm I ip Pi

CORRIERE DELLA SERA  COBRRIERE DI BOLOGNA
CORRIERE DEL VENETO  CORRIERE DEL TRENTINO

-

CORRIERE DELL’ALTO ADIGE s b o
0EL HEZZ0GomO g 7 Enrico Marchi,
aGaetaeloSport. 2 RS e
EL&MUNDO _Expansion  MARCA ¢ d
MEDIAGROUP ”
N
ANTENNA Georg Ebner sstvornetserridels
GROUP I Messanaero s st e

dolomiten I'Adige ALTO ADIGE

La Repubblica,

i brand ATHESIS
radiofonici

Gian Luca Rana ‘
I principali amionisti dol gruppo sono
di Verona e Vicenza

Radio Deejay,
Radio Capital,

m2o0, insieme Maurizio Belpietro

a HuffPost LV s
Italia, National AW m_/
Geographic .
Italia, Limes e Do
concessionaria DYDRE -
pubblicitaria Rad i
\ Manzoni j Radiocor:
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QUOTIDIANI: LA CLASSIFICA ADS DEL MESE

GENNAIO DICEMBRE
St % VI3 2025

CONRJEAT DELLA SERA 208.605 207.963

COMRSERE DELLA SERA

GENNAIO 2026

{1
TOTALE DIFFUSIONE I
(CARTACE! + DIGITALI)

H —_—
la Repubblica 120.998 [ERFEREL] 0

LA REPUBBLICA

——
Labazzettadetio Sport 119.361 120,873 e
uwgunuuuwv
= =—-="3
DR 108.878 116.195 e
W SOLE 24 ORE
henire 101758 JRLIELS —®
AVVEMSRE
LA STAMPA 66.758 [ECTAL) _@
LA STAMPA
58.338 57,983 _®
A FATTO QUOTIRANG
N RMessanacro 54.522 53.762 —e
I MESSAGGE RO
i | 47.745 47.106 -Q
QM-I RESTO DLL CARLING
IL GAZZETTINO 39.812 39.600 -®
L GAIZETTING

Corriere . Spot 36.095 34.885 -9

CORMIERE SPORT - STADID

ELA NAZIONE 30.327 30328 == e

QN - LA MAZYONE

Dolomiten 20411 TR -@
DOLOMITEN

il Giornale 25.852 25.894 -@
L GRORIAL

LECO DI BERGAMO 25005 PR -@
LT DY DERGAMO
LUNIONE SARDA 23.126 22,590 -@
LUMBOME SARDA
22.822 22.669 -@
MESSACCERD VENETOD
LaVerita 22.37 22.790 -@
LA VENTA
IL#MATTINO 22.278 21.078 -®
L MATTING

STERAED 20.099 20099 ® &

| Ricavi dei Quotidia_ni in Italia

Previsionale

— Tot Ricavi Ricavi Adv — Ricavi Circulation

676
639
606 576
- RN M .

360 338 308 29 272
2022 2023 2024 2025 2026

ADV Stampa B Adv Digital Circulation Carta W Circulation Digital




@ vendite cartacee Abbonamenti cartacei
@ c digitali >- 30% @ c digitali >- 10-30%

@ Vendite cartacee Abbonamenti cartacei
@ c digitali > 30% @ c digitali > 10-30%

234040 234875

200K

157450

201 2025 021 022 202 2024 2025

3
CORRIERE DELLA SERA Dati ADS Elaborazione Letio Simi/#MEDIASTORM newsletter la w&a

@ Vendite cartacee Abbonamenti cartacei
@ c digitali >- 30% @ c digitali >- 10-30%

@ Vendite cartacee Abbonamenti cartacei
@ c digitali > 30% @ c. digitali > 10-30%

2021 2022 2023 2024 2025 2021 2022 2023 2024 2025

LaVerita

Dati ADS Elaborazione Lelio Simi/#MEDIASTORM newsletter

@ Vendite cartacee Abbonamenti cartacei @ Vendite cartacee Abbonamenti cartacei IS:SC%EI
@ c. digitali >- 30% @ c digitali >- 10-30% @ c.digitali > 30% @ c digitali >~ 10-30% ITALIANA
GIORNALI

103760

ITALIA
maggiori
Testate
ultimi 5

anni

02 fackod 024 2025 1 023 024 2025

=2l DR LASTAMPA

Dati ADS Elaborazione Lelio Simi/ #MEDIASTORM newsletter

@ Vendite cartacee Abbonamenti cartacei
@ c digitali > 30% @ c digitali > 10-30%

@ Vendite cartacee Abbonamenti cartacei
@ c digitali >- 30% @ c. digitali >= 10-30%

Bok 8ok

GOk GoK

28.413

15387
2021 2022 2023 2024 2025 2021 2022 2023 2024 2025

il Giornale Eibero

Dati ADS Elaborazione Lelio Simi/#MEDIASTORM newsletter
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DINAMICA PREZZI

EUROPA - ITALIA

PREZZI: DINAMICHE IN EUROPA

COMUNICAZIONI ELETTRONICHE
(COICOP (082 - 083)

Variazione 7%
(1 anno) Fra Ita EUEn Ger 20
20 30 m "=
Mar. 2024
Mar. 2025
Variazione % Fra Ma  Ger EUQRD 44
(5 anni) -
Mar. 2021
Mar. 2025 -18.1
Variazione % - . -
fa 27 Ger 52
(10 anni) T T m
Mar. 2016 . . -90 79 g
Mar. 2025 .299 -257

QUOTIDIANI E PERIODICI
(COICOP 0952)

It.l Spa Fra Ger EU 27
L ] ] = | B ] —-— =

Fonte: elaborazioni Autorita su dati Eurostat

SERVIZI POSTALI*
(COICOP 08.7)

76 76 7.6
66

Ita Fra EU@En Spa Ger
i [ |} | 5] ey -

Ger Ita Spa EUen Fra

Ger Ita Spa EUED
- o = &3 | ] ]

*: per a Spagna valore stimato
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25 largest audited newspapers in America, 2025

Ranked by their latest daily average print circulation across the six months ending 30 September 2025*.
The titles below are the largest by combined print and digital circulation except for those marked with * U S A

which do not report digital circulation.

ASSOCIAZIONE

STAMPATORI
Year-on- GloRNAL!
Circulation, Circulation, year
Newspaper Publisher 2025 2024 change
i The Wall Street News Corp m 473.7K -120% Chicago Alden Global i e o Connecticut
Journal* °  Tiibune Capital S . I 19 Post - Fosl Hearst I 30.7K 32.4K
Savings
The New York The New York g Boston Globe y Souces
2 i ijis Ce;vm:;ny 250.4K -86% N Boston Globe: Media Partners . 45.6K 50.8K 10.3% .
46 Las _\J'egas New_s + Media lm 312K
Tampa Ba Times Review-Journal Capital Group 1
3 New York Post News Corp | RS 122.1K ~42% i L ReSA Publishing | FE 50.4K -16.4%
Company s TheSan Diego Alden Global fasix —
4 USAToday Gannett Wl so ¢ 103.6K -13.8% Union-Tribune Capital : -
- The Dallas Dallas News | R 45K -12.4%
- Morning News Corporation Milwaukee
2 ’ 2 Joumal Gannett | B 29.4K
5 Washington Nash Holdings . 876K 111.2K -21.2% = Houston et l35.2K 402K 134% Sentinel
Post Chionicle
6 Newsday Newsday Media  [Je7:3x 75.3K -10.6% 15  SanFrancisco Hearst | EE 39.3K -11.1% ;2;?1&::&[ Alden Global
Chronicle B DA Capital | EZES 29.7K
The Minnesota Star Tribune y A Post
z Star Tribune Media Company . B2k TR YEZS by R;;E:ﬁc Gannett oz 40.5K -19.0%
- The Mercury Alden Global '24 2k 26.2K
I The News Capital : -
SR D5 Egekes California Times [l 635 79.1K ST, 3 [ A Phiidelphia 1, 4 S HESE
Times i Inquirer, LLC Villages Daily Villages Media
Inquirer c Margagemen : | EERGS 46.8K
: Seattle Ti
9 Seattle Times egorrspa':;es B se.0¢ 65.1K -9.5% 15 Daily Mews AJa‘g: p‘q:;baf fa0sk G SR
New York Times Corriere della Sera
Washington Post / USA Today Repubblica/Sole 24 Ore/Gazzetta Sport/Avvenire
Los Angeles Time/Seattle Times/Minnesota Star Tribune Stampa/Fatto Quotidiano/Messaggero
Chicago Tribune/Boston Globe/Tampa Bay Times Gazzettino/Resto del Carlino/Corriere Sport
Houston Chronical/San Francisco Chronical/ Philadelphia Inquirer La Nazione/Dolomiten

15

-5.3%

-13.6%

-10.8%

-14.8%

-18.0%

-7.3%

4.2%



WORLD aS1o

ASSOCIAZIONE
IOp fen Blggesf se||mg newspapers in “ ie WOI'Ia GioRMALI
Biggest circulation newspapers in the world per local auditing bodies and (People's Daily) publisher statement. Most recent available
figures.

Average print

Title Country Language circulation Source
Yomiuri Shimbun Media pack/ABC
1 (morning edition) Japan® Japanese 6,182,000 (2023)
Asahi Shimbun Media pack/ABC
2 (morning) Japane®@ Japanese 3,568,000 (2023)
3 Dainik Bhaskar India wa Hindi 3,567,000 ABC (2023)
4 People's Daily China @ Chinese 3,000,000 Publisher
5 Malayala Manorama India = Malayalam 1,920,000 ABC (2023)
6 Times of India India 2 English 1,872,000 ABC (2023)
7 Amar Ujala India 2 Hindi 1,745,000 ABC (2023)
8 Hindustan India = Hindi 1,667,000 ABC (2023)
Mainichi Shimbun Media pack/ABC
9 (morning) Japan@ Japanese 1,624,000 (2023)
e Media pack/ABC
10 Nikkei Japane® Japanese 1,437,000 (2023)
-_—
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STRATEGIE DI SOPRAVVIVENZA DELLA CARTA as'lg

PRODUZIONE INDUSTRIALE DISTRIBUZIONE

TERZIARIZZAZIONE Prepress, Confezionamento, OTTIMIZZAZIONE COPIE DISTRIBUITE
Stampa, Distribuzione
CONCENTRAZIONE CENTRI DI STAMPA E FORMATI
AUTOMAZIONE PROCESSI Prepress e impaginazione
Montaggio lastre, controlli inchiostrazione, colore etc
DEREGULATION Personale, Materie prime, formati grafici

EDICOLE SERVIZI MULTIPLI

EDICOLE AUTOMATICHE

ABBONAMENTI PLURITESTATA (ITALIA/ESTERO)
TRANSIZIONE CONTROLLATA PRINT-DIGITALE

RIDUZIONE FREQUENZA STAMPA 17



DESERTIFICAZIONE EDICOLE ITALIA .. aS‘lg

| Comuni Senza Edicole per Regione a Ottobre 2025

© Comuni per Regione [l % Comuni Senza Edicole EDICOI%%

#‘!‘\‘ = _,_,ﬁ ivsgroo

XADIMAC’

225 Jeass Vending Machines Italy

.

2 'u Traffic Building

Plemonte
Calabria
Abruzzo
Basilicata
Sardegna
Marche
Liguria
Lombardia | - . (] .
o 0] 04 Il Marketing dell'Edicola
Sicilla
Umbria
Friluli V.G.
Veneto
Puglia
Toscana
Emilia-Romagna

Loss

.'; \

0 50 100 150 200 250 300 350 400 450 500 550 600 650 700 750 8OO 850 900
5

Servizio

In resse evidenziate arce di business non esistenti o scarsamente presidiate alls state attuale



WORLD PRESS TRENDS 2025-2026
INVESTIMENTI

What are your current costs across the following functions
(expressed as a percentage of total costs)?

Advertising/Sales
13.0%

Others
6.4%

Product 32.5%
Development
6.7%

Print Production/
Distribution
14.4%

General &
Administration
13.5%

T/ Technology
13.4%

Source: World Press Trends
Outiock 2025-2026 survey

To what extent is it important for your organisation to invest
in the following areas over the next 12 months?

Other Revenue Streams

Product Development and R&D
Reader Revenue

Marketing

Advertising Sales and Operations
Newsroom (Hiring, Training)
Management Development

Print Production and Distribution

Building/Office Capacity

76%

Source: World Press Trends Outiook 2025-2026 survey
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[AI GENERATIVA PER LA STAMPA E POTENZIALI INVESTIMENTI } as,'.

PER LA CREAZIONE ALLEGATI ALLA STAMPA :
Pianificazione, adattamento e creazione:

- ALLEGATI A TEMA GENERALE
- ALLEGATI A TEMA LOCALE

- LIBRI /SAGGI

- CLASSICI

- PODCAST VIDEO

PER LA CREAZIONE EDIZIONI CARTACEE
Da Analisi utenze elettroniche di
-Comunita

-Newsletters

-Podcast

Pianificazione e realizzazione di :

PER LA STAMPA :

L'utilizzo di Al puo monitorare i processi di produzione e
prendere decisioni in tempo reale in base al feedback dei
sensori ( problemi di allineamento della carta o di qualita
dell'immagine, pulizia e reimpostazione automatica dei livelli
di inchiostrazione)

Altro importante utilizzo potra essere correlato alla
«Manutenzione predittiva»

-Mini edizioni a tema, per eventi a carattere ultralocale

-Pagine a soggetto per eventi particolari di massa
-ADS personalizzate per utenti e localizzazioni

20




FORNITORI E INVESTIMENTI PRODUZIONE INDUSTRIALE dSie)

e

WAN-IFRA, la World Association of News
Publishers, e FIPP, la International

. .. Federation of Periodical Publishers, hanno
PRINTING Stampa, Confezionamento Finitura . . .
UNITED e N annunciato un accordo storico per unire le
B 4 loro attivita, a partire dal 1° gennaio 2026
Dal 1/6 membro SPUR x accordi Al

Drupa e Printing United Alliance si uniscono

per fornire un Knowledge Data base per

STAMPA RETROFITTING REVAMPING

Q.. PRESS Holland capital acquista la

HP Inc. (HP) e Manroland : . .
Guss Goss hanno firmato un CONTROLS maggioranza di QUIPC-EAE

accordo di rivendita per le

manroland

Sis.tema operat_ivo PECOM_—X soluzioni di finitura digitale DCOS Sweden,
ePlatt?forrr_la di manutenzione g, merLine e FoldLine fornitore di soluzioni
Al Maintellisense Dcos“ DARQVIQ@E';ANII.QLNS di automazione
elettrica per macchine
%- KBA My Kiana soluzioni basate P
da stampa,

sull'intelligenza artificiale sui

a Eco-System

0 dati lungo l'intero ciclo di vita
dei prodotti di stampa e per Nuove realta per fornitura
I'analisi dei dati di produzione - prodotti, servizi, manutenzioni,
. CORTINA con parti di ricambio
ricondizionate/obsolete

O\ renaissance croup

polimerizzazione a LED nella ulmex
1 AN < TRCHWCLOOY ]
stampa offset senza acqua 21



FORNITORI
LASTRE STAMPA

Secondo Commerzbank AG, la
crescita piu lenta della produzione
in Cina dovrebbe far aumentare i
prezzi dell’alluminio nei prossimi
anni. la Cina rappresenta il 60%
della produzione mondiale di
alluminio primario e il 50% della
produzione totale di alluminio.

1. Huaguang Pre-Press Co., Ltd

2. Lucky Huaguang Graphics Co., Ltd..

3. Shanghai Lecai Printing Material Co., Ltd
4. JETVISION Technology Co., Ltd..

Venduto lastre (in mq)

Ampliomento del Panel - Vialori aggiornati per il periodo

I“.ISI

A Comvenzionali + CICP UV mDigtali termiche

16.688.630

(LY riRE )
467N

mq 22 mg 2024

£ARGI

MATERIE PRIME

CARTA E INCHIOSTRI

Ogni tonnellata di cellulosa e
passata nel periodo 2019-
2024 da 900 a 1.500 €

Dazi USA e richieste di
mercato dall’Asia potrebbero
produrre aumento costi e
prezzi per I'Europa

La piattaforma digitale Paperbird si
rivolge alle aziende di stampa che

desiderano confrontare i prodotti
cartacei di diversi fornitori e
PAPERBIRD " 4rdinarli direttamente online. La
disponibilita, i prezzi e le
informazioni sui prodotti vengono
visualizzati in tempo reale

Stora Enso
UPM-Kimmene
Norske Skog

Palm Group
Silverton Pulp & Papers
North Pacific Paper
Vipap

Alberta Newsprint
Inland Empire Paper
White Birch Paper
Chenming Group
Huatai Paper

LGl TotalK/Kg |
2023 1.435 1.462 2.897
2024 (*) 1.361 1.370 2.731
2025 (*) 1.316 1.306 2.622

* EuPIA source
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FEDERAZIONE ITALIANA EDITORI GIORNALI Osservatorio Quotidiani
“ Carlo Lombardi ”

CONCLUSIONI

L'informazione cartacea restera sempre attiva come strumento di

analisi storica, approfondimento e «lotta» per il mantenimento della
liberta di pensiero e per questo deve essere aiutata e preservata.
Questa e la missione di Editori lungimiranti, creativi e resilienti, ma
anche di lettori moderni e consci dei valori in gioco.
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Per entrambi s

per quanto possa essere buia e tempestosa la notte essa
puo essere sempre seguita da un luminoso mattino

Era una notte
buia e tempestosa




a meno che non troviamo il modo di vendere tutte le copie =
prodotte riempiendole di dati scandalistici di persone

T e e = e e
fa m 0 S e Achats massifs, faux journaliste... Mystére Lejournal "L'Essor Savoyard® revele une accusation de

sssessssessss s j Annecy autour de la disparition soudaine viol contre un élu local, tous les exemplaires du
journal ont été mystérieusement achetés Lt |

Il caso dei giornali Essor

de nombreux exemplaires de L'’Essor

Savoyard scomparsi: savoyard

ripercussioni che si estendono ? = S e
Aprés des révélations sur un viol présumé, qui a acheté tous

ben oltre Annecy les exemplaires de IEssor Savoyard? |

(Hasute-Savoie), be Jour oi B révilait qu'on 6 municipal éalt visé par une plainte pour viol

Le Parisien, Charlie Hebdo, Le AFTAREDEVIOL B virutes
Ficaro... il caso dei giornali AAnnecy,qnjournai «disparait» apres
g & des révélations sur un élu

savoiardi Essor scomparsi ha Du sabotage ? Des individus achétent tous les |
assunto una dimensione nazionale exemplaires de « VEssor Savoyard » avant des
CHARLIE HEBDO
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Grazie per I'attenzione
e buon lavoro

Sergio Vitelli  Segretario ASIG
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