La sfida che vogliamo vincere
FIPEG

Federazione ltaliana Piccoli Editor! di Giornal




Glornali locali: governare la transizione

dalla carta al digitale



Chi siamo

Un’associazione radicata nel territorio

Ver‘bano FIPEG raggruppa 23 giornali locali,
Cusio- prevalentemente piemontesi, che
:I Dssola’ raccontano ogni giorno le comunita, |

2 comuni, | quartieri: la stampa di
prossimita che rimane vicina ai lettor!.

3 Elella Noiera
1 4.1'0”“ Ver‘celv 5 53] Giornali associati

M Alessandriag

_1_L5 Cuneo

8] Province piemontesi

1' Rete, una sola voce

F.I.P.E.G.



Le persone della rete

Dietro 1 93 giornali ci sono donne e uomini che ogni giorno raccontano il Piemonte.

282 164 ~300

Giornalisti, Poligrafici, grafici e Collaboratori e
professionisti e amministrativi giornalisti freelance
pubblicisti assunti

+/40 persone che danno voce alle comunita locall piemontesi(dati al 31/12/24) Q>\

F.I.P.E.G.



| a sfida che stiamo affrontando

Da gennaio 2026 Fipeg ha iniziato un percorso prendendo spuntb di alcune esperienze
nel campo digitale. Questo perche il mercato cambia. | lettori cambiano. Le aspettative
degli inserzionisti cambiano. | giornali locali che non si adattano rischiano di sparire.

| lettori sono online Gli inserzionisti Le redazioni sono
chiedono il digitale piccole

Le nuove generazionl
cercano le notizie sul Chi investe in pubblicita Risorse limitate
telefono, non In edicola. vuole dati, misurabllita, Impongono strumenti
Serve una presenza presenza web. La sola intelligenti: sistemi
digitale credibile e INnserzione cartacea non condivisi, automazione,
aggiornata in tempo reale. basta piu. formazione continua.

Obiettivo fare rete, condividere tecnologie, formare giornalisti e rete commerciale Q>

F.I.P.E.G.



| percorso di trastformazione

1
c
3
4
O

O pilastri per portare | giornali locall nel futuro di@itale

Sistema editoriale condiviso
Accordo chiuso con GMDE

Una piattaforma integrata
Sito * Edicola digitale - Impaginazione

Nuovo flusso di lavoro
Prima il web, poi la carta

Formazione redazione = =
Al, dashboard, strumenti digitali

Formazione commerciale
Nuovi approcci agli inserzionisti

L’obiettivo

Costruire una filiera editoriale integrata
che consenta ai giornali di lavorare in
modo coordinato, condividere risorse,
competenze e tecnologia restando
pienamente autonomi nella propria
identita locale.

F.I.P.E.G.



| sistema editoriale condiviso GIVIDE

Perché GMDE, FIPEG ha sottoscritto una convenzione con GMDE e mette a disposizione
degl associatl un sistema editoriale Professionale. GMDE, con il sistema GN4 e Ia
socleta leader del mercato e consente la condivisione tra tutte le testate aderenti.

Contenuti condivisi Strategie coordinate Risparmio di risorse
Le testate possono Pianificazione editoriale Un unico sistema per tutti
scambiarsi articol, foto e condivisa, temi comuni, abbatte | costi di licenza,
contenuti multimedial campagne integrate tra i manutenzione e
attraverso la piattaforma giornall della rete. formazione tecnica per le
comune, moltiplicando |l singole testate.

valore di ogni redazione.

“Un sistema editoriale non & solo software. E un linguaggio comune” Q>\
con GMDE significa condividere metodi, standard e obiettivi .



Tre componenti collegate In un unico ecosistema

Sito web

Il punto di partenza del
flusso editoriale. Le notizie
vengono pubblicate prima
online, aggiornate in
tempo reale e ottimizzate
per la ricerca web e |
social.

CMS integrato
Analytics - Social sharing

Edicola digitale

Non e solo un giornale
digitale sfogliablile,
accessibile da
smartphone e tablet,
Indispensabile per
raggiungere lettori
ovungue, bensi uno
strumento che genera
abbonamenti e nuove
entrate.

PDF interattivo
Abbonamenti - App
Archivio

Sistema di impaginazione

GMDE gestisce
'lmpaginazione del
giornale cartaceo
attingendo direttamente
dal contenuti gia pubblicati
online: zero dopplo lavoro.

GMDE - Template
Flusso
automatico web—carta

)

F.I.P.E.G.



Prima Il sito web, pol Il giornale cartaceo

I cambio di paradigma al cuore della trasformazione: la notizia nasce online e poi, se
merita approfondimento, trova spazio sulla carta.

II La notizia accade 2 Pubblica sul sito
Il giornalista e sul campo o Il pezzo viene subito caricato sul
monitora le fonti in tempo reale. CMS: Il sito si aggiorna in pochi

minuti.

3 Analizza 1 dati 4 Seleziona per la carta
Dashboard: quante Solo i contenuti pit rilevanti e
visualizzazioni, quanto tempo di approfonditi trovano posto sul
lettura, quale interesse suscita. giornale.

I risultato: un giornale cartaceo piu ricco, profondo
e gia validato dall'interesse del lettori online.

F.I.P.E.G.



| glornali locali devono acquisire nuove competenze digitall

FIPEG punta a garantire la formazione continua per ogni ruolo in redazione.

Intelligenza Artificiale

Uso pratico dell'Al per ricerca, sintesi,
titolazione, traduzione e ottimizzazione
degl articoll. Non sostituire il giornalista:
potenziarlo.

Social media & distribuzione

Come distribuire | contenuti sui canal
digitali, gestire le community locall,
aumentare 'engagement e attrarre
nuovi lettor!.

Obiettivo: ogni redazione autonoma e competente nel gestire la propria presenza digitale

Dashboard & Analytics

Monitoraggio in tempo reale del traffico
web: quali articoli performano, quanto
tempo | lettori trascorrono sulla pagina,
da dove arrivano.

Strumenti digitali integrati

Formazione pratica sull'intero
ecosistema: CMS, GMDE, edicola digitale
e workflow web—carta. Un percorso

hands-on, non teorico. Q)\

F.I.P.E.G.



Alfabetizzare Il commerciale

Il reparto commerciale e Il primo punto di contatto con gli inserzionistl. Se non conosce
Il digitale, perde opportunita enormi.

Offerta integrata carta + web Leggere 1 dati per vendere
Proporre pacchetti pubblicitari che Usare le dashboard del sito per
combinano inserzioni cartacee, banner dimostrare all'inserzionista quante
web, newsletter e social: il valore cresce. persone ha raggiunto, chi sono, dove
VIVONO.

Nuovi formati pubblicitari Relazione con il cliente digitale
Articoli sponsorizzati, advertorial, video Come approcciare un'azienda che non ha
locali, promozioni eventi: strumenti nuovi mal investito in pubblicita locale,
per nuovi budget. mostrando Il valore del territorio.

I risultato atteso: piu contratti pubblicitari - ricavi misti carta+web Q>\

Ineserzionisti fidelizzati - offerte misurabili - nuovi clienti digitali nativi IPEG



Raccontare i1l territorio e la nostra missione

FIPEG

Federazione ltaliana

| digitale e la nostra strada

Piccoli Editor di

5iornall

Va oltre 1 numeri. Con GMDE, |la piattaforma integrata, il nuovo flusso web—carta e la
formazione di redazioni e commerciali, stiamo costruendo Il futuro del giornali local..

Web: www.fipeg.it

Email: segreteria@fipeg.it Q>\

F.I.P.E.G.
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