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Ciao.

Mi chiamo Mauro Panarelll,

sono CEO e Founder di Radiosa.

Da molti anni mi occupo di soluzioni
Information technology per Il settore
media advertising
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Perché siamo ad Ediland?

Secondo il Digital News Report del Reuters Institute sta avvenendo
la "seconda fase della rivoluzione digitale" dei media:
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Come agire?

Secondo lo stessa ricerca:

Per 1 glornali tradizionali, Il passaggio dal "leggere un
articolo" al "guardare uno Short" o "ascoltare un Dally
Podcast" non € piu un'opzione per fare innovazione, Ma
una strategia di sviluppo economico e editoriale.
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In Italia qualcuno e gia partito
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ISTAT, BILANCIA COMMERCIALE: AD APRILE
SURPLUS 4,29 MLD, IN 4 MESI 15,2 MLD
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4l Ulke studenti su dieci al liceo classico avevano genitori con una laurea, Nel 20; 10:34
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Un approccio differente di esposizione del
contenutl, di havigazione e di fruizione

. Organizzati in modo gerarchico Organizzati su home page con rail

multilivello (home, sezioni, sottosezioni) rilidiele eve clegeliicalio | corteruil

secondo criteri diversi
« Tempo medio di permanenza sulla

pagina « Tempo medio di ascolto o visione

 Misurati con page view e click through * Misurati con view through o listen

through
 Fruibili da website o mobile
 Fruibilianche in auto, smartTV, smart

speaker
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| TRE PILASTRI DELLA STRATEGIA DIGITAL AUDIO VIDEO PUBLISHER

Collaboriamo con gli
editori per affrontare le
sfide future

DATA DRIVEN

L'approccio basato sui dati raccolti dall'utenza,

sull’'offerta on-demand e sull'interattivita nei contenuti

ON DEMAND INTERACTIVE

live, sono essenziali per gli editori per essere
competitivi nel panorama competitivo odierno.
Questa strategia porta ad esperienze di pubblico

migliori, maggiore coinvolgimento e maggiore

SUCCessOo
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Una piattaforma omnicanale per
estendere il tuo bacino d’'utenza e |a
tua advertising reach
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Studiamo Insieme

un PEercorso per
raggiungere la

completa copertura
distributiva su tutti
I canali |
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Strumenti avanzati di
ousinees intelligence

O e r Contenuti 177,928 113,568 109,402 24,340 01:56:34 211 2*"213'2_5___4'.__.:::!.5-’01-"'2025
Mu |ti me d i ali Plary Ascolti Sascioni L Durata Motia Ascoio

Metrica per Ora del glorr
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Studiamo insieme i
modello migliore per
massimizzare la
monetizzazione dei’
contenuti prodotti
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Radiosa tl aluta a monetizzare | tuoil
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CREAZIONE FACILITATA INTEGRAZIONE COMPLETA
DI REPORTING PER |1 TUOI CON GLI ADSERVER PIU’
CLIENTI DIFFUSI SUL MERCATO
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Adottiamo soluzioni
di Intelligenza
Artificiale integrate
per migliorare i
processi di

produzione e di
distribuzione dei
contenuti audio e
video
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Lo Smart Editor

1. Esempio di episodio video processato

2. Sotto l'onda sonora la barra con i
segmenti corrispondenti ad ogni

capitolo in cui & scomposto il video

3. A seguire oltre ai comandi di
navigazione e taglio, titolo del
contenuto, la sinossi, le categorie
predefinite per la pubblicazione, i tipi
di tag piu rilevanti (luoghi, nomi,

prodotti, etc)

4. Nella tab successiva la trascrizione

con i vari speaker

5. A dx i capitoli con cui &€ scomposto

semanticamente il video
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GRAZIE DELLA VOSTRA
ATTENZIONE !
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