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Corporate overview - il Gruppo 24 Ore e i suoi clienti

Le linee di business del Gruppo 24 Ore

Il Sole 24 Ore

— Quotidiano — Riviste — Annuali — Libri
Professionali ed Eventi

— Magazines — Libri — Convegni e — Eventi e Mostre

Corsi di Formazione

— Radio — Prodotti — E-learning — Cataloghi
Edicola Mostre

— Web — Banche Dati — Business School — Educational

— Network — Mobile — Specialistica — Progetti su

Commessa
— Agenzia di — Servizi Web
Stampa

— Prodotti Agenzia
di Stampa
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Corporate overview - il Gruppo 24 Ore e i suoi clienti

Linee di Business Descrizione dei prodotti

Il Sole 24 Ore e i suoi dorsi e supplementi (es: Nova, Plus 24, etc.)

Quotidiani digitali tematici specializzati: Italy 24, Quotidiano Enti locali & PA,

Quotidiano del Fisco, Quotidiano del Diritto, Quotidiano del Condominio, Quotidiano

Edilizia & Territorio, Quotidiano del Lavoro, Scuola 24, Finanza 24, Sanita 24.

How to Spend it, IL, La vita Nova, L'Impresa, Aspenia

Radio 24

llsole240re.com, Shopping24.it, Professioni e Imprese 24, Tecnici 24, Diritto 24

Raccolta pubblicitaria per: Media Nazionali, Digital network Websystem, Media

Esteri

Il Sole 24 Ore Radiocor

Riviste Professionali, Libri, Banche Dati, Servizi Web, Mobile, Prodotti Agenzia

Business School, Master di specializzazione, Formazione a distanza, Eventi

Libri, Eventi e Mostre, Cataloghi, Progetti su Commessa
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Corporate Overview - il Gruppo 24 Ore e i suoi clienti

Il brand Sole 24 Ore ¢ leader nel settore economico/finanziario e normativo e | clienti di riferimento sono nell’ambito degli imprenditori
e dei lavoratori professionisti (commercialisti, avvocati, etc.) . Principalmente il pubblico & maschile, nella fascia di eta 35-49, ed &

costituito da diplomati o laureati di ceto medio alto.

@ Male
O Female

By education classification

O25-34
= 35 - 49
= 50 - 64
m 65+

@ Degree
O Diploma

54%

By profession

30% @ Entrepreneurs,
professional workers

m Clerks

m Craftsmen, merchants

O Teachers

m Workers, farmers

m Housewives

m Students

O Retired

@ Other (children,
unemployed, army)

By social class

42%

O Upper class

35%

O Upper middle
class

@ Middle class

8%

®m Lower middle
class

GRUPP()RE
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Cambiare piattaforma - le ragioni del cambiamento

Nel corso del 2011 1l Sole 24 Ore ha avviato un processo di cambiamento, che riconsiderava le
modalita di ideazione e di realizzazione dei prodotti, e che comportava una revisione complessiva
dell’infrastruttura tecnologica a supporto.

| motivi del cambiamento erano sia esterni all’azienda:

» Il cambiamento di paradigma di fruizione dei contenuti
dovuto a internet, ai nuovi media, e alle nuove modalita di consumo informativo dei clienti

»La congiuntura economica la
crisi economica iniziata nel 2008 causava una contrazione dei consumi e quindi una riduzione
contemporanea sia delle copie vendute che dei ricavi pubblicitari

che interni all’azienda:

» La complessita dei processi di lavorazione multicanale e multiprodotto

il Gruppo come molte Media Company era il risultato di diverse acquisizioni societarie, e quindi i
sistemi di produzione erano rigorosamente separati in un ottica di silos verticali dove ciascun tipo
di media (quotidiano, magazine, agenzia, sito web, banca dati, radio, etc.) utilizzava un proprio
sistema editoriale «best of breed», e dove i contenuti dei vari canali/prodotti non erano
disponibili e riutilizzabili tra le diverse linee di business.
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La vision aziendale - cosa fare

| vertici dell’Azienda e la Direzione Editoriale a partire dal 2011 hanno impostato una strategia evolutiva basata sui seguenti obiettivi:

1.Fornire valore aggiunto ai clienti (target professional)

promuovendo lo sviluppo efficiente di prodotti multicanale personalizzati e personalizzabili, basati sulle esigenze delle diverse
categorie. Il cliente trova tutto cio di cui ha bisogno in prodotti che, mediante un’attivita di «curation» contengono i contenuti di
interesse raccolti tra tutti i prodotti del Gruppo, e i contenuti creati ad hoc. |l tutto inserito in un «palinsesto editoriale» in grado di
seguire il cliente nell’arco delle 24 ore.

2.Ridurre il time to market
ottimizzando i tempi di sviluppo dalla ideazione al delivery di un nuovo prodotto, in modo da cogliere le opportunita che si presentano
quotidianamente (es: possibilita di realizzare velocemente instant book, inserti, dossier digitali, etc)

3.Razionalizzare i processi di lavorazione multicanale e multiprodotto
rendendo il piu trasparente e semplice possibile per il giornalista e per gli addetti di produzione la ricerca, I'editing e la pubblicazione di
un contenuto su pil canali/prodotti.

Per raggiungere questi obiettivi e stato avviato un progetto di razionalizzazione e unificazione dei diversi CMS aziendali.

Get Content Process Delivery
Content Content
* Primary Source * Products planning * Multiple Channels
« Internally Authored » Scheduling « Online
« Externally Authored * Allocation task « Print
« Other External Feeds * Processing . CD/DVD
: 1(_)onvert + Syndacation
» Tag . L . .
 Enrich Other (Digital Magazine, Mobile

etc.)
* Add Metadata

» Assemble Products
» Compose Product

Store, Security and Access Data

Schema logico del CMS unico
Processes

Content Supply Chain
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La vision aziendale - cosa fare

A che punto siamo oggi

1 e o e

o LoND SETTEMBRE slte Radio 24
2012 - L

Chiusura v Definizione - T s s s s s s s s s e

lbbenchmark modello

Cross Operativo Connettore

IMedia Methode DB Unico

Publishing ».Condivisiohe... =T A e e e e Eamatl LTRSS EECELSS EESEES e
piattaforma Migrazione

portali web
Professionisti

OTTOBRE * Analisi
2011|- di dettaglio

Chiusura

Migrazione Timone

studio Pubblicitrio
CMS|di SETTEMBRE ‘ Quotidiano
gruppo 20121 -@--1------1--———-RE LM N e e T e -
Progetté)m 0_13 1 [ [ Mi . o
installazione igrazione igrazione Quotld_lano )
Infrastruttural ortale|Web e Supplementi
di gruppo Isole240re.it | | | | |Giugno

2015
%gf{”ﬁﬁ Migrazione Riviste area Professionale |:||:>
o T

FEBBR
2013 t---—- |' ''''''''''''''''''''''''' B
Migrazigne
Agenzi 2° Migrazione sito Radio 24
RADIOQOR

N —— Ottobre

: 2015
Migrazione Libri 0
area Professionale
_______ - " - icémbre
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La vision aziendale - cosa fare

Situazione iniziale con piattaforme a silos verticali per linee di Business

Quotidiano Web Magazines Agenzia di Riviste Banche Dati Radio 24
e supplementi (.com) (IL, HTSI) Stampa Professionali Professionali
(Radiocor)
et 2 ki i hgimaia | i iy
e, ‘ : ”: Telpress: LA Dea /CQS5 | | BV Media
Quotid. MethOde Enterprise || PIeSS |1 profess. | |22 Q s
— N N N Nl N N
S ) S ) S | S | S | SO | SO
DB Hermes | | DB Methode | | File System DB Norma Anthology DB Unico Podcast
~ A A A A A A M
Modello di integrazione
Integrazione dei canali editoriali Media con Banche dati e Radio
Quotidiano Web Magazines Agenzia di Riviste Banche Dati Radio 24
e supplementi (.com) (IL, HTSI) Stampa Professionali Professionali
(Radiocor)
Cross Media Publishing Unico By Media
(Methode) S ‘
AN
A A& \/

Repository di Gruppo

GRUPPOPFIORE
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Per rispondere alle esigenze di
business dal punto di vista
tecnologico gli obiettivi principali
erano:

e Fase 1: Consolidare tutte le
principali piattaforme editoriali
dei vari settori del Gruppo in
un unico sistema editoriale
cross media publishing

¢ Fase 2: Interfacciare e rendere
disponibile lato backend
I’accesso ai contenuti e alla
documentazione ufficiale
presenti nelle Banche Dati
Professionali a tutte le
redazioni (il consolidamento in
un unico sistema editoriale in
guesto caso non era
consigliabile)

¢ Fase 3: Interfacciare e rendere
disponibili i contenuti audio di
Radio 24 (anche in questo caso
nessun consolidamento nel
CMS unico)




Le opportunita tecnologiche - CMS cross media e integrazione con le banche dati

Per raggiungere gli obiettivi di consolidamento tecnologico e di gestione multicanale e multiprodotto
dei contenuti (Fase 1 ) e stata selezionata la piattaforma editoriale Méthode di Eidos Media gia
utilizzata al Sole 24 Ore in ambito web.

| vantaggi dell’utilizzo di un sistema cross
media publishing come Méthode sono:

<igroupheader>
<photo channeI=“SoIe0n|ine5">

= WK wm

<summary> Pa )
tedesca:ri}::\‘restli:'tfansdurlef?::uarlclaa ﬁzmggﬁ'c'?as " | CS8s e
buona strada, vi ajut ' : ulla e > =+ . 4o
isomma uteremo - — _ Channel nguttjal . XML EI:\d to-end
| == | contenuti editoriali in Méthode sono
I creati, gestiti ed archiviati nel formato
standard XML che & indipendente dal
CSS css css | ! — p \
I css canale. In questo modo il contenuto e
= - - rappresentato graficamente in
> == pubblicazione grazie all’applicazione di
e s e fogli di stile CSS e (nei canali cartacei) di

nsoe)4 ORE == scheletri SVG.

One story - many renderings

Questo approccio consente ad un’unica
storia di essere pubblicata in diversi
ambiti di prodotto con differenti

Papandreou alla Confindustria tedescq:
investite sul futuro. Merkel: La Grecia &
sulla buona strada

——— — formattazioni grafiche e tipografiche, e
apandreou alla Confindustria tedesca: nv‘ei te::mo. . . B L.
ftoro, erkl: Grecia slla boons s, st con titoli e testi alternativi, pur

Lagarde: quattro mosse per un: ‘

ngotiedsc vt i Mokt rimanendo un singolo oggetto editoriale

Papandeesu al Confndsstr tedese KU oo mosse

: : ) A 3 e i : . Grecia sulla buces st . . T oy
s g e s yra T ;‘v”",“ E—— dal punto di vista dei processi di editing e
: ; é’i di archiviazione.
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Le opportunita tecnologiche - CMS cross media e integrazione con le banche dati

Per rendere disponibili alle redazioni i contenuti delle Banche Dati Sole (Fase 2) e stato poi realizzato
lato backend un connettore tra il CMS editoriale Methode e il CMS proprietario delle Banche Dati
Sole (DEA/DBUnico). Il connettore sviluppato internamente consente direttamente da Methode la
ricerca e I'import per I'editing/pubblicazione di tutta la documentazione ufficiale presente nelle

Banche Dati.
Repository di Gruppo
Methode Connettore 2.0

Redazioni
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La nuova piattaforma editoriale - analisi, progettazione, e realizzazione

Il progetto nei suoi passaggi principali

1. Analisi requisiti delle varie unita di business (funzionali, tecnologici e infrastrutturali)

m Definizione delle funzionalita messe a disposizione dalla
soluzione di content unico per gli utenti (e.g. gestione di
tassonomie, content analytics, elaborazione automatiche)

Tecnologici

B Definizione delle caratteristiche tecniche della soluzione
di content unico (e.g. integrabilita con i sistemi del
Gruppo240re, storage technology, scalabilita)

B Driver e parametri per il capacity planning in termini di
utenti serviti, dimensione repository, dimensione
tipologie contenuti, ecc.

Scheda descrittiva del requisito

Content Analytics - Gestione dei concetti
Classification & Retrieval

| contenuti devono essere elaborati e
analizzati per derivarne la natura
semantica ai fini della classificazione.

E' dunque richiesto un motore in grado di
estrapolare i concetti centrali del
contenuto attraverso un'analisi statisticae
linguistica e la possibilita di gestirein
modo manuale i concetti, per creare
anche le relazioni tra di essi (entity
enrichment)

VLR IEEVTO Nessuno

Descrizione
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La nuova piattaforma editoriale - analisi, progettazione, e realizzazione

Il progetto nei suoi passaggi principali
2. Progettazione struttura dei contenuti di Gruppo (XML, DTD, Metadati)

Metadati del contenuto

Struttura del contenuto

Testatina Paragrafo/%ParagraphText; | %Media; LEGGE | PRASSI | GIURISPRUDENZA
Titolazione . . Provvedimento
Occhiello Paragrafo/%ParagraphText; | %Media;
Titolo Paragrafo/%ParagraphText; | %Media; Entd SCADENZE
Sommario Paragrafo/%ParagraphText; | %Media; Orga Documento
Catenaccio Paragrafo/%ParagraphText; | %Media; Tipo Ti Dati Teemidi 1
Abstract Paragrafo/%ParagraphText; | %Media; Datd D ati Tecnici: .
Estremo Paragrafo/%ParagraphText; | %Media; N Data Crea'z|?n(.e 05/10/12011
Oggetto Paragrafo/%ParagraphText; | %Media; Nun A gata Dati di Pubblicazione: O,N
Sentenza Paragrafo/%ParagraphText; | %$Media; Este Ri ata Business Unit Editrice, Professionale, Cultura
TitoloMassima Paragrafo/%ParagraphText; | %Media; Sedd Ti Uten Tipologia prodotto Quotidiano, Periodico
%Media; Sezi Dati Descrif Prodotto Il Sole 24 Ore, Guida al diritto, Domenica
Testo 5d Fontg Testata Il Sole 24 Ore, Guida al diritto
%BlockText; | %Media; Com A Fonte Canale Carta
Intervista Fond C Note Edizione Nazionale
: 9 . C
Not Risposta %BlockText; Data . ga:a SottoSezione
ota %BlockText; ata Pagi 1
Fon{ ] " agina
Extra testatina, %BlockText; N.E < Didag Data Pubblicazione 05/10/2011, non di archiviazione
. Ri Auto Ora Pubblicazione 23:30:35
Tabella Struttura xhtml (thead/tcol/td/tr/..) 54 Firma wid N;me“’ Pubblicazione
Is Sigla Dati di clip: 0, N
0, .
Note . %BlockText; Tino Position
Sommarietto %BlockText; ¥ Lenght
n
Breve %BlockText; Dati di |ogu Dati di classificazione: 1
Firma ati di Outy Argomento Taxonomy
%Firma; [D)ata Persone Taxonomy
. ata Societa Taxonomy
%Media
E rtoRi d Tipo Brand Taxonomy
spertoRisponade Desti Prodotto Taxonomy
D.omanda T‘esto/Pa ragrafo outp Localita Taxonomy
Risposta Titolo/Paragrafo Tipologia/Genere Intervista| Rubrica | commenti | ...
Testo/Paragrafo Settori industriali Taxonomy

GRUPPOPFIORE
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La nuova piattaforma editoriale - analisi, progettazione, e realizzazione

Il progetto nei suoi passaggi principali

3. Progettazione modello di classificazione dei contenuti (tassonomie globali e locali)

Struttura della tassonomia di classificazione tematica globale

B Latassonomia é formata da un insieme di alberi e da liste piatte di concetti
- | legami degli alberi rappresentano inclusione stretta del figlio nel padre (es. “IVA” figlio di “Imposte Indirette”)
- Gli elementi di diversi alberi e i concetti presenti nelle liste piatte possono essere incrociati all’interno dei documenti
(es. si posso incrociare “Aliquota” con “IVA”, “IRPEF” e altre imposte).
B | concetti della tassonomia possono essere correlati fra loro anche da altri legami:
- Legame di “Vicinanza”, a indicare che due concetti sono correlati. Il legame di vicinanza sara usato ad esempio per
poter espandere una ricerca

- Legame di “Suggerimento”, di supporto agli operatori per I'eventuale classificazione manuale

Albero EUROVOC (area Professionale) I Indice unico N
B Settori
Imposte indirette | Nor?atlva | | ettori |
[ Fisco | | Commercio |

I = Cmmercioal” |

Imposte indirette R
—— L — dettaglio —
F | | L] I

Commercio al minuto e [ RE— e
attivita assimilate l_ |

Adempimenti

(concetto da lista piatta)
La categoria locale «Commercio al minuto e attivita assimilate» verrd mappata sulle categorie globali «IVA»,
«Commercio al dettaglio» e associata al concetto «adempimento» della lista piatta

La struttura dell Indice Tematico Unico del Gruppo24 Ore é una tassonomia formata da un insieme di alberi, liste piatte di concetti
e da legami per esprimere le correlazioni
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La nuova piattaforma editoriale - analisi, progettazione, e realizzazione

Il progetto nei suoi passaggi principali
Gli altri passaggi effettuati sono :
4. Progettazione infrastruttura hw e sw del CMS unico

5. Progettazione regole di migrazione dei contenuti dai vecchi CMS Editoriali

6. Pianificazione e realizzazione dei vari cantieri di migrazione:

= Agenzia di Stampa

= Portale Web Editrice (ilsole24ore.com)

= Sito di Radio 24

= Connettore Methode-Banche Dati

= Portali Web area Professionale

= Timone pubblicitario Quotidiano

= Quotidiano e Supplementi

= Riviste e Libri area Professionale

= Connettore per contenuti audio Radio 24
= etc.
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L’architettura informatica - under the hood

L’architettura logica:

Presentation
i
Q9
3) Layer di Content Federation
. Methode Connettore DEA/DBUnico
E i
_cgs Repository di Gruppo
(¢})
S | I
Backend Editoriale
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L’architettura informatica - under the hood

Linfrastruttura hw e sw editoriale:

e Cluster Editoriale LR I /" Cluster Editoriale MR "\

NODI FISICI (2 x CPU 16 core - 128 GB RAM - 4/6 ETH da 1 Gb - 2 x HD 300 GB)

RSync
Allinamento binari
tra LR e MR: i i |
frequenza Stessa co; igurazione del
giornaliera ito LR

Switch controllato tramite

\ Global Cluster Option j

/ Cluster NetApp LR (Model: 3210A/3240A) \ f Cluster NetApp MR\
MU

2 SHELF 24 Dsk 600GB SAS \“IH!”!

1 SHELF 24 Dsk 2TB SATA < > L J

GOLDCOPY SERVER: - 2TESTE

Controllo di SnapMirror f[“ﬁ!”r

consistenza di tutti i Tl TT TN 1T
i i |
|| e '! II — | Allineamento
| | | | dati tra LR e MR:
| | | | frequenza 15min Stessa configurazione del

database
\ Sito LR j

TESTA 1: TESTA 2:
1 AGGR (SAS) x Web + Carta - 1 AGGR (SATA) x Archivio
- 1 AGGR (SAS) x RadioCor
- 1 AGGR (SAS) x Agenzie
- 1 AGGR (SAS) x InDesign
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L’architettura informatica - under the hood

L'infrastruttura di erogazione:

Mobile

INTERNET

ILSOLE240RE.COM Q

Users

109

o
Gl £

pad content
dedivery server

Shopping
24 (ATG)

saarch Engne [
Lucene .

Indexing
(Cagita)

Direct
Marketing
(Maestro)

GRUPPOPFIORE

Free content delivery servers

takal

Delivery Servers for Dynamic services
Feddback Polls | Ratings Most popular, COL

—

Accounting
System

DU
Unique users
Direciory

ADV

Advertising

DRM

WEBFARM c/o
external

telecommunications [~
company

U

StorageNesup| FilkeSarver) )

Database coL

"
Mediacenter

BrightCove
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Editorial Farm

Sole 24 Ore BLOG
Editorial Farm
Other vendor
METHCDE
Editorial Farm
Eidos Media

19/06/15

Web farm info
eLocation: in outsourcing presso la farm Telecom di
Rozzano

eInternet Access:
Accesso primario (600 Mbps)
Accesso secondario (600 Mbps)

Site Info www.ilsole24ore.com

eFront-end: Server Intel e OS Enterprise Linux.
Web Servers Apache, Storage su Cluster
NetApp con Backup geografico ( 2 sites).

eBack-end: Piattaforma Editoriale Methode
Connessa alla web farm mediante la MAN
aziendale
*ADV: 24/7 Realmedia Open Adstream
*DU (autentication system):

Unified Single sign On e User Profile
system. Basato su Microsoft .NET / SQL,

eAccounting (authorization system):
Server SUN - Pay per View, Billing
(Accounting su Oracle BRM)

eSerch Engine:
Unified Corporate Information
Indexing and Information Retrieval su
Apache Solr - Lucene platform su Linux
servers.

*BLOG:
Basati su Wordpress

eShopping:
Ecommerce su Oracle ATG con
Merchandising e Recommendations
services. Linux /Jboss.

eMediacenter:
Video Delivery mediante la piattaforma
Brightcove

eDynamic Application on OpenSource:
(Polls, Feedback, Forum..)




Le scelte organizzative - governare il cambiamento

Contemporaneamente al consolidamento e allo sviluppo tecnologico, alcuni cambiamenti organizzativi hanno accompagnato il

percorso del progetto. | cambiamenti principali sono:

» Direzione Editoriale unica
Le redazioni del Quotidiano, del mondo Professionale, dell’Agenzia e della Radio sono passate tutte sotto un’unica responsabilita
editoriale con un Direttore unico, e questo ha facilitato il processo di interscambio e di coordinamento nella lavorazione trasversale

dei contenuti per la realizzazione dei nuovi prodotti digitali.

» Direzione Marketing & Product Development unica
Anche le diverse unita di Marketing sono confluite sotto un’ unica responsabilita per garantire un maggior coordinamento e un

processo piu efficiente di definizione della strategia di sviluppo prodotti e individuazione delle opportunita di business.

» Creazione unita Tecnologie di Prodotto (a riporto di Marketing & Product Development)
Sempre in ottica di massima efficienza nel flusso di sviluppo e delivery dei prodotti & stata creata una nuova unita organizzativa nella
quale sono confluite tutte le componenti tecnologiche facenti parte dell’IT e dei Sistemi Editoriali che gestivano lo sviluppo e la

manteinance dei prodotti e delle piattaforme di produzione.

»Variazioni nell’organizzazione redazionale del Quotidiano La
redazione del quotidiano si e riorganizzata in un’ottica «Hub e spoke» con una pianificazione centralizzata da parte della
Caporedazione e con i singoli desk che si occupano di alimentare e gestire i contenuti per la carta e per il web (articoli e home di
sezione). La redazione online continua a presidiare e gestire la home page del sito. Si sono poi avviate collaborazioni giornaliere tra
redazione quotidiano e redazioni di area Professionale per la realizzazione dei nuovi quotidiani digitali, dove vengono creati dei

gruppi virtuali per area tematica che presidiano i nuovi prodotti.

»Variazioni in ambito Operations Alcune
attivita sono passate in carico ai giornalisti (selezione e impaginazione foto, etc.), sono stati centralizzati i supporti di Assistenti e
Grafici che una volta erano dedicati tra carta e online, anche a causa dei differenti sistemi editoriali. Si sono poi creati dei centri di

competenza per le lavorazioni digitali pit complesse che non richiedono I'intervento degli sviluppatori IT.
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| processi di lavorazione cross media - ottimizzazione dei processi e della delivery

Il processo di lavorazione multicanale e multiprodotto all’interno del CMS unico viene notevolmente semplificato.
Tutti i contenuti del Gruppo sono ricercabili in Methode, secondo i metadati e le classificazioni uniche definite, e il
processo di editing e di pubblicazione multicanale viene effettuato con una semplice operazione di channel copy o con
una azione di send to production. Di seguito alcuni esempi dei passi che effettua il giornalista per la pubblicazione su
piu canali/prodotti:

1. Declinazione multicanale da carta a web
Dopo essersi posizionato sull’articolo cartaceo da declinare per il web, oppure subito dopo averlo scritto, il giornalista:
seleziona la testata online lISole240reweb
| & nsote240re ~][ - Niente - v|[  —Niente ~| Ha-

LE'[ _ I-I-SN:e;‘:eo % & [’2013 -13:58 Bloccato da: SOLREDSS - 23/07/2013 - 15:16
ole re ‘ “

* IISole240re-Web
clicca sull’icona di «copia canale»

[o lISole24Ore-Web '” -- Niente - '][ sNiente v] Ha - B{a creare una copia per il canale ‘

clicca su ok, ed effettua la copia creando una istanza dell’articolo legata all’originale cartaceo che perd puo essere modificata per il web

— e
- N File Modifica Visualizza Inserisd Formato Tabella Lista Argomenti Strumenti Finestra 7
Copia per un canaie: i’ e Rk Bt
Canale [ usote2sore-wen ~ | Miente - <] twente ~| (- 8-
Prodotto [ ° IISole240re-Web — ] ‘-"‘E Creata SOLREDSS - 02/09/2013- 1453 Bloccato dar SOLREDSS - 02/09/2013 - 1453
Edizione [ —niente — ~| Q| [0CCHIELLO LEAD 2010]
Datadi  16/01/2014 ~| [Titolo visualizzato in Homepage]
]
Assegna a: @
3 [Testo del Lead in homepage, Testo del Lead
- Testo del Lead Testo del Lead Testo del Lead
:] Dim:90x90  Testo del Lead Testo del Lead]
Ereditarieta @
— 5k
Eredita da.. [{&F IiSole240re ~| =3)(===< A
4
pat e ——————— » [Titolo]
titolazione - Bonus fiscali | copia al
testo - Lo sconto fiscale del 50% sui mobili € grandi elettrodomestici & sottopo... | copia <l Jomeseaaaa
W [Sed ut perspiciatis unde omnis iste natus error sit voluptatem accusantium doloremque
L] laudantium, totam rem aperiam, eaque ipsa quae ab illo inventore veritatis et quasi
:: architecto beatae vitae dicta sunt explicabo. Nemo enim ipsam voluptatem quia voluptas
x| sitaspernatur aut odit aut fugit, sed quia consequuntur magni dolores eos quiratione
| voluptatem sequi nesciunt. Neque porro quisquam est, qui dolorem ipsum quia dolor sit
= amet, consectetur, adipisci velit, sed quia non numquam eius modi tempora incidunt ut
i labore et dolore liq quaerat volup Ut enim ad minima veniam, quis
Rilasdia originale m— ] nostrum exercitationem ullam corporis suscipit laboriosam, nisi ut aliquid ex ea commodi
consequatur? Quis autem vel eumiurer henderit quiin eavol velit esse quam
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| processi di lavorazione cross media - ottimizzazione dei processi e della delivery

2.

Declinazione multiprodotto da prodotto x a prodottoy
Come per la copia tra carta e web anche la declinazione su piu prodotti avviene attraverso la copia canale. Dopo essersi posizionato
sull’articolo cartaceo da declinare, oppure subito dopo averlo scritto, il giornalista seleziona I’altro prodotto su cui «copiare» I'articolo:

[&F nsole240re ~][®= soLe ~][ - mNiente — ~| - Ba -
5 &F nsole2a0re = [Modificato: PERPADO1 - 10/02/2015 - 21:26
1 @ nsole2aore-web . .

@ cCasa24-web

@ Moda24-Web

lCT:] EspertoRisponde
G5 Inserti

m

&5} GiornaleDiDomani
jl -~ Quotidiano_Fisco-web |
% @ Quotidiano_Inside_Italy-Web
- @ Quotidiano_Scuola-Web =
" @ Quotidiano_Domenica-Web
= @ Quotidiano_Lavoro-Web L )
¢ @ Quotidiano_Diritto-Web tlusivadelgreci.chain- p 2
" @ Quotidiano_Sanita-Web o che. senza il rispetta rimossolasuase all -
D Quotidiano_Energia-Web cmlvnc!lzh.\n 1gia t:\\lll:‘\\l;-‘ ma l_llil_d::ll:l .Il‘llll.ll-:l foto di
@ Quotidiano_Edilizia-Web 2 ¢l }‘\.l ogx :l‘l’lil’l-’.l.dl.‘ 20122 .I.n.rn ig l.:_. l'.l\ll‘.lhl)‘ll\q.‘ < |s:u.u-
d re . TeR adeil 28 febbraioprossi-: zionlrestano comunque in-
4 @ Quotidiano_Assicurazioni-Web on ci sara un ulteriore: terlocutori important della:
Z @ Quotidiano_Condominio-Web - Isodi fondi. Sitratta di Grecia.LaBcedeveverificare:
_‘g&"_‘”“"f‘ Lonislants SreaTasiulliel 7 miliardidi euroche il ognidue settimane che sussi-:
. ’e . . " '][ — - v“ N o vl &z S
clicca sull’icona di «copia canale» [ isoezioewer e s B My e uns copia pec i canse)

clicca su ok, ed effettua la copia creando una istanza dell’articolo legata all’originale cartaceo che perd puo essere modificata per il web

File Modifia Visualiza Inserisi Formato Tabella LstaArgomenti Strumenti Finestra 7

. —— E‘ D-EBEH 878 a RO s a30¢ =P 0 B
Crea copia per un canale: [© usoieasorewen . | twente - - O- 8-
[ B Cieta SOLREDSS 20320131453 Bl d SOLAEDS3- C2/OVN3 1453
Canale
:* [OCCHIELLO LEAD 2010]
Prodotto [0 Quotidiano_Fisco-Web v] [Titolo visualizzato in Homepage]
o
Ed [ - Niente - b4 ] 3 [Testo del Lead in homepage, Testo del Lead
B ;, Testo del Lead Testo del Lead Testo del Lead
Datadi 11/02/2015 ll 7] E Dim 90x90  Testo del Lead Testo del Lead]
s
Assegna a: F
3 -
L] ;| [Titolo]
] Jamese
Ereditarietd W [Sed ut perspiciatis unde omnis iste natus error sit voluptatem accusantium doloremque
9 laudantium, totam rem aperiam, eaque ipsa quae ab illo inventore veritatis et quasi
Eredita da.. [@ 1ISole 240re v ] 3 architecto beatae vitae dicta sunt explicabo. Nemo enim ipsam voluptatem quia voluptas
xR sit aspernatur aut odit aut fugit, sed quia consequuntur magni dolores eos qui ratione
i . O ptatem sequi i Neque porro quisq est, qui dol ipsum quia dolor sit
lead - di — ! copia @ amet, consectetur, adipisci velit, sed quia non numquam eius modi tempora incidunt ut
litolazione - . Schauble: nessun accordo «ponte» Il ministro delle Finanze tede... | copia | labore et dolore liquam quaerat volup Ut enim ad minima veniam, quis
testo - Alessandro Merii ISTANBUL Alla vigilia dell incontro di oggi dell'Eurogru... | copia nostrum exercitationem ullam corporis suscipit laboriosam, nisi ut aliquid ex ea commodi
consequatur? Quis autem vel enmiurer henderit quiin ea vol velit esse quam
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| nuovi prodotti - personalizzazione e valore aggiunto per il cliente

=24 DRE ABBONAMENTI = doue ’&:R

Il Dietro ogni grande commercialista
ci sono sempre grandi scelte.

v v v v v Abbonati a Busil
v v v Tuso i megho
- v v

Per sapeme di pi fissa subito un appuntamento

con il tuo esperto Business Class del Sole 24 Ore. B

© Copyrghe S 24 Ore - Tu | s e

“34 ¥ | BUSE

2 D3 | BUSI X CL
RINH :&)l"( CASA, EDILIZIA E TERRITORIO

Business Class
Casa, Edilizia e Territorio

informazione ¢ 11 formazione

Quotidiano della Casa e del Territorio

11 Sole 24 Ore digitale Edilizia e Territorio. Consulente immobiliare
s st s &
e
et
Conll Glrmse & D, g g ke 3 e s e -
cormmen sl S 24 O 2 ok e g
el T - e
e g ¢ comconn.
[oCT——
Scopri e offerte ¢ ABBONAT!
P! SUBITO
© Copr 5k 24 e T e e PSR —
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Le evoluzioni in corso - oltre il progetto, i prossimi passi

In ambito social network

>

Utilizzare i social per generare maggiore traffico e consolidare la brand awareness
presidiando i canali social al meglio: monitorare i trending-topics, incrementare la presenza
istituzionale attraverso una pubblicazione massiva sui vari canali, etc.

Portare al centro dell’attenzione i contenuti aziendali.

Governare e influenzare le conversazioni sui social per portare I'interazione sui siti/prodotti.
Ingaggiare gli utenti in interazioni di lungo periodo cross media (dal caring al cross selling).
Conoscere e profilare meglio i clienti attivando campagne che spingano al social login.
Estendere I'accesso ai social media all’intera Redazione (in modo graduale e pianificato)
Identificare e mettere in evidenza i contenuti piu rilevanti

Offrire una piena integrazione fra il mondo social e gli strumenti editoriali accedendo ai social
network direttamente dall’interno del sistema editoriale
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Le evoluzioni in corso - oltre il progetto, i prossimi passi

In ambito processi redazionali

» Utilizzare i nuovi devices mobili (smartphone, tablet, netbook, etc.) per incrementare le

opportunita per le redazioni di produrre tempestivamente contenuti di attualita e la quantita
dei contributi.

» Rendere piu efficiente per i giornalisti il processo di lavorazione da remoto mediante

I'introduzione delle nuove funzionalita offerte dalla piattaforma Methode (Methode
webclient)

GRUPPOPFIORE
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