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  Delegato	
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  Network	
  



FCP	
  –	
  FEDERAZIONE	
  CONCESSIONARIE	
  PUBBLICITÀ	
  

FCP	
  È	
  L’ORGANISMO	
  ASSOCIATIVO	
  
CHE	
  FIN	
  DAL	
  1951	
  RACCOGLIE	
  LE	
  
MIGLIORI	
  COMPETENZE	
  ED	
  
ESPERIENZE	
  NEL	
  MONDO	
  DELLA	
  
PUBBLICITÀ	
  ITALIANA	
  

WAN-­‐IFRA	
  ITALIA	
  –	
  17.06.2015	
  



WAN-­‐IFRA	
  ITALIA	
  2014	
  …	
  	
  
POCO	
  MENO	
  DI	
  UN	
  ANNO	
  FA	
  

WAN-­‐IFRA	
  ITALIA	
  –	
  17.06.2015	
  



WAN-­‐IFRA	
  ITALIA	
  –	
  17.06.2015	
  

GLOBAL	
  AUDIENCE,	
  UN’OPPORTUNITÀ	
  PER	
  TORNARE	
  A	
  CRESCERE	
  	
  



QUEST’ANNO	
  PROSEGUIAMO	
  NEL	
  
NOSTRO	
  PERCORSO	
  



E	
  registriamo	
  segnali	
  posiGvi	
  



L’«EQUILIBRIO	
  COMPLESSO»	
  DELLA	
  STAMPA.	
  4	
  TOPICS	
  	
  	
  

WAN-­‐IFRA	
  ITALIA	
  –	
  17.06.2015	
  

IL	
  TREND	
  A	
  RISALIRE	
  
DELLA	
  STAMPA	
  

TREND	
   GLOBAL


LA	
  RACCOLTA	
  
PUBBLICITARIA	
  NEGLI	
  
ALTRI	
  PAESI	
  

COPYRIGHT
FIDUCIA	
  

LA	
  FIDUCIA	
  DEI	
  
CONSUMATORI	
  E	
  DELLE	
  
IMPRESE	
  

LA	
  TUTELA	
  DEL	
  DIRITTO	
  
D’AUTORE	
  



-­‐19,5%	
  

-­‐9,7%	
  
-­‐7,0%	
  

2013	
   2014	
   Gen	
  -­‐	
  Apr.	
  2015	
  

Fonte:	
  Nielsen	
  (FaYura[	
  ne\)	
  

1.	
  IL	
  TREND	
  A	
  RISALIRE	
  DELLA	
  STAMPA	
  

IL	
  TREND	
  A	
  RISALIRE	
  DELLA	
  
STAMPA	
  QUOTIDIANA	
  

Fa?uraB	
  pubblicitari	
  



-­‐23,9%	
  

-­‐6,5%	
   -­‐5,3%	
  

2013	
   2014	
   Gen	
  -­‐	
  Apr.	
  2015	
  

1.	
  IL	
  TREND	
  A	
  RISALIRE	
  DELLA	
  STAMPA	
  

E	
  DELLA	
  	
  
STAMPA	
  PERIODICA	
  

Fa?uraB	
  pubblicitari	
  

Fonte:	
  Nielsen	
  (FaYura[	
  ne\)	
  



2.	
  L’INVESTIMENTO	
  PUBBLICITARIO	
  NEGLI	
  ALTRI	
  PAESI	
  

Fonte:	
  Warc	
  

QUOTIDIANI	
  

2012	
   2013	
   2014	
  

-­‐17,7	
   -­‐19,5	
   -­‐9,7	
  

-­‐10,2	
   -­‐6,9	
   -­‐8,9	
  

-­‐10,2	
   -­‐8,7	
   -­‐6,6	
  

-­‐6,9	
   -­‐7,3	
   -­‐6,3	
  

-­‐8,5	
   -­‐8,2	
   -­‐8,1	
  



2.	
  L’INVESTIMENTO	
  PUBBLICITARIO	
  NEGLI	
  ALTRI	
  PAESI	
  

Fonte:	
  Warc	
  

PERIODICI	
  

2012	
   2013	
   2014	
  

-­‐18,5	
   -­‐23,9	
   -­‐6,5	
  

-­‐5,8	
   -­‐10,1	
   -­‐10,5	
  

-­‐11,9	
   -­‐9,2	
   -­‐6,6	
  

-­‐7,7	
   -­‐0,7	
   -­‐2,4	
  

-­‐8,0	
   -­‐5,1	
   -­‐6,7	
  



3.	
  LA	
  FIDUCIA	
  DEI	
  CONSUMATORI	
  

Nella	
  ripresa	
  gioca	
  anche	
  la	
  fiducia	
  dei	
  
consumatori	
  
	
  

E	
  delle	
  imprese	
  

Indice	
  di	
  fiducia	
  delle	
  imprese	
  

Indice	
  di	
  fiducia	
  delle	
  imprese	
  

Fonte:	
  Istat	
  

+	
  

+	
  

Maggio	
  2015	
  

Maggio	
  2015	
  

105,7	
  

102,0	
  

-­‐	
  

-­‐	
  

Giugno	
  2013	
  

Giugno	
  2013	
  

95,7	
  

76,1	
  



•   TUTELARE  IL  DIRITTO  D’AUTORE

•   VALORIZZARE  I  CONTENUTI  EDITORIALI

•   CONTRASTARE  L’UTILIZZO  INDEBITO  DEI  CONTENUTI

•   LEGGI  ADEGUATE  CONTRO  LA  PIRATERIA  

•   CONTRASTARE  LE  RASSEGNE  STAMPA  NON  AUTORIZZATE

•   GARANTIRE  LA  TRASPARENZA  DEGLI  OPERATORI  DELLA  RETE


4.	
  LA	
  TUTELA	
  DEL	
  DIRITTO	
  D’AUTORE	
  



In	
  merito	
  alla	
  possibile	
  decadenza	
  
dell’obbligo	
  di	
  pubblicazione	
  sui	
  
Quo[diani	
  della	
  pubblicità	
  Legale,	
  FCP	
  e	
  
FIEG	
  hanno	
  organizzato	
  un	
  Convegno	
  sui	
  
temi	
  della	
  legalità	
  e	
  della	
  trasparenza	
  
come	
  azione	
  di	
  sensibilizzazione	
  verso	
  il	
  
mondo	
  poli[co.	
  	
  
	
  
Aprirà	
  i	
  lavori	
  del	
  convegno	
  il	
  Presidente	
  
del	
  Senato	
  della	
  Repubblica	
  Pietro	
  
Grasso.	
  

I	
  MEZZI	
  DI	
  INFORMAZIONE	
  A	
  SOSTEGNO	
  DELLA	
  LEGALITÀ	
  
La	
  Stampa	
  a	
  garanzia	
  di	
  trasparenza,	
  legalità,	
  contrasto	
  alla	
  corruzione	
  



Le	
  strategie	
  delle	
  
Concessionarie	
  per	
  
trovare	
  un	
  “equilibrio	
  
complesso”.	
  



LE	
  KEY	
  WORDS	
  2015	
  DELLE	
  CONCESSIONARIE	
  

Informazione	
  diversa	
  dalla	
  noBzia	
  

Valore	
  relazionale	
  

Focus	
  sui	
  se?ori	
  merceologici	
  

L’importanza	
  della	
  pubblicità	
  locale	
  

Strategia	
  di	
  prodo?o	
  e	
  strategia	
  di	
  proge?o	
  

Reafvità,	
  qualità,	
  visione,	
  …	
  

WAN-­‐IFRA	
  ITALIA	
  –	
  17.06.2015	
  

Il	
  cambiamento	
  crea	
  opportunità	
  


