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Mercato digitale: quotidiani, periodici, e-books
Italia 2012- 2017 (Ricavi da vendite copie digitali)

4Fonte: PWC media and Entertainment outlook 2013-17
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I player attivi
2/3 del mercato dei quotidiani e periodici digitali è gestito da Apple Newsstand.
1/3 viene acquistato con addebito su carte telefoniche.

Nel mercato dei libri sono attivi Amazon, IBS, Google ed Apple.

Gli unici attori internazionali attivi sul mercato italiano
sono Amazon (solo ebook), Zinio e LeKiosk focalizzati

sulle vendite di soli periodici con offerta limitata.
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Altri player internazionali
Player non specializzati Player specializzati

GOOGLE PLAY
NEWSSTAND

Particolarmente interessante il modello nextissue
(consorzio dei primi 5 publisher USA) che ha un’offerta

“All you can read” su 100+ magazines a partire da
9,99$ mese
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Offerte bundle personalizzate
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Sistema di profilazione
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La geolocalizzazione
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Ricerca full text
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Il media wallet
L'obiettivo del media wallet è diventare lo strumento di
riferimento nazionale nella gestione dei pagamenti e dei diritti
acquisiti in ambito editoriale sia web che mobile.

Premium Store offrirà un meccanismo di one-click
password che consente:

Acquisto sicuro da qualsiasi device dei prodotti di tutti
gli editori presenti su Premium Store;

Elenco degli acquisti effettuati

Accesso alle APP di tutte le testate

Gestione di tutti i pagamenti: singoli, abbonamenti
ricorrenti, bundle
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