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Una sfida difficile
Index 2007, percentuali
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Andamento ricavi principali gruppi media Europa
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… tutto passato?
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Le cause sono note

Esplosione
dell’online

Crisi
economica



McKinsey & Company

PIL pro-capite reale italiano
Migliaia di euro
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Oggi

Tempi di recupero lunghi …

FONTE: Oxford Economics; McKinsey Global Institute; Global Scenario v3.0

5 anni nella migliore delle
ipotesi

>10 anni se le cose
si mettono male!

almeno 5 anni …
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… e in 5 anni oggi cambia tutto!

Tempi per raggiungere 500 milioni di utenti

10x

2x

40 anni

20 anni

4 anni
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Ritmi incalzanti …

Obsolescenza
delle informazioni

Tempi di risposta
quasi istantanei

Ritmi accelerati
di rinnovamento

dei device
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… come non perdere l’equilibrio?
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La carta ha buone carte …

17

40

InternetStampa

Quale fonte
informativa ritieni
autorevole?

FONTE: Survey Italia Maggio 2010
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66

InternetStampa

Di quale fonte
informativa ti fidi?
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… ma è
necessario

cambiare
pelle
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La regola dell’elastico

Profondità

Frequenza

Ampiezza

11
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Aumentare la frequenza

47

17

10

Aggior-
namenti

Autore-
volezza

Esclusività
contenuti

Criteri di sceltaNumero di aggiornamenti/ora

x3

x8

x12

X60+
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Gestire l’ampiezza
Il comportamento medio

1 quotidiano Visita più di 2
siti di news al
giorno

1–2 riviste
Più del 50% degli utenti
approfondiscono più di
4 argomenti al giorno
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OPZIONI DI LETTURA

▪ Fast 20 min 3 €
▪ Medium 160 min 5 €
▪ Normal 300 min 10 €

Tempo stimato Costo

Modulare la profondità

Pensate diversamente !!

Un veloce riassunto
per sapere di cosa
si tratta

Un estratto del
romanzo per poterlo
apprezzare

Testo del romanzo
completo

Titolo: I Newyorkesi

Autore: Schine Cathleen

Genere: Romanzo
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Automobilismo

Case in Riviera

Genoa

Modulare la profondità

Pensate diversamente !!

L’informazione di Paolo – 22 Giugno 2012
Argomenti
modulabili

Profondità
modulabili

Aggiornamenti
quotidiani,
settimanali, mensili

Automobilismo Genoa

La Villa del Conte Ugolino – Aperto Domenica

Annunci delle case in vendita di oggi
▪ 4 annunci

Case in Riviera

Il mercato dei rus<ci in Riviera – Maggio 2012
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Da lettori …22
… a scrittori

Sfruttare la voglia di avere un ruolo attivo
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Un ruolo sempre più attivo …

62

37

USAItalia

Inserito commenti
su social network

77

23

USAItalia

Effettuato upload
contenuti

72

13

USAItalia

Inserito commenti
su un blog
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… e non solo tra i giovanissimi …

> 35 anni
37,0

< 24 anni

32,4

Tra i 25 
e i 3430,6

> 35 anni
33,9

< 24 anni

38,7

Tra i 25 
e i 34

27,4

Social network

Blog

28,1

Tra i 25 
e i 34

28,9

< 24 anni

43,0> 35 anni

Video upload
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Consentire un ruolo attivo
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Valorizzare

33
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“Puntare” ai lettori
  cross-media

60

38

31

Lettori
cross-media

Lettori solo
on-line

Lettori
solo carta

Disponibilità a pagare per
contenuti on-line

14

37 35
24

76‘Entertaining’

‘Informative’

‘Annoying’

Lettori
cross-media

60

62

Lettori solo
on-line

38

58

Lettori
solo carta

57

Propensione alla pubblicità

100% =       31



McKinsey & Company

Sfruttare la mobilità

25

8

Disponibilità a
pagare servizi
in mobilità

Disponibilità a
pagare servizi
informativi
online

X3
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Adeguare la pubblicità al
mezzo digitale
Aumenta il gradimento quando la pubblicità è …

Personalizzata sugli
interessi degli utenti

1,9X

Legata ai luoghi dove
si trovano gli utenti

1,5X

‘Actionable’

2X
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Modularità

Ruolo attivo

Valorizzazione

3 sfide verso il futuro

1

2

3
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1 Nota

FONTE: Fonte

Text


