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LE QUOTE DEI MEZZI 2016 —TV e web raccolgono oltre due terzi del totale investimento

mTV

M Radio

¥ Stampa

M Altri mezzi
M Digital

¥ Direct mail

Fonte: Nielsen - Digital Advertising dati Nielsen - Stima Nielsen 2016 del digitale + FCP



ANDAMENTO DEGLI INVESTIMENTI PUBBLICITARI GENNAIO-LUGLIO 2017
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Fonte: Nielsen - Digitale perimetro FCP
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ANDAMENTO QUOTIDIANI E PERIODICI GENNAIO-LUGLIO 2017
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Fatturato pubblicitario - Fonte: Osservatorio Stampa FCP



AUMENTA LA FIDUCIA DEI CONSUMATORI E DELLE IMPRESE

Agosto 2016 Agosto 2017

consumarr 109,2  110,8

Agosto 2016 Agosto 2017

994  107,0 e

Fonte -

- ISTAT



DATI SULL’OCCUPAZIONE A LUGLIO 2017

A Luglio 2017 I'lstat stima gli occupati in
crescita rispetto a Giugno

Percentuale Unita

+0,3% +59.000

confermando la persistenza della fase di
espansione occupazionale

Fonte -

- ISTAT



LA FORZA DELL'OTTIMISMO

Nel secondo
trimestre del 2017
il PIL @ aumentato
dello 0,4% rispetto
al trimestre
precedente e
dell'1,5% nei
confronti del
secondo trimestre
del 2016

Fonte -

- ISTAT



CHANGE POINT OF VIEW



LA CARTA SERVE
anche al web, alla
televisione, ai libri, ....



Il Libro Bianco sulla
Comunicazione
Digitale e stato
stampato in
migliaia di copie
cartacee per
essere distribuito
al mercato

Realizzato da Assocom, Fcp, Fedoweb, Fieg, lab, Netcomm, Unicom, Upa - Presentato al mercato il 27 Giugno 2017



Negli Usa gli eBook crollano mentre i
libri di carta tornano di moda

2015-2016
eBook Libri tradizionali
-30% +20

Vendite a valore - Fonte: Aap (Associazione degli Editori
Americani)



Ogni investimento
pubblicitario in
piu su carta
stampata da
diritto a un
credito d’'imposta
fino al 75% dei
costi sostenuti

Courtesy of: FIEG



DAL WEB AL MAGAZINE

Dal sito di cucina
numero uno in ltalia
nasce il magazine Giallo
Zafferano

Il nuovo mensile del
Gruppo Mondadori e un
brand leader nel mondo
digitale ed e la prima
rivista di cucina che
nasce da un sito



DALLA TV AL MAGAZINE

Trasmissioni di successo diventate periodici di successo



Il Guardian scommette sui think tank per
aumentare le entrate. Lo scopo e quello di
presidiare da vicino filantropi, fondazioni e
think tank per reperire risorse finanziarie
per supportare pubblicazioni su temi
d’attualita



Facebook vuole aiutare i giornali ad
aumentare il numero di abbonament
digitali. “ll denaro andra direttamente agli
editori”. Cosi il fondatore Mark Zuckerberg
annuncia la sperimentazione su un gruppo
di testate in Europa e Usa



FCP sta collaborando con le Associazioni che
rappresentano la industry (Advertiser e
Centri Media) sul tema delle Gare al ribasso,
concausa della progressiva diminuzione
delle risorse a disposizione dei publisher e
del conseguente potenziale impoverimento
della qualita del prodotto editoriale




GRAZIE PER L'ATTENZIONE

direzione@fcponline.it




