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[ WEB ITALIA

2023 J

TOTAL
POPULATION
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o
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| COSA CERCHIAMO SULLA RETE ITALIA |

MAIN REASONS FOR USING THE INTERNET

AR 45V JSE THE INTERMET

%
65.7%
59.4%

56.9%

56.5%

52.6%

WATCHING VIDEOS, TV SHOWS, OR MOVIES 99%

48.8%

RESEARCHING PRODUCTS AND BRANDS 44.4%

“m

BUSINESS-RELATED RESEARCH 0%

EDUCATION AND STUDY-RELATED PURPOSES 39.6%

uax

73
SHARING YOUR OPINION 30.8%
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| SOCIAL PLATFORMS 2023 ITALIA |

MOST USED SOCIAL MEDIA PLATFORMS
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. EVOLUZIONE DELUINFORMAZIONE |

INFORMAZIONE VEICOLATA TRAMITE GIORNALI
GESTITI DAI POTERI POLITICI ED ECONOMICI NAZIONALI

INFORMAZIONE VEICOLATA TRAMITE SOCIAL NETWORKS
GESTITI DA NUOVI POTERI SOVRANAZIONALI

LA PROFILAZIONE DEGLI UTENTI E’ UTILIZZATA NON SOLO PER
SERVIRLI MA ANCHE PER INDIRIZZARLI

LA REALTA’ VIRTUALE DEL WEB VIENE GRADUALMENTE IMPOSTA COME
RAPPRESENTAZIONE DEL MONDO REALE AIUTATA DA NUOVI STRUMENTI

(INTELLIGENZA ARTIFICIALE, MARKETING EMOZIONALE, FAKE NEWS)




Fonte E-Marketer

[ INVESTIMENTI PUBBLICITARI WORLD J

Global, Advertising spend by medium

Year-on-year % change, nominal
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RICAVI EDITORIA MONDIALE

Regional breakdown of overall revenue sources in 2022 (%)

B Print Circulation B Print Advertising
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Parcentage contribution
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Africa

Asia=Pacific

Digital Circulation B Digital Advertising B Other Sources

Eurcpe

Latin America

USiCanada

Print

Print Advertising
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Digital

Circulation

11.1%
Digital

Advertising
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Quotidiani: la classifica Ads del mese di gennaio 2022
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Average print

Year-on-year

Newspaper circulation change aSﬁ-g
1 Wall Street Journal 697,493 -11% ssocuzone
2 New York Times 329,781 -9% GromiaLs
3 USA Today 159,233 -13%
4 Washington Post 159,040 -12% U S A
5 Mew York Post 146,649 2%
6 Los Angeles Times 142,382 =-14%
7 Chicago Tribune* 106,156 -16%
8 Star Tribune 103,808 -9% ‘ ei
9 Tampa Bay Times** 102,266 -26% 4k L......_
10 Newsday 97,182 -12% . :::.”l_
n Seattle Times*** 86,406 -10% m,f‘““
12 Honolulu Star-Advertiser* 79,096 -5% N
13 Arizona Republic 70,216 -10% ;
14 Boston Globe 68,806 -11%
15 Dallas Morning News 65,369 -10%
16 Houston Chronicle 65,084 =17%
17 Philadelphia Inquirer 61,180 -20%
18 San Francisco Chronicle 60,098 -12%
19 Denver Post* 57,265 =13%
20 Chicago Sun-Times 57,222 -7%
21 The Buffalo News 56,005 -15%
22 Daily News 35,653 -18%
23 Villages Daily Sun 49183 3%
24 St. Louis Post-Dispatch 48,246 -11% 14
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RIDUZIONE TESTATE E ORGANICI USA ASiIe,

DESERTIFICAZIONE INFORMAZIONE USA

How many newspapers are near you?
The U.S. lost more than a fourth of its newspapers since 2005, leaving 70 million residents with no local ==
news outlet, or one at risk, with only a single outlet and limited access to critical news, according to a
new report by Northwestern University’s Medill School.
Il No newspapers B One newspaper Two or more newspapers 127650

Production and Distibthan

—= Sabes and Marketing

= N aroom




GRUPPI EDITORIALI PRODUZIONE

CONCENTRAZIONI PROPRIETA’

Risparmi di scala, Servizi comuni, Riduzione
organici, Acquisizione societa collaterali

PROMOZIONE ABBONAMENTI DIGITAL
NUOVI PRODOTTI E SERVIZI

SITI VERTICALI /FIRMATI

UTILIZZO SOCIAL PER | MILLENNIALS
Transizione da Facebook / Twitter a Tik Tok
News e Siti di Comunita Locali-Tematiche

= AL

INDUSTRIALE

TERZIARIZZAZIONE

Prepress, Stampa, Distribuzione
RIDUZIONE FREQUENZA STAMPA
AUTOMAZIONE PROCESSI
DEREGULATION

Personale, Materie prime, qualita

REDAZIONI

INTRODUZIONE MKT E TECNOLOGIA
Ricambio generazionale
INTEGRAZIONE WEB-CARTA-TV
ORIENTAMENTO AL RISULTATO

click baite, stay tuning, fidelizzazione
DEREGULATION

Personale, Fonti, Tecnicality

16
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s

-

PERSONALIZZAZIONE INTERESSI DEI CLIENTI ]

Il Mercato Editoriale deve passare da una offerta standard a molteplici offerte creative,
personalizzabili e portatrici di nuovi clienti di ogni eta. Pertanto gli Editori debbono trasformarsi da
B2B a B2C utilizzando nelle proprie organizzazioni I’Analisi dei Clienti e degli accessi, avere nuovi
Responsabili di Prodotto e Influencer in grado di progettare e e testare con loro concetti e prototipi
di prodotto, investimenti di risorse in modo incrementale man mano che si testano i nuovi prodotti e
servizi dando priorita alle generazioni piu giovani

ACADEMY

BUBINESS BCHOOL

i
Ehe .ﬁmrﬂtﬂ
inEDUCATION

Ehe New AJork Cimes

Cooking
E-COMMERGE

et

Schibsted
AN e-BOOK I
. BY THE STAFF OF =
™ WALL STREET %
JOURNAL {@
Cos Angeles Times

SR T e

NUOVI PRODOTTI 2022-2023

Eventi: Corsi di Formazione, Dibattiti , Interviste, Tavole Rotonde, Festival
Cucina: NYT Cooking

Enigmistica NYT Wordle

E-commerce Schibsted , Wall Street Journal

Games Fantasy funds The Telegraph

Sport : NYT The Athletic

Tech & Millennials : The Tech Friend WP, Bside BG

Psicologia: For your mind LAT

News ad accesso personale : Bild su auto Mercedes , Newsprint WP
Canali streaming gratuiti : FAST WP

Widget News correnti su smartphone Philadelfia Inquirer

18



[ NEWSLETTERS & PODCAST |

Le newsletter nate per raggiungere nuove audience e riportarle sul web o sulla carta, si sono evolute fino ad avere i propri
obiettivi, come prodotto in sé, compreso l'essere parte di una strategia di fornitura valore aggiunto per gli abbonati .

: T — -per Abbonati Tecnologia, Geopolitica, Fisco, Real Estate, Entertainment
?' N_leWSletter ’ft\f,:m‘ng — -come prodotto a se stante
: = ‘ 11— QUARTZ : Daily Breaf, The Forecast, The Company (27000 paganti)
@ - 6““ YR EeEAE T MORNING BREW : raggiunti i 4 milioni iscritti millennials
auartznews [ . /\M AXIOS LOCAL : attivo in 25 citta in 21 stati e Washington, DC.

6 AM CITY 24 newsletter che coprono grandi citta in 15 stati

Il Podcast fornisce sia possibilita di approfondimento verticale, sia come prodotto tagliabile su misura per nuove richieste
da parte della Clientela. L'audio crea connessione, fiducia e familiarita e consolida le relazioni con il cliente.

N

\ v i) -per Abbonati e neofiti Testate storiche

NING ésgg%tia] ﬁ‘.l AL
NS i

L, o
MATINALE

Con utilizzo App personalizzate o Audible Amazon Caso PodMe Schibsted

come prodotto a se stante : Catene Video - Radio VOX- NPR
Amazon Polly per lettura audio WP, Audio Sociali (caso Pandora Papers su Twitter)
Casi Abendblat (Easy) E La matinale (RDS-RF)

Emergono i casi di riconversione tra Newsletter e Podcast 5 thiIl S 2 O
(5Things CNN, The 7 WP, START Sole24ore)e le nuove 5 e 'IIIII a u dl n

modalita di Text to speech (Audion PrintAudio) 19
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Bard, il chatbot di Google
ChatGPT, il chatbot di OpenAl Lanciato il 21 marzo 2023
i M 3 recvemibne 20KEE Attinge alle informazioni dal Web
Mon & collegato a Inbernaet
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I'm Fedha, the first presenterin Kuwait who works
with artificial intéligence@t Kuwait News

clideo.com
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