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Chiavi	 del	modello	di	business	

Alta	produ9vità	
20	riviste	digitali	specializzate	gratuite,		
Senza	aumentare	la	stru7ura	

1	

Design	ada?ato	
Formato	orizzontale,	ada7ato	alla	le7ura	nello	schermo,	ma	fa7o	con	
lo	stesso	sistema	editoriale	del	quo=diano	

2	

Prodo?o	ibrido	tra	web	e	cartaceo	3	
Succeso	nel	riada?amento	ed	implicazione	dei	professionisF	4	

O9mizzazione	delle	risorse,	basso	invesFmento	iniziale	5	
Nuova	nicchia	di	mercato,	nuovi	le?ori,	nuovi	inserzionisF	6	



Il	primo	portale	di	informazione	economica	in	spagnolo		
e	il	secondo,	nel	mondo	
11	milioni	di	singoli	uten=	(Omniture)	

	

	

Chi		
siamo	 Principali	pietre	miliari	

11.087.380	
uten=	

5.677.799	
uten=	

Audience	totale	nel	mondo	



Visitatori	unici	
mensili	in	Europa,	

USA	e	
Iberoamerica	
(Accesso	PC)	

Audiencia	Principales	Portales	de	Prensa	Económica	

Chi		
siamo	 Principali	pietre	miliari	

Il	primo	portale	di	informazione	economica	in	spagnolo		
e	il	secondo,	nel	mondo	
11	milioni	di	singoli	uten=	(Omniture)	

	



Audience	elEconomista	per	Area	Geografica	(Omniture,	Mar’16)	

11.087.380	
Visitan=	unici	nel	mondo	

2.958.461	
Visitan=	unici	
in	América	

1.995.998	
Visitan=	unici	

Chi		
siamo	 Principali	pietre	miliari	

Il	primo	portale	di	informazione	economica	in	spagnolo		
e	il	secondo,	nel	mondo	
11	milioni	di	singoli	uten=	(Omniture)	

Cronologia:	
2006:	Nascita,	eredita	una	testata	con	presFgio	(160	anni)	
2013:	Lancio	del	portale	elEconomistaAmerica.com	



Chi		
siamo	 Principali	pietre	miliari	

Il	primo	portale	di	informazione	economica	in	spagnolo		
e	il	secondo,	nel	mondo	
11	milioni	di	singoli	uten=	(Omniture)	

Cronologia:	
2006:	Nascita,	eredita	una	testata	con	presFgio	(160	anni)	
2013:	Lancio	del	portale	elEconomistaAmerica.com	
2014:	Nasce	Economiahoy.mx	(Messico)	
	

Audience	principali	
economici	in	Messico	

(comScore	Mar’16)		



Chi		
siamo	 Principali	pietre	miliari	

Il	primo	portale	di	informazione	economica	in	spagnolo		
e	il	secondo,	nel	mondo	
11	milioni	di	singoli	uten=	(Omniture)	

Cronologia:	
2006:	Nascita,	eredita	una	testata	con	presFgio	(160	anni)	
2013:	Lancio	del	portale	elEconomistaAmerica.com	
2014:	Nasce	Economiahoy.mx	(Messico)	

ADN:	
Team	di	professionis=	qualifica=	e	con	un	grande	coinvolgimento	
Capacità	per	ada7arsi	ai	cambiamen=:	an=cipazione	digitale	
Resistenza	e	crea=vità	nei	tempi	di	crisi	



La	posi=va	esperienza	del	SuperLunes	digitale:	
In	modo	da	non	ridurre	la	redazione	

100.000	downloads	in	meno	di	3	mesi	

Gratuito,	ma	so7oscrizione:	più	le?ori	che	la	somma	di	tu7e							
le	copie	dei	3	quoFdiani	economici			

Scopriamo	nuovi		mezzi		per	portare	l’informazione	

	

	

	

Come	e	
quando	 Sono	na=	le	Riviste	Digitali	

Ingegno	affilato	dalla	crisi	del	se7ore	



RisultaF	



20	pubblicazioni	digitali	specializzate	in	4	anni	
	

	

I	resultaF	oggi	

www.elEconomista.es/kiosco/	
	

	



I	resultaF	oggi	

Sviluppo	in	nuovi	merca=	geografici	
5	delegazioni	in	LaFnoamerica;	3	milioni	di	le7ori	

Delegazione		di	14	persone	en	Messico	D.F.	

	

	

Penetrazione	nel	tessuto	imprenditoriale	nel	quale	non	
abbiamo	lavorato:	piccole	e	medie	imprese	
O7enzione	di	nuovi	le7ori:	più	di	450.000	so?oscrizioni		

Maggiore	indice	di	fideltà	

	

	

Rafforzamento	del	rapporto	con	gli	inserzionis=	



La	formula	



La	formula	e	suoi	ingredien=	1	
Idee	e	chiara	strategia:	
Ciò	che	è	importante	è	il	messaggio	e	non	il	supporto	
Corporate	s=le	grafico	che	iden=ficano	il	marchio	elEconomista		
Nomi	generici	che	iden=ficano	il	contenuto	y	favoriscono	la	SEO	
Inves=men=	proge7a=	e	reddi=zi	



La	formula	e	suoi	ingredien=	1	
Idee	e	chiara	strategia:	

Ciò	che	è	importante	è	il	messaggio	e	non	il	supporto	
Corporate	s=le	grafico	che	iden=ficano	il	marchio	elEconomista		
Nomi	generici	che	iden=ficano	il	contenuto	y	favoriscono	la	SEO	
Inves=men=	proge7a=	e	reddi=zi	

Alta	produ9vità,	in	base	a:	
Professionis=	specializza=	e	coinvol=	nel	progre7o	
Avanzata	pia7aforma	tecnologica	



La	formula	e	suoi	ingredien=	1	
Informazione	di	qualità,	mostrato	in	modo	interessante	ed	efficace:	
Disegno	ada7ato	allo	schermo		
Protagonismo	dell’imagine	
Titolari	atracvi	e	comprensibili	
	



La	formula	e	suoi	ingredien=	2	
Ricercare	sinergie,	pensando	nel	le?ore:	“Prodo?o	ibrido”	
Rivista	Digitale	Specializzate	
Web	focalizzata	sul	se7ore	



La	formula	e	suoi	ingredien=	
Ricercare	sinergie,	pensando	nel	le?ore:	“Prodo?o	ibrido”	
Rivista	Digitale	Specializzate	
Web	focalizzata	sul	se7ore	
Account	Twi7er	especifica,	ges=ta	per	il	dire7ore	



La	formula	e	suoi	ingredien=	

Redazione	unica	integrata:	
Giornalis=	mul=medio	digitale-cartaceo	
Formazione:	successo	nel	riada7amento	

Ricercare	sinergie,	pensando	nel	le?ore:	“Prodo?o	ibrido”	
Rivista	Digitale	Specializzate	
Web	focalizzata	sul	se7ore	
Account	Twi7er	especifica,	ges=ta	per	il	dire7ore	

InvesFmenF	controllate	ed	o9mizza?e:	
Dimensione	pianificata	dei	nuovi	progec	
Garan=re	la	reddi=vità-sponsorship	prima	di	lanciare	una	nuova	
Rivista.	Il	60%	dei	ricavi	provengono	dai	prodoc	digitali	

Ricavi	



Il	futuro	



Il	futuro	
Approfondire	nella	ricerca	di	nuovi	le7ori,	inserzionis=					
e	merca=	
Lancio	di	nuove	Riviste	Digitali	Specializzate	

Incorporare	nuove	idee	nel	rapporto	con	gli	inserzionis=	

Creare	nuove	esperienze	digitali	(giovani	le7ori)	



Virginia	Gonzalvo	
Responsabile	delle	Riviste	Digitali								

del	Giornale	elEconomista	

Bari	21	/	Junio 

Grazie	mille	

virginia.gonzalvo@eleconomista.com 


