
2018: SCENARIO DELLA PUBBLICITÀ IN ITALIA 

CHANGE POINT OF VIEW

MASSIMO MARTELLINI - Presidente FCP-Federazione Concessionarie Pubblicità



FCP – FEDERAZIONE CONCESSIONARIE PUBBLICITÀ

FCP È L’ORGANISMO ASSOCIATIVO 
CHE FIN DAL 1951 RACCOGLIE LE 
MIGLIORI COMPETENZE ED 
ESPERIENZE NEL MONDO DELLA 
PUBBLICITÀ ITALIANA

Ediland Meeting – 13 Giugno 2018



SCENARIO



Co
py

ri
gh

t 
©

 2
01

7 
Th

e 
N

ie
ls

en
 C

om
pa

ny
. C

on
fid

en
ti

al
 a

nd
 p

ro
pr

ie
ta

ry
.

0

2.000.000

4.000.000

6.000.000

8.000.000

10.000.000

12.000.000

1990199119921993199419951996199719981999200020012002200320042005200620072008200920102011201220132014201520162017

valori nominali valori a prezzi 1990

Ciclo ‘92-’00 Ciclo ‘00-’08 ‘08-’17

ITALIA NEGLI ULTIMI 25 ANNI

Forecast *
2017 +0.4 %

valori  stimati netti in ‘€ ‘000

Courtesy of: NIELSEN



Fonte: Nielsen - Digital Advertising dati Nielsen - Stima Nielsen 2017 del digitale + FCP

LE QUOTE DEI MEZZI 2017 – Tre quarti degli investimenti si concentrano su Tv e Digital

TV

Radio

Stampa

Digital

Direct Mail

Altri mezzi

TV
45,8%

STAMPA 
12,9%

DIGITAL 
29,8%

RADIO
4,9%

DIRECT MAIL
3,1%

ALTRI MEZZI
3,6%



ANDAMENTO DEGLI INVESTIMENTI  PUBBLICITARI 
GENNAIO-APRILE 2018 VS 2017

Fonte: Nielsen - Digitale perimetro FCP
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Fatturato pubblicitario - Fonte: Osservatorio Stampa FCP
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FIDUCIA, OCCUPAZIONE, CRESCITA



TIENE LA FIDUCIA DEI CONSUMATORI E DELLE IMPRESE

Imprese

Fonte - ISTAT

Maggio 2017

106,2
Maggio 2018

104,7

Maggio 2017

105,4
Maggio 2018

113,7Consumatori



Fonte - ISTAT

La stima degli occupati continua a mostrare una 
tendenza alla crescita 

+0,3% rispetto a Marzo, pari a +64 mila unità. 
Il tasso di occupazione si attesta al 58,4% (+0,1 punti 

percentuali rispetto al mese precedente)

Percentuale

+0,3%
Unità

+64.000

DATI SULL’OCCUPAZIONE AD APRILE 2018



PRIMO TRIMESTRE 2018: CRESCITA CON ANDAMENTO LENTO

IL PIL È AUMENTATO DELLO 0,3% VS TRIMESTRE PRECEDENTE E DELL’1,4%  VS 
PRIMO TRIMESTRE 2017

Fonte - ISTAT

Il Pil della zona euro è cresciuto dello 0,4% rispetto ai tre 
mesi precedenti



SPUNTI DI RIFLESSIONE



GLI ABBONAMENTI SPINGONO I CONTI DEL NEW YORK TIMES: 
+66% PER UTILE NETTO NEL PRIMO TRIMESTRE 2018

I ricavi legati agli abbonamenti sono aumentati del 7,5%. A dare una spinta sono
state soprattutto le sottoscrizioni ai diversi prodotti digitali, i cui ricavi sono saliti a
oltre 95 milioni di dollari, con un +25,8%, sul primo trimestre del 2017

Fonte: primaonline 03/05/2018



INCENTIVI FISCALI ALLA 
PUBBLICITÀ INCREMENTALE SU 

QUOTIDIANI E PERIODICI: 
FIRMATO IL REGOLAMENTO 

APPLICATIVO

È stato firmato, ed è in corso di 
registrazione presso la Corte dei 
conti e di pubblicazione sulla 
Gazzetta Ufficiale, il Decreto del 
Presidente del Consiglio dei 
Ministri con le disposizioni 
applicative per l’attribuzione del 
credito d’imposta agli 
investimenti pubblicitari 
incrementali su quotidiani, 
periodici e sulle emittenti 
televisive e radiofoniche locali.

Courtesy of: FIEG



RUSSIA 2018 VALE OLTRE 2 MILIARDI DI RICAVI EXTRA PER IL MERCATO DELL’ADV 
GLOBALE. PER L’ITALIA +1,4%

Secondo le ultime stime del centro media Zenith, nel 2018 la presenza mediatica
dei Mondiali di calcio in Russia trainerà la performance del mercato pubblicitario
globale, con un ricavo complessivo di 2,4 miliardi di dollari, (…). Per l’Italia
l’apporto degli investimenti extra legati all’evento sportivo si stima oltre il +1%.

Fonte: primaonline 08/06/2018



PROSEGUE LA COLLABORAZIONE DI FCP CON LE ASSOCIAZIONI CHE 
RAPPRESENTANO LA INDUSTRY (ADVERTISER E CENTRI MEDIA) SUL TEMA 

DELLE GARE AL RIBASSO 
concausa della progressiva diminuzione delle risorse a disposizione dei publisher e del
conseguente potenziale impoverimento della qualità del prodotto editoriale. FCP sarà
tra i relatori dell’evento di Assocom «Comunicare Domani» (13 Luglio 2018 – Milano) in
cui l’Associazione che rappresenta i Centri Media affronterà il tema.



AGCOM: NEL 2017 BOOM DI FAKE NEWS E DISINFORMAZIONE ONLINE
TV PIÙ UTILIZZATA, WEB IN ASCESA, TENGONO I QUOTIDIANI

La televisione si conferma ancora il mezzo con la maggiore valenza informativa (…) ma la
forza informativa di Internet è in ascesa: sempre più persone si affidano al mezzo anche per
reperirvi informazioni - tanto da farlo balzare al secondo posto per frequenza di accesso
quando la finalità d'uso è informativa - e oltre un quarto della popolazione lo reputa il più
importante per informarsi.

Fonte – Economia & Finanza – 19 Febbraio 2018 

L'attendibilità percepita delle fonti informative online rimane mediamente inferiore
rispetto all'affidabilità riscontrata per le fonti tradizionali. I quotidiani, benché consultati
per informarsi tutti i giorni da meno del 20% di individui, guadagnano terreno se si
considera una frequenza di lettura meno ravvicinata nel tempo, raggiungendo ancora livelli
di accesso non eccessivamente distanti da quelli di Internet e della radio.



Un buon giornale, suppongo, è una 
nazione che parla a se stessa (Arthur 
Miller)

Se si perde un numero di una qualsiasi 
rivista, sarà il numero che conteneva 
l'articolo che si era tanto ansiosi di 
leggere. Corollario: tutti gli amici 
l’avranno perso, smarrito o gettato (La 
legge di Murphy)



GRAZIE PER L’ATTENZIONE
direzione@fcponline.it


