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MARCO CANCELLIERE - Presidente FCP-Assoperiodici
Direttore Generale Advertising Hearst Magazines ltalia
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Quotidiani

Femminili Attualita
Familiari Settimanali
Femminili Moda
Attualita
Professionali

Auto + Moto
Arredamento
Maschili vari

Altri periodici

Fonte: Nielsen — pubblicita commerciale nazionale

SoV

46%
21%
9%
5%
3%
3%
2%
2%
2%

7%






Femminili Attualita
Quotidiani

Femminili Moda
Professionali
Maschili vari
Familiari Settimanali
Attualita

Altri periodici

Fonte: Nielsen — pubblicita commerciale nazionale

SoV

37%

28%

15%

4%

3%

3%

3%

7%



Femminili Attualita

Quotidiani

Femminili Moda

Familiari Settimanali

Attualita

Altri periodici

Fonte: Nielsen — pubblicita commerciale nazionale

SoV

56%

12%

10%

8%

4%

10%



Quotidiani

Femminili Attualita

Femminili Moda

Familiari Settimanali

Attualita

Professionali

Altri periodici

Fonte: Nielsen — pubblicita commerciale nazionale

SoV

37%

33%

6%

6%

5%

2%

11%



Quotidiani

Familiari Settimanali

Femminili Attualita

Altri periodici

Fonte: Nielsen — pubblicita commerciale nazionale

SoV

81%

6%

6%

7%



Quotidiani

Arredamento

Femminili Attualita

Familiari Settimanali

Professionali

Attualita

Altri periodici

Fonte: Nielsen — pubblicita commerciale nazionale

SoV

40%

23%

11%

9%

8%

3%

6%



Quotidiani

Familiari Settimanali

Attualita

Altri periodici

Fonte: Nielsen — pubblicita commerciale nazionale

SoV

77%

12%

3%

8%



Quotidiani

Femminili Attualita

Familiari Settimanali

Professionali

Attualita

Altri periodici

Fonte: Nielsen — pubblicita commerciale nazionale

SoV

43%

17%

17%

5%

4%

14%



Quotidiani

Professionali

Familiari Settimanali

Attualita

Femminili Attualita

Altri periodici

Fonte: Nielsen — pubblicita commerciale nazionale

SoV

77%

8%

3%

2%

2%

8%



Quotidiani

Familiari Settimanali

Femminili Attualita

Attualita

Professionali

Auto + Moto

Altri periodici

Fonte: Nielsen — pubblicita commerciale nazionale

SoV

63%

11%

10%

3%

2%

2%

9%



Quotidiani

Familiari Settimanali

Femminili Attualita

Attualita

Altri periodici

Fonte: Nielsen — pubblicita commerciale nazionale

SoV

47 %

23%

17%

2%

11%



Quotidiani

Auto + Moto

Attualita

Femminili Attualita

Altri periodici

Fonte: Nielsen — pubblicita commerciale nazionale

SoV

65

11%

7%

6%

11%



Quotidiani

Familiari Settimanali

Femminili Attualita

Attualita

Altri periodici

Fonte: Nielsen — pubblicita commerciale nazionale

SoV

65%

11%

7%

6%

11%



