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Premessa

Ad appena cinque mesi dal varo della Ricerca su Occupazione e retribuzioni nell’'industria dei
guotidianisiamo pervenuti alla definizione deapporto Annuala cura dell’Osservatorio.

Sarebbe sufficiente questa notazione a confermare come e quanto I'organismo paritetico sca-
turito dalla Contrattazione collettiva, abbia superato felicemente la fase della impostazione
programmatica per proporsi come strumento affermato e solido, al quale le Parti sono in grado di
fare riferimento per dare contenuti piu certi alla loro politica.

Lo studio approntato a conclusione dell'anno, in particolare, non & stato concepito e non si
propone di essere utilizzato come puro e semplice rilevamento statistico sul’andamento del setto-
re. Anche perché - soffermandoci sui piu significativi dati macroscopici - la Rifieiredobe per
tradursi in una rituale espressione di scoramento. Il prodotto, infatti, (come, del resto, in ogni
parte del mondo) non gode di un periodo di prorompente salute; calano o sono stazionarie le
vendite, si arranca per quanto riguarda il numero dei lettori e 'occupazione si riduce di anno in
anno. Per quanto riguarda il 1997 solo la pubblicita fornisce qualche stimolante segno di risve-
glio: i quotidiani, infatti, beneficiano dellaumento degli investimenti, ma, purtroppo, non nella
stessa proporzione della televisione, con il risultato che la forbice si allarga ulteriormente.

Fin qui i dati maggiormente appariscenti. MaRécercaoffre alla comune meditazione un’al-
tra realta che - probabilmente - non sempre si riesce a valutare nella reale portata.

Nella prima indagine “sperimentale” del 1993 scoprimmo, non senza stupore, che, in Italia si
editavano un numero di quotidiani sensibilmente maggiore di quello che, solitamente, siamo usi
prendere in considerazione. “ Forse si tratta di elenchi ai quali corrisponde poco o nulla” fu la
prima affrettata valutazione in proposito. Dopo alcuni anni, pero - e, soprattutto a seguito di rile-
vamenti ravvicinati nel tempo - abbiamo la conferma che, quotidianamente, si pubblicano nel
nostro Paese circa 120 giornali e che il numero delle testate, nonostante frequenti insuccessi e |l
susseguirsi di coraggiose iniziative, tende a mantenersi stabile. | dati lo confermano: 115 testate
nel 1996, 119 nel 1997, 122 all'11l marzo 1998, data di chiusura di questa Ricerca

Certo, nella maggior parte dei casi, - nella zona di “editoria sommersa” che concorre a
formare questo insieme - si tratta di piccoli o piccolissimi giornali, diffusi in ambito strettamente
locale e in numero di copie assai contenuto. Ma proprio questa € una prima, preziosa indicazione:
la domanda di informazione locale, probabilmente, non e del tutto soddisfatta. Una ulteriore ed
autorevole conferma in tal senso viene dal peso determinante che in alcuni paesi tra i maggiori
consumatori di informazione a mezzo stampa (valga per tutti il caso degli Stati Uniti) hanno le
miriade di quotidiani di ridotte dimensioni.
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Come conseguenza diretta del fenomeno appena descritto, sale il numero delle imprese editri-
ci (da 91 nel 1996 a 101 nel marzo del 1998) e si mantiene elevato il numero delle agenzie d’infor-
mazione (88), circa 50 delle quali hanno cadenza di uscita quotidiana e che si propongono come
supporto non trascurabile nella fornitura di servizi, a gradi diversi, ai singoli giornali.

La sottolineatura di alcune indicazioni che emergono della lettura dRitarcapotrebbe
continuare; ma la consultazione dello studio potra, piu di ogni altra cosa, aiutarci a comprendere
i termini di una situazione che, ferma solo in apparenza, appare destinata a nuove, profonde muta-
zioni. La qualita dei dati che abbiamo assemblato e ordinato sono frutto di una partecipazione
attiva, consapevole e convinta alla vita e allo sviluppo Q@alfervatoriaa parte delle Associazio-
ni e delle istituzioni preposte al loro reperimento (in primo luogo i vertici e gli uffici deHs,
unitamente ai dirigenti e alle strutture deébndo Casella Una ulteriore garanzia che, oggettiva-
mente, incoraggia nuovi e piu ambiziosi obiettivi per I'attivita che resta da svolgere e da sviluppa-
re.

Il Consiglio Direttivo




Introduzione e sintesi dei risultati

E’ giunto alla seconda edizione il “Rapporto annuale sull’industria italiana dei quotidiani”, la
ricerca che IOsservatorio Tecnico per i quotidiani e le agenzie di informazione pubblica nei primi
mesi di ogni anno facendo fronte ai compiti che il Contratto di lavoro poligrafico assegna (art. 5
punto B) alla struttura paritetica Imprenditori-Sindacati: costituire un luogo e dar vita ad uno stru-
mento che alimenti lo scambio di dati e informazioni sullandamento dell’industria dei quotidiani
nel nostro Paese.

Il presente Documento costituisce il terzo rapporto organico di ricerca realizzato per conto
dell’OsservatoriaddaASIG Servicgla societa di servizi dell’Associazione Stampatori, con la quale
I’ Osservatoridha stipulato nel 1995 una convenzione: oltre ai due Rapporti annuali 1996 e 1997,
nellautunno 1997 e stato, infatti, realizzato il primo rapporto organico su occupazione e livelli
retributivi nell'industria dei quotidiani: una imponente mole di dati su occupazione e salari nel
settore dei poligrafici, suddivisi per sesso, zona geografica, tipologia di azienda. Un rapporto, que-
sto, destinato anch’esso a divenire un appuntamento fisso: la seconda edizione, contenente i dati
aggiornati a tutto il 1997, sara pubblicata nel secondo semestre del 1998.

La pubblicazione dei rapporti di ricerca costituisce soltanto uno - anche se tra i piu qualificanti
- dei risultati operativi che é stato possibile realizzare in virtu della convernsservatorie
ASIG Servicenon sono da sottovalutare altre importanti realizzazioni, come la rilerjgagine
dell'Osservatoricospitata dalla rivistdecnoMediache trimestralmente raggiunge circa 2.000 tra
tecnici, manager, fornitori, esponenti del sindacato, consulenti ed esperti che gravitano attorno
all'industria dei quotidiani, e la presenza riservataQafervatorio all'interno del sito Internet
www.ediland.itche nel corso del 1997 é stato “visitato” da circa 5.000 utenti e che viaggia al ritmo
di quindici “contatti” al giorno.

E’ indubbiamente significativo quanto é stato fatto sinora; ma tanto resta ancora da fare nella
direzione di una sempre maggiore diffusione delle analisi compiut®©dsdiirvatoricall’interno
del settore: appare infatti per molti aspetti paradossale che le iniziative dell’organismo paritetico
siano piu conosciute ed apprezzate all’'esterno del settore, da parte di consulenti, aziende fornitrici,
ricercatori e financo di studenti universitari alla ricerca di dati sul settore dei quotidiani, che non al
suo interno, nelle aziende, in seno alle rappresentanze sindacali e, per il tramite di queste ultime, tra
tutti i lavoratori del settore.

Questo é dunque I'obiettivo che il Consiglio Direttivo si propone per i prossimi mesi: fare in
modo che IOsservatoriovzenga visto sempre meno come un “obbligo contrattuale” al quale le parti
sono costrette, magatorto collo, a sottostare, e venga maggiormente utilizzato quale strumento
di conoscenza, di riflessione e di approfondimento a disposizione di tutti.

*kkkkkk
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Rispetto all'edizione dell’anno passato, il Rapporto 1997 riprende lo schema di base, con la
suddivisione in quattro capitoli dedicati rispettivamenkradotto e MercatpAndamento econo-
mico delle impreseDccupaziongRetribuzion] piu una serie di appendici contenenti I'anagrafe
aggiornata delle testate, delle societa editrici, dei centri stampa, delle concessionarie di pubblicita,
delle agenzie di informazione.

Su questo schema sono state innestate alcune novita, la piu significativa delle quali € costituita
dallo spazio pit ampio dedicato ai dati relativi alla pubblicita, della quale non viene soltanto pre-
sentato, come nell’edizione dell'anno scorso, I'impatto sui bilanci delle aziende, ma viene altresi
descritto il peso e I'evoluzione del mezzo nel contesto del piu ampio mercato italiano della pubbli-
cita, nonché 'andamento scomposto per tipologie di annunci (commerciale nazionale, commercia-
le locale, rubricata, legale etc.).

Altra significativa implementazione riguarda I'ampliamento dei dati relativi agli indici di let-
tura: laddove infatti 'anno scorso venivano forniti soltanto gli indicatori generali e la scomposizio-
ne per sesso, quest’anno l'indagine e stata arricchita con i rilevamenti per fasce di eta, titolo di
studio, area geografica di residenza.

Mancano invece, rispetto all'anno passato, i dati relativi all’evoluzione della rete di vendita
dei giornali, che rientrano tra le attribuzioni che il Contratto esplicitamente asse@saat/atorio
Si tratta, va subito detto, di una assenza puramente contingente e limitata all’edizione di quest’an-
no, dovuta al fatto che la Federazione Editori sta procedendo in questi mesi ad una revisione in
profondita dell’anagrafe delle rivendite di quotidiani; essa non era pertanto in grado, alla data di
chiusura della presente ricerca, di fornire dati organici sull’argomento.

Novita anche per quanto riguarda I'anagrafe dell'industria italiana dei quotidiani riportata in
appendice: tra i dati relativi alle aziende fanno la loro comparsa l'indirizzo Internet e la posta
elettronica, che hanno raggiunto ormai significativi livelli di diffusione. Per facilitare la consulta-
zione dell’elenco delle testate edite in Italia, infine, sono stati riportati per ciascuna di esse, anziché
i soli dati anagrafici, anche l'indicazione della societa editrice, della concessionaria e dei centri
stampa.

*kkkkkk

Veniamo dunque a riassumere i dati piu significativi che emergono dal Rapporto 1997.

Prodotto e mercato editoriale Tiratura e diffusione rimangono stagnanti o in lieve calo ri-
spetto agli anni passati. Nel rapporto dell’anno scorso si forniva una stima di vendita media giorna-
liera per il 1996 di 6,1 milioni di copie: i dati di consuntivo risultano ancora inferiori, di poco
superiore ai 5,9 milioni di copie; per il 1997 i daliEG - elaborati sulla base di un campione di 56
testate - prevedono un lieve (0,3%) recupero delle vendite, che non puo certo autorizzare a parlare




Rapporto Annuale sull'industria italiana dei quotidiani - 1997
Introduzione e sintesi dei risultati

di inversione di tendenza rispetto ad un trend che in pochi anni, dal 1990 ad oggi, ha visto un calo
del venduto giornaliero di quasi un milione di copie.

Sostanzialmente stabile invece, ma su valori certo non elevati, I'indice di lettura dei quotidiani
nel giorno medio, che e pari al 42,4%: come dire che sono solo quattro su dieci gli italiani che
leggono regolarmente almeno un quotidiano: cinque su dieci gli uomini, tre su dieci le donne.
Percentuali piu elevate della media, come € logico, tra laureati (72%) e diplomati (57%). La regio-
ne dove silegge di piu € il Friuli (58%), seguita da Liguria e Sardegna; all'ultimo posto, con appena
venti lettori su cento abitanti, la Basilicata.

Andamento economico delle impreseNel corso del 1996 e del 1997 anche i quotidiani, pur
se in misura inferiore rispetto alla televisione, hanno beneficiato della ripresa del mercato pubblici-
tario che, secondo i datiielsen nel 1997 ha sfiorato i 10.000 miliardi di lire in valore. Di questa
torta, i quotidiani si sono aggiudicati una fetta del 21% e la stampa nel suo complesso del 36%,
contro il 20% della televisione pubblica e il 38% delle emittenti commerciali.

Il recupero del mercato pubblicitario non ha mancato di far sentire i suoi effetti sui conti
economici delle imprese: i ricavi pubblicitari sono cresciuti di quasi il 9% nel 1996 e, stando ad una
attendibile stima sui bilanci del 1997, di un ulteriore 7,6% nell’anno passato. Per contro, i ricavi da
vendite sono cresciuti del 4,6% nel 1996 e di appena I'1,2% - meno dell'inflazione - nel 1997.

In conseguenza di questa dinamica, si € andato riequilibrando il rapporto tra ricavi da vendite
e ricavi da pubblicita: questi ultimi costituiscono oltre il 45% dei ricavi complessivi, dato questo
che ci avvicina alla media dei paesi occidentali sviluppati, dove la pubblicita contribuisce al fattu-
rato complessivo delle aziende editoriali per una quota oscillante tra il 50 e il 60%.

Occupazione. Continua a diminuire il numero dei dipendenti delle aziende del settore, che al
30 giugno 1997 era pari a 9.468 unita e che, a fine anno,risultava ulteriormente ridotto. Tra il 1990
e il 1997 il settore ha assistito alla fuoriuscita di quasi 3.000 lavoratori, pari al 24% del totale: in
pratica, negli ultimi sette anni, un lavoratore su quattro e stato escluso dal ciclo produttivo dei
quotidiani.

Il calo occupazionale ha riguardato in misura maggiore gli operai rispetto agli impiegati, se-
condo un trend ormai consolidatosi negli ultimi anni e che ha visto la percentuale degli operai
scendere dal 58% del 1980 al 41% attuale.

Al calo occupazionale si € accompagnato un calo ancora piu significativo del carico produtti-
vo complessivo: se i dati al 31 dicembre confermeranno il trend di meta anno, il numero di ore
lavorate complessivamente dagli addetti del settore sara diminuito di oltre il 14% in un solo anno.

Retribuzioni. La retribuzione lorda media degli addetti del settore € salita nel corso del 1997
dello 0,6% e si colloca di poco al di sotto dei 64 milioni annui. Di fatto, quindi, le retribuzioni non
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hanno tenuto il passo dell’aumento del costo della vita, che e stato nel 1997 pari all’l,7%: e proba-
bile tuttavia che i dati relativi a tutto il 1997, che saranno disponibili solo dopo I'estate del 1998,
indichino un incremento retributivo complessivo piu vicino all’l,5-2%.

All'interno del dato complessivo, tuttavia, vale la pena di notare che la componente di lavoro
straordinario della retribuzione ha perso notevolmente peso: a fronte del calo delle ore di straordi-
nario mediamente lavorate da ciascun addetto in un anno, passate dalle 138 del 1996 alle 125 del
1997, la retribuzione straordinaria € scesa da 4,6 milioni a 4,3 milioni annui e dal 7,3 al 6,7% della
retribuzione complessiva. Per contro, le retribuzioni ordinarie sono cresciute dell’1,2% e costitui-
scono ormai il 93,3% della retribuzione complessiva.

Un ultimo dato che merita di essere segnalato a proposito delle retribuzioni & quello che ri-
guarda la “forbice” tra la retribuzione ordinaria contrattuale (minimi contrattuali, contingenza, scatti
di anzianita) e la retribuzione ordinaria reale, che comprende i superminimi individuali, gli accordi
integrativi aziendali, I'importo delle maggiorazioni per il lavoro notturno e festivo. Queste ultime
componenti incidono per circa 24 milioni 'anno sui quasi 60 che costituiscono la retribuzione
ordinaria media di un poligrafico.
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Nota metodologica

Le elaborazioni contenute nei primi quattro capitoli di questo rapporto di ricerca, che ASIG
Service ha realizzato sulla base delle indicazioni ricevute dal Consiglio Direttivo dell’Osservato-
rio, sono state realizzate sulla base dei dati provenienti da diverse fonti:

 la Federazione ltaliana Editori Giornali per quanto riguarda i dati sull’industria dei quotidia-
ni: diffusione, tirature, dati di bilancio.

* il Fondo Nazionale di previdenza per i lavoratori dei giornali quotidiani “Fiorenzo Casella”
per quel che concerne i dati occupazionali e retributivi dei lavoratori poligrafici.

» Llstituto Centrale di Statistica per quel che concerne i dati sul’andamento dei prezzi al consu-
mo.

» La World Association of Newspapers per i dati sul’andamento del mercato dei quotidiani in
tutto il mondo.

» L’Audipress per quanto riguarda i dati sulla readership dei giornali quotidiani.

» La societa di ricerche Nielsen per quanto riguarda 'andamento del mercato pubblicitario ita-
liano.

» L’Osservatorio FCP-FIEG per quanto riguarda I'andamento del fatturato pubblicitario dei quo-
tidiani.
In questa sede, riteniamo opportuno fornire alcuni chiarimenti circa le elaborazioni che sono

state effettuate sui dati sopra esposti e che sono state rese necessarie dalle esigenze alle quali la
presente pubblicazione é tenuta a rispondere.

La prima precisazione riguarda i dati su tirature e diffusione. Questi dati vengono elaborati
da FIEG sulla base degli allegati ai bilanci che le aziende trasmettono alla Federazione dopo
I'approvazione dei bilanci stessi. Ne consegue un inevitabile ritardo nella disponibilita dei dati
definitivi: quelli relativi al 1997, per esempio, verranno trasmessi alla Federazione a partire dal
mese di maggio del 1998, e la loro elaborazione sara completata presumibilmente non prima degli
ultimi mesi dell’anno. Per ovviare a questo problema, da qualche anno la Federazione, per stimare
i dati relativi all'ultimo anno, elabora delle proiezioni basate sui dati preliminari di bilancio di un
significativo campione di testate. Per 'anno 1997, il campione era composto da 56 testate. Sulla
base del riscontro tra le previsioni formulate negli anni passati utilizzando questo metodo e i dati
consuntivi, possiamo immaginare un margine massimo di errore in piu o in meno dell’l per cento.
La diffusione media giornaliera per il 1997 potrebbe dunque andare da un massimo di 5.980.000
ad un minimo di 5.860.000 copie.

Lo stesso discorso vale anche per i dati sui bilanci delle societa editoriali relativi al 1997. In
guesto caso si sono confrontati i dati relativi al campione di 56 testate con i dati delle stesse testate
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relativi al 1996, e il differenziale ottenuto é stato applicato ai dati complessivi del 1996 .

Qualche riga di chiarimento meritano i dati relativi al mercato pubblicitario che, come sopra
precisato, provengono da due fonti diverse, la societa Nielsen e I'Osservatorio costituito
pariteticamente dalla FIEG e dalla FCP, la Federazione delle concessionarie di pubblicita. Men-
tre infatti la Nielsen stima in 2.069 miliardi di lire la dimensione dell'investimento pubblicitario
sui quotidiani nel 1997, I'Osservatorio FIEG-FCP valuta in 2.272 miliardi tali investimenti. La
differenza tra i due valori € certamente consistente, nell’ordine del 10%, e rende opportuna qual-
che parola di spiegazione sul modo in cui vengono raccolti ed elaborati i dati da ciascuna delle due
strutture.

Nielsen parte da una rilevazione sistematica dei volumi pubblicitari, ovvero, nel caso dei
guotidiani, dei moduli di pubblicita pubblicati. A questa base vengono quindi applicate le tariffe a
prezzi di listino e, successivamente, le percentuali di sconto rilevate in base all’andamento del
mercato.

| dati dell’Osservatorio nascono invece dalla collaborazione di 27 aziende tra concessionarie
di pubblicita e societa editrice, che rappresentano 73 testate quotidiane, 65 settimanali, 147 men-
sili e 52 testate con altra periodicita., per un totale oscillante tra il 90 e il 95% del mercato com-
plessivo Queste aziende trasmettono mensilmente i dati sulle fatture pubblicitarie emesse ad una
societa di revisione contabile che, per conto dell’Osservatorio, controlla i dati, li elabora e realiz-
za le tabelle di sintesi.

Non v’é dubbio, quindi, che questi ultimi dati siano da ritenersi piu attendibili, dal momento
che essi sono il frutto non di stime ma della somma di tutte le fatture emesse. | dati Nielsen, tutta-
via, conservano una loro utilita in quanto consentono di effettuare comparazioni omogenee con gl
altri mezzi pubblicitari.

Per concludere, un breve chiarimento riguardante il trattamento dei dati forniti dal “Fondo Casel-
la”. Questi dati riportano, per ciascun anno solare e suddivisi per livello di inquadramento, il
numero di lavoratori che hanno prestato attivita nel corso dell’anno, I'importo complessivo delle
retribuzioni ordinarie erogate, il numero di giorni lavorativi retribuiti, I'importo complessivo delle
retribuzioni straordinarie erogate, il numero complessivo di ore di straordinario prestate. Per |l
calcolo delle retribuzioni ordinarie, la media annua e stata ottenuta dividendo la retribuzione degli
addetti di ciascun livello di inquadramento per il numero di giorni retribuiti, € moltiplicando il
totale ottenuto per 312, ovvero per il numero di giorni contrattualmente retribuiti nell’arco del-
'anno solare. Per le retribuzioni straordinarie, il dato medio annuo é stato ottenuto dividendo il
numero delle ore di straordinario retribuite per il numero dei poligrafici. Per quanto riguarda le
retribuzioni relative all'anno 1997, é stata effettuata una proiezione a fine anno sulla base dei
valori al 30 giugno 1997, tenendo conto dellaumento dei minimi contrattuali in vigore a partire
dal mese di luglio 1997 a seguito dell’accordo tra FIEG, ASIG e Oo. Ss. del 4 ottobre 1996.
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Sostanzialmente stabile nel 1997 la tiratura e la diffusione dei quotidiani in Italia: le stime
effettuate su un significativo campione di 56 testate indicano infatti una tiratura in calo dello 0,1%,
da 8,601 a 8,593 milioni di copie giornaliere, ed una diffusione in crescita dello 0,3%, da 5,904 a
5,920 milioni di copie giornaliere. In conseguenza di questa dinamica, e leggermente migliorato il
dato relativo alla percentuale di resa, che dal 31,4% del 1996 e scesa al 31,1% nel 1997.

Di fatto, nonostante 'aumento di 17.000 copie, ci troviamo di fronte ad una stasi pressoché
completa del mercato, fermo al di sotto dei sei milioni di copie giornaliere, su livelli di vendita
raggiunti alla meta degli anni Ottanta. E se pare quindi essersi arrestato quel trend discendente che
in soli sette anni, dal 1990 al 1997, ha portato alla perdita di una vendita media giornaliera di quasi
un milione di copie, occorre aggiungere che non si vede al momento una vera e propria inversione
di tendenza che permetta un recupero dei livelli di diffusione raggiunti alla fine degli anni Ottanta.

Il calo della diffusione dei giornali, d’altra parte, € un fenomeno di portata mondiale: quel che
preoccupa € constatare come esso si innesti, nel nostro Paese, su livelli di lettura gia molto bassi. |
dati elaborati a tal proposito dalWgorld Association of NewspapgWAN ed aggiornati al 1996
sono estremamente eloquenti. Tra i paesi dell’'Unione Europea I'ltalia, con le sue 105 copie diffuse
per 1.000 abitanti, € davanti soltanto a Grecia e Portogallo, e lontanissima non soltanto da Paesi
culturalmente distanti come la Svezia e la Finlandia, ma anche da nazioni come la Francia, dove |l
consumo di giornali € quasi doppio, o la Germania, dove € piu che triplo.

La stagnazione nel consumo di giornali si riflette anche sui dati relativi alla readership. In base
ai dati raccolti ed elaborati daudipress nel 1997 la percentuale di “lettori nel giorno medio”,
ovvero di persone di eta superiore ai 14 anni che dichiarano di leggere il giornale tutti i giorni, €
risultata pari al 42,4%. Ogni copia di giornale venduta, quindi, € letta in media da 3,5 persone.

Dalla scomposizione dei dati relativi alla readership emerge come la percentuale dei lettori sia
piu alta tra gli uomini (53,2%) che tra le donne (32,5%), tra le persone di eta compresatrai 35 e
54 anni e, naturalmente, tra quanti hanno un titolo di studio superiore: il 72,4% dei laureati legge il
giornale tutti i giorni contro il 29% di chi possiede solo la licenza elementare.

La scomposizione dei dati per area geografica di residenza conferma quella spaccatura tra
Nord e Sud che si riscontra in tanti altri rilevamenti socio-economici: mentre infatti la penetrazione
dei quotidiani e pari al 49,7% al Nord-est e al 48,1% al Nord-Ovest e al Centro, essa scende al
29,1% al Sud e risale al 34,5% nelle Isole. La regione dove si legge di piu € il Friuli con il 57,9%;
guella dove si legge meno € la Basilicata con il 20,6%. E’ interessante notare, infine, come la
penetrazione dei quotidiani sia sensibilmente maggiore nelle citta capoluogo (53,1% rispetto al
37,6% delle citta non capoluogo), e cresca con il crescere delle dimensioni delle citta: 37,2% nei
centri con meno di 10.000 abitanti, 55,1% nei centri con piu di 250.000 abitanti.
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Tiratura e diffusione media giornaliera

Tra il 1996 e il 1997 la diffusione media dei quotidiani in Italia si € mantenuta pressoché
costante: per quanto riguarda la tiratura, infatti, si € passati da 8,6 a 8,59 milioni di copie giornalie-
re, mentre la diffusione € leggermente cresciuta, da 5,9 a 5,92 milioni di copie. Di conseguenza, e
lievemente diminuita la percentuale di copie invendute, che dal 31,4% e scesa al 31,1%.

| quotidiani che hanno visto maggiormente crescere la propria diffusione nel corso del 1997
sono stati gli sportivi con un +3,6%, seguiti dai regionali con un +2,1%. In sostenuta crescita
(+3,3%) anche i quotidiani politici, dopo perd un anno, il 1996, nel corso del quale la diffusione dei
guotidiani appartenenti a questa categoria era calata del 17%. In lieve aumento (+1%) i provinciali
e gli economici, mentre e dimi-
nuita, rispettivamente dell'1,4%
e dell'l,6%, la diffusione dei
nazionali e dei pluriregionali.

| dati confermano che il
mercato italiano dei quotidiani
sembra essersi assestato su livelli
di vendita di poco inferiori ai sei
milioni di copie giornaliere, dato
certamente insoddisfacente: il
modesto incremento fatto regi-
strare nel 1997 - appena
sedicimila copie - non autorizza
infatti a parlare di “ripresa”.

tiratura

i idiani i diffusione
Il consumo di quotidiani in 1995

Italia e tornato ai livelli della 1996
prima meta degli anni Ottanta,
prima dellimpennata dei consu-

1997*

tiratura e diffusione media giornaliera

1994 990 1996 TO97* %0 06/97 ¥06 O4/97
tiratura 9.030.007 8.664.608 8.601.609 8.593.007 -0,1% -4,8%
diffusione 6.208.188 5.988.155 5.904.213 5.920.155 0,3% -4,6%
% rese 31,2% 30,9% 31,4% 31,1% -0,8% -0,5%

* stime su un campione di 56 testate. Elaborazione ASIG Service su dati FIEG
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Andamento diffusione 1980-1997

vendita media varlaz.
giornaliera %

1980 5.341.970
1981 5.368.815 0,5%
1982 5.409.975 0,8%
1983 5.580.394 3,2%
1984 5.860.691 5,0%
1985 6.068.407 3,5%
1986 6.365.661 4,9%
1987 6.618.481 4,0%
1988 6.721.098 1,6%
1989 6.765.715 0,7%
1990 6.808.501 0,6%
1991 6.505.426 -4,5%
1992 6.525.529 0,3%
1993 6.358.997 -2,6%
1994 6.208.188 -2,4%
1995 5.988.155 -3,5%
1996 5.904.213 -1,4%
1997 5.920.155 0,3%

variazione 1980-1997 10,8%

5.341.970

5.580.394

5.368.815
5.409.975

mi che aveva fatto sperare in un allineamento dell’ltalia
con i livelli dei maggiori paesi europei. Tra il 1980 e |l
1990, come € evidenziato dal grafico e dalla tabella che
pubblichiamo in questa pagina, il consumo di quotidiani
€ aumentato del 27%, passando da 5,3 a 6,8 milioni di
copie giornaliere.

A partire dal 1990, tuttavia, la crescita della diffusio-
ne si & arrestata ed ha preso il via una fase di costante
declino della diffusione media giornaliera, interrotta sol-
tanto nel 1992 (+0,3%) e, come si € visto sopra, nel 1997.
Dal 1990 ad oggi il mercato ha perso circa novecentomila
copie di vendita giornaliera, pari al 13%.

Andamento diffusionale quotidiani 1980-1997

5.860.691

6.068.407

6.365.661

6.618.481
6.721.098
6.765.715
6.808.501
6.505.426
6.525.529
6.358.997
6.208.188
5.988.155
5.904.213
5.920.155

1980 1981 1982 1983 1984 1985 1986 1987 1988 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997
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Indici di lettura in Italia: sesso, eta, grado di istruzione

Il dato relativo alle vendite, che, come si e visto, evidenzia una sostanziale stabilita del merca-
to su livelli modesti, € confermato anche dai dati relativi alla readership, che misurano - sulla base
di un procedimento statistico - la percentuale di popolazione di eta superiore ai quattordici anni che
consuma giornali quotidiani.

Rispetto alla mole di dati messi a disposizionéddipress molti dei quali hanno interesse
prevalentemente ai fini della pianificazione pubblicitaria - abbiamo privilegiato anzitutto il dato
relativo ai “lettori nel giorno medio”, ovvero quanti leggono o sfogliano il quotidiano almeno una
volta in un giorno. Ebbene, per 'anno 1997 i lettori di quotidiani nel giorno medio sono stati pari al
42,4%, in lievissima crescita rispetto al 42% del 1996.

Anche in questo caso ci troviamo di fronte a valori tutt'altro che soddisfacenti, che indicano
come nemmeno la lettura del giornale rientri tra le abitudini quotidiane di quasi sei italiani su dieci.
Qualche confronto non puo che sottolineare la distanza che ci separa dai paesi piu sviluppati: basti
ricordare che la percentuale di readership in Germania e pari all’80,7%, in Gran Bretagna al 76%,
in Svezia dell’85%, in Giappone del 76%, negli Stati uniti del 58%.

Se andiamo a scomporre per sesso il dato complessivo, ci accorgiamo di come la percentuale
dei lettori salga al 53% tra gli uomini e, viceversa, scenda al 32% tra le donne. Il quotidiano rimane,
quindi, un consumo prevalentemente “maschile”, non riuscendo ad attrarre che una donna su tre.

Il consumo dei quoti-
diani & superiore alla me-ndici di readership 1997 per sesso, eta, titolo di studio

; ; lettori nel giorno medio - popolazione superiore a 14 anni)
dia tra quanti hanno una eth 9 Wp%ﬁazﬂw e o
compresa tra | 17 € | Sigeming 23.620.000  12.557.000 53,2%
anni, e particolarmente tr{donne 25.510.000 8.278.000 32,5%
quanti hanno una eta con 14 - 17 anni 2.941.000 1.129.000 38,4%

. . - anni . . . o q 0
presa tra | 35 € i 54 annfy7 54 anpi 6.135.000  2.831.000 46.1%
Viceversa, lo “zoccolo|25 - 34 anni 9.072.000 4.216.000 46,5%
duro” dei non lettori & co435 - 44 anni 7.764.000 3.736.000 48,1%

L : 45 - 54 anni 7.359.000 3.540.000 48,1%
stituito da quanti hanno unfgg g, i 6.899.000  2.678.000 38.8%
eta superiore ai 55 anni: |oltre 65 anni 8.959.000 2.704.000 30,2%
23% di quanti hanno un;

A : - o Laurea 2.784.000 2.006.000 72,1%
eta po_mpresa tra_l 55¢ei6 media superiore 13.127.000 7.501.000 57,1%
anni dichiarano di non ave|media inferiore 17.112.000 7.461.000 43,6%
letto un quotidiano neglielementare 11.899.000 3.447.000 29,0%
percentuale sale al 36% p{Totale Italia 49.130.000 20.834.000 42,4%

Dati Audipress 97/11
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guanti hanno una eta superiore ai 65
anni.

Anche in questo caso il confron-
to con i paesi occidentali piu avanzati
permette di evidenziare la particolari-
ta della situazione italiana. Mentre in-
fatti in Italia la percentuale di lettori
decresce a partire dai 55 anni, sia in
Germania che negli Stati Uniti invece
i lettori piu fedeli sono quelli delle fa-
sce di eta piu elevate: in Germania i
lettori sono I'87,5% tra quanti hanno
una eta compresa tra i 60 e i 69 anni,
contro una media dell’80,7%. Negli
Stati Uniti, a fronte di una media del
59%, i lettori di eta superiore ai 65 anni
sono il 71%.

Questa diversa distribuzione del-
la readership nelle diverse fasce di eta
puo essere attribuita a diversi fattori:

indice di readership 1997 per sesso, eta, titolo di studio

uomini 53,2%
donne 32,5%

14 - 17 anni 38,4%
17 - 24 anni 46,1%
25 - 34 anni 46,5%
35 -44 anni 48,1%
45 - 54 anni 48,1%
55 - 64 anni 38,8%

oltre 65 anni 30,2%

Laurea 72,1%
media superiore 57,1%
media inferiore 43,6%

elementare 29,0%
nessun titolo 10,0%

media nazionale: 42,4%

va tenuto conto soprattutto del fatto che I'alfabetizzazione completa nel nostro Paese € avvenuta in
epoca relativamente recente, negli anni Cinquanta-Sessanta; prima di allora, il consumo dei quoti-
diani era forzatamente di tipo elitario, mancando a gran parte della popolazione gli strumenti cultu-
rali per poter fruire dell'informazione scritta.

E’ lecito dunque attendersi, nei prossimi anni, un progressivo aumento della percentuale di
lettori nelle fasce di eta piu elevate, e una contemporanea diminuzione nelle fasce intermedie, per
effetto della diminuita abitudine alla lettura tra i piu giovani.

Nessuna sorpresa emerge infine dai dati relativi alla scomposizione della readership per titolo
di studio: tra i laureati, sette su dieci leggono il giornale tutti i giorni e solo uno su cento non ha
sfogliato un quotidiano negli ultimi tre mesi; viceversa, tra chi non ha un titolo di studio i lettori
abituali sono soltanto uno su dieci, e i non lettori due su tre.
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Indici di lettura in Italia: area geografica

La scomposizione dei dati relativi alla readership per area geografica mette in evidenza la
tradizionale spaccatura del paese tra Nord e Sud che si riscontra in tanti altri rilevamenti socio-
economici e che é confermato, tra I'altro, dai dati di vendita: mentre infatti nel Nord ad una popo-
lazione residente pari al 44% di quella dell'intero Paese corrisponde il 58% delle copie vendute, nel
Sud le vendite rappresentano appena il 19% del totale nazionale, contro una popolazione residente

pari al 36%.

A fronte di una media nazionale del 42,4%, i lettori nel giorno medio sono di pochissimo

Indici di readership 1997 per area geografica

(lettori nel giorno medio - popolazione superiore a 14 anni)

popolazione lettori %
Piemonte - Val d'Aosta 3.919.000 1.694.000 43,2%
Liguria 1.504.000 815.000 54,2%
Lombardia 7.807.000 3.860.000 49,4%
Trentino - Alto Adige 773.000 365.000 47,2%
Veneto 3.863.000 1.826.000 47,3%
Friuli - Venezia Giulia 1.067.000 618.000 57,9%
Emilia - Romagna 3.523.000 1.776.000 50,4%
Toscana 3.141.000 1.651.000 52,6%
Marche 1.260.000 469.000 37,2%
Umbria 723.000 307.000 42,5%
Lazio 4.478.000 2.189.000 48,9%
Abruzzi e Molise 1.362.000 481.000 35,3%
Campania 4.621.000 1.350.000 29,2%
Puglia 3.347.000 941.000 28,1%
Basilicata 506.000 104.000 20,6%
Calabria 1.694.000 476.000 28,1%
Sicilia 4.145.000 1.176.000 28,4%
Sardegna 1.397.000 738.000 52,8%
nord-ovest 13.230.000 6.369.000 48,1%
nord-est 9.226.000 4.585.000 49,7%
centro 9.601.000 4.616.000 48,1%
sud 11.530.000 3.351.000 29,1%
isole 5.542.000 1.913.000 34,5%
capoluoghi 15.221.000 8.083.000 53,1%
non capoluoghi 33.908.000 12.751.000 37,6%
0 - 10.000 abitanti 16.311.000 6.066.000 37,2%
10.000 - 30.000 abitanti 10.582.000 4.055.000 38,3%
30.000 - 100.000 abitanti 9.931.000 3.989.000 40,2%
100.000 - 250.000 abitanti 4.196.000 2.258.000 53,8%
oltre 250.000 abitanti 8.109.000 4.466.000 55,1%
Totale Italia 49.130.000 20.834.000 42,4%

B —
Dati Audipress 97/11

inferiori alla meta del totale nel
Nord-est (49,7%), nel Nord-
Ovest (48,1%) e nel Centro
(48,1%). Al Sud invece meno di
tre residenti su dieci leggono il
giornale tutti i giorni, e nell’lta-
lia insulare la percentuale dei
lettori & maggiore (34,5%) gra-
zie all’elevato indice fatto regi-
strare dalla Sardegna, che da
sempre € una delle regioni ita-
liane dove si legge di piu.

In assoluto, la regione
dove la lettura dei quotidiani &
piu diffusa e il Friuli-Venezia
Giulia con il 57,9% di lettori
abituali, seguito da Liguria
(54,2%), Sardegna (52,8%) ed
Emilia-Romagna (50,4%).
Fanalino di coda e la Basilicata
con solo il 20,6% di lettori abi-
tuali; Puglia, Campania,
Calabria e Sicilia sono assesta-
te su percentuali assai vicine e
comprese tra il 28% ed il 29%.

Dai dati emerge inoltre
come la percentuale dei lettori
sia sensibilmente piu elevata nei
capoluoghi di provincia
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(53,1%) rispetto alle altre citta indice di readership 1997 per area geografica

(37,6%), e cresca parallelamente al-
'aumento di dimensioni delle citta:
si va infatti dal 37,2% delle localita
con meno di 10.000 abitanti al 55,1%
dei centri con piu di 250.000 abitan-
ti.

L'unica possibile spiegazione di
guesto fenomeno risiede a nostro
avviso nella maggiore “copertura”
giornalistica, con testate autonome o
redazioni distaccate che producono
pagine locali, delle citta capoluogo
e, in genere, dei centri di dimensio-
ne medio-grande. Da questi dati sem-
bra pertanto emergere una domanda
potenziale di informazione locale
che non viene soddisfatta adeguata-
mente dalle testate esistenti. Non e
certo un caso che in Italia i quotidia-
ni provinciali rappresentino appena
I’11% del mercato complessivo,
mentre negli Stati Uniti circa I'85%
delle testate edite non raggiunge le
50.000 copie di diffusione, e in Ger-
mania il bacino medio di utenza di
ciascuna delle quattrocento testate
edite e di meno di duecentomila per-

sone, contro le circa seicentomila défP0-000 - 250.000 abitanti 53,8%
oltre 250.000 abitanti 55,1%

nostro Paese.

Un ultimo dato merita di essere

sottolineato: in Italia ogni copia di giornale viene letta in media da 3,5 persone, contro le 2 della
Germania, le 2 degli Stati Uniti, le 1,8 del Regno Unito, le 1,5 della Svezia. In Giappone, infine, il

Piemonte - Val d'Aosta 43,2%

Friuli - Venezia Giulia 57,9%

Liguria 54,2%

Lombardia 49,4%

Trentino - Alto Adige 47,2%
Veneto 47,3%

Emilia - Romagna 50,4%

Toscana 52,6%
Marche 37,2%
Umbria 42,5%
Lazio 48,9%

Campania 29,2%
Puglia 28,1%
Basilicata 20,6%
Calabria 28,1%
Sicilia 28,4%
Sardegna 52,8%

nord-ovest 48,1%
nord-est 49,7%
centro 48,1%

sud 29,1%
isole 34,5%

capoluoghi 53,1%

media nazionale 42,4%

numero di lettori e il numero di copie vendute sono praticamente coincidenti.
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Abruzzi e Molise 35,3%

non capoluoghi 37,6%

0 - 10.000 abitanti 37,2%
10.000 - 30.000 abitanti 38,3%
30.000 - 100.000 abitanti 40,2%
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Indici di diffusione dei quotidiani nel mondo

In base ai dati elaborati dalgorld Association of Newspapersaggiornati al 1996, la Nazio-
ne dove si vendono piu quotidiani in rapporto alla popolazione residente € la Norvegia, con 592
copie ogni 1.000 abitanti, seguita dal Giappone con 582 copie; seguono, piu distanziati ma ben
oltre le 400 copie per 1.000 abitanti, altri due paesi scandinavi, Finlandia e Svezia.

Come appare evidente dalla tabella, in questa classifica I'ltalia non occupa certo le posizioni
di testa. Siamo ben lontani non soltanto da nazioni dove - come in Giappone o nei paesi scandinavi
- le condizioni sociali, storiche e ambien-

indici di diffusione dei quotidiani nel mondo  tg]j che hanno determinato questi livelli di
(copie vendute per 1000 abitanti

TO03 1002 1005 1905 diffusione d(_al quotidiano sono oggettiva-
Norvegia 608 610 600 592| mMmente assai diverse da quelle che hanno
Giappone 576 575 576 582 nfluito sulla realta italiana, ma anche da
Finlandia 512 471 464 456 . Co L I tra dal
Svezia 490 472 464 43g| nazioniassaipiuvicine alla nostradal pun-
Svizzera 670 372 365 357| todivista storico-culturale. In Francia, per
hussen;brrgg ggg - 22? 232 esempio, la diffusione dei quotidiani & qua-

uova Zelanda = ; ; H
Regno Unito 351 321 317 330 S doppia rlspettc_) al r_lostro Paese, 182 co
Germania 324 317 314 318| pie per 1.000 abitanti contro 105.
Danimarca 325 315 310 311 S
Olanda 311 309 310 307 Naturalmente le comparazioni inter-
USA 233 226 226  297| nazionali non possono tenere conto delle
Eﬁgt‘;gb"ca Ceca g% 8137292 ggg specificita dei singoli mercati, che hanno
Malesia . 117 123 228| spesso dirette conseguenze sul rilevamen-
Francia 156 156 - 182| to dei dati: e notorio, per esempio, come a
Canada 202 189 191 175 i L i i i ; i
Repubblica Slovacca 164 155 198 174 determlngre alti I‘|veII| qll dlffuspne dei
Estonia 171 186 155 171 quotldlanl in molti paesi europel concor-
Belgio 173 168 167 163| rano in misura decisiva i quotidiani tabloid
Ll 2042157189 111611 1ono)ari, che invece nel nostro Paese sono
Irlanda 175 159 141 157 | ) q
Croazia . 101 _wi10| totalmente assenti, essen o qu.e.sto merca-
Polonia 151 148 - 105| todasempre coperto da periodici popolari
Spagna 100105109 105! (quelli che un tempo venivano definiti ge-
Italia 112 113 108 105 noricamente “rotocalchi”) i cui livelli di
Cipro 80 84 91 96| ''=lve : , ,
Portogallo 38 - 61 93| diffusione non hanno riscontro in altri Pa-
Grecia 83 85 83 78| esi.
Turchia} 66 48 92 68
ér%egpna 78 gg g; 22 Resta il fatto che nel nostro Paese i
u rica - T . . . R

Brasile 39 38 42 42 quotlo_llanl SONo poco dlff_USL _Non e certo
Sri Lanka - 28 29 30| compito di questa pubblicazione interro-
India 19 2 26 27| garsi sul perché di tanto ritardo, le cui cau-
Indonesia - - - 24
Mongolia - - - 7

Dati WAN World Press Trends 1997
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se sono certamente molteplici e non tut- % abbonamenti su totale vendite (1996)
te endogene all'industria dei quotidiani;
ci € sembrato tuttavia interessante affian- ciappone
care alla tabella relativa alla diffusiong . .mpurgo
dei quotidiani il grafico, riportato in que-
sta pagina, relativo alla percentuale di
copie che nei singoli paesi vengono dif-
fusi tramite abbonamento. Svezia
Stati Uniti

93%
90%

Olanda 89%

Finlandia 89%

Le analogie sono talmente evidenti
da non poter essere casuali: anche in que-Panmarca
sto caso ai primi posti stanno il Giappo-  Francia
ne e i Paesi scandinavi, anche in questo germania
caso ['ltalia si trova, con il suo miserq, Bretagna
7%, nelle parti basse della classifica, in
compagnia di nazioni come la Spagna, il
Portogallo, la Grecia, che - casualmen-  Ifanda
te? - sono vicine all’ltalia anche per quan- Portogallo
to riguarda gli indici di diffusione. italia 7%

Belgio

Sarebbe certamente semplicisticoe  Grecia 5%
in qualche misura autoassolutorio per spagna [} 4%
I'industria dei quotidiani attribuirsic et Dati WAN World Press Trends 1997
simpliciterla causa degli insufficienti li-
velli di diffusione alle inefficienze del servizio postale, che rende assai difficile il ricorso alla ven-
dita in abbonamento. E’ certo pero che - come appare evidente scorrendo i dati degli altri paesi -
non e possibile andare oltre un certo livello diffusionale del quotidiano utilizzando il solo strumen-
to delle edicole.
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Stando ai dati preliminari di bilancio 1997 forniti dalle 56 testate quotidiane prese come cam-
pione rappresentativo del settore, i quotidiani italiani nel loro complesso chiuderanno I'esercizio
1997 con un fatturato di 4.557 miliardi, in crescita del 4% rispetto al 1996. Questo risultato ¢ il
frutto di un modesto (+1,2%) incremento dei ricavi da vendite, e di un piu sostenuto (+7,6%)
aumento dei ricavi da vendita degli spazi pubblicitari. Se si depura il dato dall’inflazione, che
sappiamo essere stata nell’anno pari all’'1,7%, si puo notare come i ricavi da vendite siano addirit-
tura arretrati di mezzo punto percentuale, mentre i ricavi pubblicitari sono cresciuti di quasi sei
punti.

In conseguenza di questa dinamica, I'incidenza dei ricavi pubblicitari sui ricavi complessivi
ha superato nel 1997 il 45%, ponendosi su livelli che avvicinano quelli dei maggiori paesi occiden-
tali. In Francia, stando ai dAfANrelativi al 1996, i ricavi pubblicitari costituiscono il 63,4% dei
ricavi totali, in Germania il 62,3%, in Spagna il 52,1%. Lontanissimi gli Stati Uniti, dove i ricavi da
vendite costituiscono appena il 13,9% dei ricavi complessivi.

L'incremento dei ricavi dei quotidiani nel 1997 e stato dunque in gran parte frutto del positivo
andamento del mercato pubblicitario. | dati d@#iservatorio FIEG-ACRBono estremamente elo-
guenti: il 1997 si e concluso con un fatturato pubblicitario complessivo di 2.272 miliardi di lire, con
un incremento del 10,5% rispetto al 1996. In forte crescita (+14,6%) la pubblicita commerciale
nazionale, che da sola contribuisce per il 50% al fatturato complessivo pur occupando soltanto il
23% dello spazio pubblicitario. Viceversa, la pubblicita commerciale locale, che occupa il 63%
dello spazio pubblicitario complessivo, ha contribuito al fatturato complessivo con il 22%.

E’ significativo notare come, a fronte di un incremento del fatturato del 10,5%, gli spazi pub-
blicitari siano aumentati del 9%: se ne ricava che € aumentato il valore medio di vendita del modulo
pubblicitario, da 72.000 a 73.000 lire. Notevolissime le differenze tra i vari tipi di pubblicita: si va
dalle 26.000 lire della commerciale locale alle 75.000 della pubblicita rubricata, sino alle 157.000
della commerciale nazionale ed alle 388.000 della pubblicita di servizio, costituita da piccola pub-
blicita, necrologi, cinema, echi di cronaca, finanziaria, legale, ricerche di personale.

Il positivo andamento della pubblicita sui quotidiani nel 1997 non ha minimamente intaccato
quello squilibrio nella distribuzione delle risorse pubblicitarie a vantaggio del mezzo televisivo che
da molti anni ormai caratterizza il mercato italiano. La quota di mercato detenuta dai quotidiani &
anzi ulteriormente calata, mentre la quota detenuta dalla televisione € salita. Lanomalia della situa-
zione italiana appare chiara se si confrontano i dati sopra riportati con quelli degli altri paesi piu
sviluppati: mentre infatti in Italia la stampa - quotidiani e periodici - rappresenta il 36% del mercato
pubblicitario contro il 58% della televisione, in Francia il rapporto & del 47% contro il 33%, in
Germania del 71% contro il 21%, nel regno Unito del 60% contro il 32%, negli Stati Uniti del 50%
contro il 38%.
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Ricavi dei quotidiani a valori correnti

Le proiezioni effettuate sui dati preliminari di bilancio delle 56 testate campione indicano un
fatturato complessivo per il 1997 superiore ai 4.657 miliardi, con un incremento del 4% rispetto ai
4.478 miliardi del 1996.

Questo risultato e stato determinato in misura prevalente dal buon andamento dei ricavi pub-
blicitari, la cui crescita sarebbe di poco inferiore all'8%. Pressoché fermi, invece, i ricavi da vendi-
te, la cui crescita € stata dell'l,2% appena, come d’altronde c’era da aspettarsi in considerazione
del fatto che non si sono registrati né incrementi dei livelli di vendita né aumenti generalizzati dei
prezzi di copertina, come era avvenuto per esempio nel 1995, allorquando il passaggio del prezzo
di copertina a 1.500 lire determind, nonostante un calo diffusionale di 3,5 punti percentuali, un
incremento dei ricavi da vendite del 13%.

Il dato del 1997 sembrerebbe confermare il trend - emerso nel 1996 - che vede un progressivo
riequilibrio tra le due voci principali di ricavo dell’industria editoriale, laddove negli anni passati la
crisi del mercato pubblicitario aveva fatto pendere la bilancia in direzione dei ricavi editoriali.
Negli ultimi due anni i ricavi da pubblicita sono cresciuti del 17,1%, contro un piu modesto 5,8%
dei ricavi da vendite. Nella composizione dei
ricavi editoriali i ricavi da pubblicita
sono passati dal 42,8% del 1995
al 45,3% del 1997. Siamo co-
munqgue ancora lontani,
come evidenziato nella pa-
gina precedente, dai valori
dei maggiori paesi occiden-
tali.

1.803.148
1.962.671
2.112.505

1.656.706

1994 1995 1996 1997

[ Ricavi da pubblicita M Ricavi da vendite

Ricavi complessivi dei quotidiani a valori correnti

1994 1995 + % 1996 * % 1997 + % *%94/96
Ricavi da vendite 2.128.350 2.404.940 13,00% 2.515.370 4,59% 2.545.088 1,18% 19,58%

%su tot. ricavi 56,23% 57,15% 56,17% 54,64%
Ricavi da pubblicita 1.656.706 1.803.148 8,84% 1.962.671 8,85% 2.112.505 7,63% 27,51%
%su tot.ricavi 43,77% 42,85% 43,83% 45,36%
Totale ricavi 3.785.056 4.208.088 11,18% 4.478.040 6,42% 4.657.592 4,01% 23,05%

Valori espressi in milioni di lire. | dati 1997 sono stimati sulle previsioni fornite da 56 testate quotidiane
Elaborazioni ASIG Service su dati FIEG
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Ricavi dei quotidiani a valori costanti 1994

Nel grafico e nella tabella riportati in questa pagina abbiamo depurato i dati della pagina
precedente dall'incremento del costo della vita, prendendo come base di calcolo 'anno 1994 ed
utilizzando come deflatore il tasso ufficiale ISTAT per le famiglie di operai ed impiegati (5,4% nel
1995, 3,9% nel 1996, 1,7% nel 1997).

| dati relativi al 1997 evidenziano un incremento dei ricavi del 2,27% a valori costanti 1994,
frutto di un incremento del 5,8% dei ricavi pubblicitari e di un decremento di mezzo punto percen-
tuale dei ricavi da vendite, effetto quest’ultimo della stagnazione della diffusione e della non varia-
zione dei prezzi di copertina nel corso dell'anno. Se allarghiamo 'analisi al periodo 1994-1997,
appare evidente come l'incremento dei ricavi diffusionali sia stato determinato esclusivamente
dallaumento dei prezzi di copertina e non dall’'aumento delle vendite: a fronte infatti di un incre-
mento complessivo dei ricavi da vendite del 7,4%, I'incremento fatto registrare nel 1995 - anno in
cui, come ricordato nella pagina precedente, il prezzo di copertina subi un aumento medio di 200
lire a copia - sia stato del 7,2%.

Ben piu consistente I'incremento dei ricavi pubblicitari, che hanno fatto segnare una crescita
complessiva del 14,5% con
una progressiva accelerazio-
ne degli incrementi annui:
+3,3% nel 1995, +4,8% nel
1996, +5,8% nel 1997.

1.896.796

1.792.220

1.656.706 .

1.710.767

1994 1995 1996 1997

[ Ricavi da pubbl. M Ricavi da vendite

Ricavi complessivi dei quotidiani a valori costanti 1994

1994 1995 + % 1996 + % 1997 + % +%94/96
Ricavi da vendite 2.128.350 2.281.727 7,21% 2.296.919 0,67% 2.285.208 -0,51% 7,37%
%su tot. ricavi 56,23% 57,15% 56,17% 54,64%
Ricavi da pubbl. 1.656.706 1.710.767 3,26% 1.792.220 4,76% 1.896.796 5,83% 14,49%
%su tot.ricavi 43,77% 42,85% 43,83% 45,36%
Totale ricavi 3.785.056 3.992.493 5,48% 4.089.139 2,42% 4.182.003 2,27% 10,49%

Valori espressi in milioni di lire 1994. | dati 1997 sono stimati sulle previsioni fornite da 56 testate quotidiane
Elaborazioni ASIG Service su dati FIEG e ISTAT
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Ricavi per copia tirata

Ogni copia stampata ha fruttato alle aziende, nel corso del 1997, 1.580 lire, delle quali 863
dalla vendita e 717 dalla pubbilicita. Il tasso di incremento relativo al 1997 e sostanzialmente alline-
ato con i valori assoluti che abbiamo evidenziato nelle pagine precedenti, come & normale dal
momento che non vi sono stati mutamenti sostanziali nei volumi di diffusione. Se osserviamo
invece i dati relativi agli anni precedenti, appare evidente un incremento del ricavo per copia tirata,
per effetto della contrazione dei livelli di vendita, del’aumento del prezzo di copertina (si osservi-
no i valori relativi al 1995) e del positivo andamento del mercato pubblicitario negli ultimi due
anni.

| dati si riferiscono a tutte le copie tirate, al lordo quindi della resa. Se si effettua il calcolo del
ricavo per copia diffusa, i ricavi 1997 da vendite salgono a 1.233 lire, quelli da pubblicita a 1.023
lire. Il costo di un sistema distributivo nel quale I'apporto delle vendite in abbonamento e sostan-
zialmente irrilevante, e che si impernia
unicamente sull’edicola, con una
conseguente elevatissima percen-
tuale diresa, puo essere quindi
calcolato in circa 600 lire per
copia, senza contare i
maggiori costi che oggi le
aziende sopportano per
stampare quel 30% e piu
di copie che torneranno
indietro non lette.

1994 1995 1996 1997

[ pubblicita M diffusione

Ricavi per copia tirata a valori correnti
1994 1995 + % 1996 + % 1997 + % * %94/96

diffusione 669 800 19,58% 853 6,62% 863 1,17% 29,00%
pubblicita 521 600 15,16% 666 11,00% 717 7,66% 37,62%
totale 1.190 1.401 17,73% 1.519 8,42% 1.580 4,02% 32,77%

Valori espressi in milioni di lire. | dati 1997 sono stimati sulle previsioni fornite da 56 testate quotidiane
Elaborazioni ASIG Service su dati FIEG

Ricavi per copia tirata a valori costanti 1994

1994 1995 + % 1996 + % 1997 + % *%94/96
diffusione 669 759 13,45% 779 2,62% 775 -0,52% 15,83%
pubblicita 521 569 9,26% 608  6,83% 644 5,86% 23,57%
totale 1.190 1.328 11,62% 1.387 4,43% 1.419 2,28% 19,22%

Valori espressi in milioni di lire 1994. | dati 1997 sono stimati sulle previsioni fornite da 56 testate quotidiane
Elaborazioni ASIG Service su dati FIEG e ISTAT
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Andamento dei ricavi a confronto con l'inflazione

Il grafico pubblicato in questa pagina sintetizza la dinamica dei ricavi editoriali mettendoli a
confronto con 'andamento dei prezzi al consumo a partire dal 1994.

Nell'arco di tempo preso in considerazione, dal 1994 al 1997, la crescita piu sostenuta e nello
stesso tempo piu costante e stata quella dei ricavi pubblicitari che, facendo 100 il valore del 1994,
sono passati a 108,8 nel 1995, a 118,5 nel 1996, a 127,5 nel 1997.

Viceversa, 'andamento dei ricavi da vendite mostra una brusca impennata nel primo anno,
per effetto del gia ricordato incremento dei prezzi di copertina, per scendere poi su livelli inferiori
e raggiungere, al termine del 1997, il numero-indice 119,6.

Come risultato di questa dinamica, i ricavi complessivi sono saliti a 111,2 nel 1995, a 118,3
nel 1996 e a 123,1 nel 1997, con un differenziale positivo di circa dodici punti rispetto all’anda-
mento dei prezzi al consumo. Se pero prendiamo in considerazione soltanto il biennio 1996-1997,
questo differenziale scende a soli cinque punti, e si azzera addirittura per i ricavi editoriali, rima-
nendo invece sostenuto (11,5 pun-

ti) per quanto riguarda i ri-
cavi pubblicitari. Andamento dei ricavi editoriali a confronto con linflazione
(valori 1994=100)

127,5

Ricavi da vendite 111,4

Ricavi totali

. 1997
Prezzi al consumo 1996

1994

Elaborazione ASIG Service su dati ISTAT e FIEG
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Andamento del mercato pubblicitario

Sulla base dei rilevamenti effettuati dalla sochiglsen, nel corso del 1997 il mercato pub-
blicitario italiano ha investito una cifra di poco inferiore ai diecimila miliardi su quelli che nel
linguaggio pubblicitario vengono definiti “mezzi classici”, ovvero stampa, televisione, radio, pub-
blicita esterna, con esclusione di altri stru-
menti come promozioni, sponsorizzazioni,

investimenti pubblicitari in valore (milioni di lire) di ¢ i bblich lazioni
irect malling, pu IChe relazioni.

1996 1997 +%
Quotidiani 1.939.344  2.069.736 6,7% T X
Periodici 1.437.586  1.512.394  5,2% La c_res?lta rlspettp al valor_e del 1996_e
Totale Stampa 3.376.930 3.582.130 6,.1%] Stata pariall’8,4%, a dimostrazione della ri-
TV Rai 1.810.537  2.017.113 11,4%| trovata vitalita del mercato pubblicitario ita-
TV commerciali 3.439.113 3.736.458 8,6% : ; :
Totale TV 5.249.650 5.753.571 9,6% liano, che pare essersi Iqsmatq alle spalle la
Radio Rai 153.298 171.643 12,0% fase receSS|-\/q del primi anni Novanta. Il
Radio commerciali 153.083 181.904 18,8%| Mezzo pubblicitario che nel corso del 1997 e
Totale Radio 306.381  353.547 15,4%| cresciuto maggiormente € stata la radio
Affissioni 236.517  246.720 4,3% . . . -

’ +15,4%), sia le emittenti commerciali

Totale pubblicita 9.169.478 9.935.968 8,4% ( A%),

(+18,8%) che la Radio Rai (+12%).

Dati Nielsen

Superiore alla media (+9,6%) anche
'incremento della pubblicita sul mezzo televisivo: in questo caso, ad una crescita delle emittenti
commerciali in linea con 'andamento complessivo del mercato (+8,6%) ha fatto riscontro un piu
sostenuto aumento della pubblicita sulle reti Rai, pari all’11,4%.

Inferiore alla media € stato invece I'incremento della carta stampata: migliore per i quotidiani
(+6,7%) rispetto ai periodici, la cui crescita si e fermata al 5,2%. Ancora inferiore, infine, la cresci-
ta della pubblicita esterna, che nel 1997 ha messo a segno un incremento del 4,3%.

Per effetto di questo andamento, la
stampa ha visto ulteriormente restrin-
gersi la propria quota di mercato,
passata dal 36,8% al 36%; i Affissioni Quotidiani
guotidiani sono passati dal 2% 21%
21,1% al 20,8%. Per contro,
la televisione é passata dal

mercato pubblicitario 1997

57,2% al 57,9% del totale. Tra Pe{g:,zid
i paesi dell’'Unione Europea
solo in Grecia (14%) e Por- .
. TV commerciali
togallo (12%) la quota dimer- g4,
cato detenuta dai quotidiani & Radio

piu bassa che in Italia. 2%

TV Rai
20%
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Suddivisione dell’investimento pubblicitario nei quotidiani

| dati relativi agli investimenti pubblicitari sui quotidiani, rilevati d@gservatorio FCP-
FIEG, evidenziano per il 1997 un incremento degli spazi pubblicitari del 9% e del fatturato netto
del 10,5%.

E’appena il caso di notare la difformita di questi dati rispetto a quelli rilevati da Nielsen, che
indicano per i quotidiani un incremento decisamente inferiore. Il motivo di questa difformita, come
si e avuto gia modo di precisare nella Nota metodologica premessa a questo rapporto di ricerca,
risiede essenzialmente nel diverso metodo di rilevamento dei dati, che per quanto Niglaeta
sono il frutto dei elaborazioni statistiche, mentre nel casoQksdErvatorio FCP-FIEG vengono
ottenuti sommando le fatture emesse da concessionarie ed editori. Non v’é dubbio quindi che que-
st’'ultimo dato sia quello che piu corrisponde all’effettivo andamento del mercato, pur mantenendo
il datoNielsen una sua indubbia validita per quanto riguarda la comparazione tra mezzi pubblicita-
ri.

| dati rilevati dall'Osservatorio FCP-FIE@onsentono inoltre di suddividere ulteriormente la
pubblicita in commerciale nazionale, commerciale locale, pubblicita cosiddetta “rubricata” (com-
prendente gli annunci classificati, la piccola pubblicita, i necrologi, i cinema, la immobiliare a
parole) e pubblicita cosiddetta “di servizio” (finanziaria, legale, ricerche di personale, aste, bilanci,
tribunali, assemblee). Per quel che concerne gli spazi pubblicitari, le categorie che nel corso del
1997 sono cresciute maggiormente sono state la commerciale nazionale (+11,4%) e la commercia-

andamento pubblicitario sui quotidiani 1996-1997

spazi (n. moduli) fatturato netto (milioni)

1996 1997 + % 1996 1997 * %
Commerciale Nazionale 6.456.032 7.192.611 11,4% 985.141 1.128.656 14,6%
Di servizio 892.038 974.107 9,2% 346.759 378.316 9,1%
Rubricata 3.484.040 3.398.238 -2,5% 255.644 254.242 -0,5%
Commerciale locale 17.704.967 19.536.567 10,3% 469.006 511.217 9,0%
Totale 28.537.077 31.101.523 9,0%| 2.056.550 2.272.431 10,5%

Dati Osservatorio FCP-FIEG

suddivisione spazi pubblicitari 1997 fatturato pubblicitario netto 1997

Commerciale
Nazionale
23%

Commerciale locale
22%

Di servizio

3% .
Rubricata

11%

Rubricata
11%

Commerciale
Nazionale
50%

Commerciale locale Di servizio

63% 17%
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le locale (+10,3%). In linea con la media la pubblicita di servizio (+9%), mentre gli spazi di pubbli-
cita rubricata sono diminuiti del 2,5%.

Sul totale degli spazi che i quotidiani hanno riservato alla pubblicita nel corso del 1997, la
pubblicita commerciale occupa oltre I'85%: per I'esattezza, il 63% la commerciale locale e il 23%
la commerciale nazionale. Quest’ultima, tuttavia, contribuisce al fatturato complessivo con poco
meno del 50% del totale, contro il 22% della commerciale locale, il 17% della pubblicita di servi-
zio, I'11% della rubricata.

Dai dati si ricava inoltre una estrema diversificazione nel prezzo di vendita dei moduli di
pubblicita, che varia dalle 26.000 lire a modulo della commerciale locale alle quasi 400.000 della
pubblicita di servizio. Il valore medio di vendita di un modulo pubblicitario, pari a poco piu di
73.000 lire, € risultato nel 1997 in crescita dell’1,4% rispetto al 1996: un segnale positivo, questo,
che testimonia una crescita della domanda di spazi sui quotidiani da parte degli investitori pubbli-
citari. Va segnalato tuttavia come, ad una crescita del prezzo medio a modulo per la commerciale
nazionale (+2,8%) e per la rubricata (+2%), si sia verificata una sostanziale stasi (-0,1%) per la
pubblicita di servizio, la quale tuttavia - come
testimonia I'elevato valore medio dei mo-
duli - viene il piu delle volte venduta a
prezzo pieno di listino, ed una diminu-
zione dell’1,2% per la commerciale
locale, che pure evidenzia il prez-
zo medio di vendita piu basso. La
ripresa della domanda pubblicita-
ria dungue non é ancora uniforme,
se € vero - come indicano i dati -
che nelle realta locali i quotidiani
sono costretti, per vendere gli spa-
zi, ad abbassare ulteriormente le
gia ridotte tariffe della pubblicita
commerciale.

valore dei moduli 1997

Comm.

. Di servizio
Nazionale

Rubricata
Comm.

valore di un modulo di pubblicita 1996-1997 locale valore

1996 1997 +% medio
Comm. Nazionale 152.592 156.919 2,8%
Di servizio 388.727 388.372 -0,1%
Rubricata 73.376 74816 2,0%
Comm. locale 26.490 26.167 -1,2%
valore medio 72.066 73.065 1,4%

Elaborazione ASIG Service su dati Osservatorio FCP-FIEG

30
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| dati al 30 giugno 1997 evidenziano una popolazione poligrafica complessiva di 9.468 unita,
68 in meno (-0,7%) rispetto ai 9.536 del 31 dicembre 1996. E’ peraltro da segnalare come il dato
dei dipendenti al 31 dicembre 1996 sia risultato sensibilmente inferiore al dato evidenziato sulla
precedente edizione di questo studio, a testimonianza del fatto che la seconda meta del 1996 ha
visto un pesante ridimensionamento degli organici nelle aziende del settore: ben 546 unita espulse
dal ciclo produttivo. Né esistono valutazioni dirette ad incoraggiare previsioni diverse da una ulte-
riore contrazione degli occupati nel secondo semestre 1997.

Non accenna ad arrestarsi, quindi, la tendenza alla riduzione dei livelli occupazionali: nell’ul-
timo quinquennio la popolazione poligrafica & diminuita di 2.399 unita, pari al 20% del totale.
Rispetto al 1980 il calo e di 5.205 unita, ovvero del 35%.

L'andamento dei primi sei mesi del 1997 conferma un altro trend del settore, ovvero la cresci-
ta di peso della componente impiegatizia rispetto a quella operaia: mentre infatti gli operai sono
diminuiti di 94 unita (da 4.003 a 3.909), gli impiegati sono passati da 5.533 a 5.559, portando cosi
il proprio peso sul totale addetti al 58,7% contro il 58% del 1996. Solo dieci anni or sono, nel 1987,
gli operai erano ancora in maggioranza, e nel 1980 rappresentavano il 58,2% della popolazione
poligrafica.

Il calo occupazionale intervenuto nel 1997 ha interessato quasi esclusivamente la componente
maschile, passata da 7.365 a 7.293 addetti, mentre la componente femminile € aumentata di quattro
unita, da 2.171 a 2.175, portando cosi dal 22,8% al 23% il proprio peso sul totale degli addetti.

Per quel che concerne I'inquadramento degli addetti, il dato del primo semestre 1997 evidenzia
un incremento occupazionale per primo, ottavo e nono livello, decrementi per i livelli dal terzo al
sesto e per il decimo, nessuna modifica per secondo e settimo. Si conferma l'affollamento degli
addetti ai tre livelli centrali, dal quinto al settimo, dove sono concentrati il 64,1% degli addetti.

Un ultimo dato che merita di essere evidenziato e rappresentato dal costante aumento dell’eta
media degli addetti, che nel 1994 era di poco superiore ai 40 anni e che al 30 giugno 1997 ha quasi
raggiunto i 41 anni: una tendenza all'invecchiamento tanto piu rilevante se si pensa al significativo
ricorso al prepensionamento che ha investito il settore negli ultimi anni e che avrebbe dovuto por-
tare invece alla riduzione dell’eta media degli addetti; se cido non € avvenuto, € segno che non vi
sono stati nuovi ingressi nelle fasce di eta piu giovani: gli addetti con meno di 27 anni di eta, che al
31 dicembre 1996 erano 553, sei mesi dopo si sono ridotti a 478.
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Suddivisione addetti per livello

Tra il 1994 e il 1997 il numero complessivo degli occupati € calato dell’11,4%. Cali superiori
alla media per gli addetti del secondo, terzo, quinto e sesto livello, mentre sono aumentati gli
addetti inquadrati al primo e ottavo livello. Limitando I'analisi all'ultimo anno, si nota un calo
significativo degli inquadrati al terzo (-27 unita) e soprattutto al quinto livello (57 unita in meno),
ed aumenti per gli addetti al primo (+10), all’'ottavo (+25) e al nono livello (una unita in piu rispetto
al 1996).

Il livello di inquadramento piu affollato rimane il sesto, con il 27,2% degli addetti totali,
seguito dal settimo (18,8%) e dal quinto (18,2%). Questi tre livelli assorbono da soli quasi i due
terzi del totale degli addetti.

Se si allarga I'analisi del’andamento occupazionale all’ultimo quadriennio appare evidente la
tendenza alla “risalita” degli addetti sulla scala parametrale. Nel 1994 il livello piu affollato dopo il
sesto era il quinto, oggi e diventato il settimo. Inoltre nell’arco di tempo considerato I'ottavo livello
e l'unico - a parte il primo, che pero e scarsamente significativo a causa del limitato numero di
addetti inquadrati a questo livello - ad aver registrato un aumento degli addetti. | dati sembrano
insomma indicare che il percorso
lavorativo del “poligrafico tipo”

suddivisione addetti per livello

anno variazione percentuale impegnato in attivita di produzio-

liv. 1994 1995 1996 1997 | 94/95  95/96  96/97  94/97 . . .
1° 79 79 81 o1 000%  253% 12,35%  15,19% ne, che fino a quattro-cinque anni
2° 191 168 166 166| -12,04%  -1,19%  0,00% -13,09% or sono iniziava dal terzo-quarto
3° 606 564 521 294  -693%  -7,62%  -518% -18,48% . L .
4o 1261 1200 1165 1153| -ass% -sosw 1o -ssew|  IVEIO € finiva al sesto o al setti-
5N 2.116 1.973 1.779 1.722 -6,76% -9,83% -3,20% -18,62% mo Oggi tende a partire dal quar_
6° 2949 2.692 2574 2572 -871%  -4,38%  -0,08% -12,78% " . . .
79 1es81sasazzzaizi| 072 sso% ooo% 24|  tO-quinto livello per raggiungere il
8° 922 966 927 952  4,77%  -4,04%  2,70%  3,25% ; )
9° 361 357 325 326 -1,11%  -896%  031%  -9,70% settimo o l'ottavo.
10° 242 239 221 215 -1,24%  -7,53%  -2,71%  -11,16% .

totale 10.685 10.184  9.536  9.468| -4,69% -6,36% -0,71% -11,39% Come conseguenza di questa

Elaborazione ASIG Service su dati "Fondo Casella"

dinamica, si nota che - nell’arco di
tempo considerato - gli addetti in-
quadrati ai primi cinque livel-
li della scala parametrale
sono passati dal 60,2%
del 1994 al 61,7%
del 1997.

g
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1.202
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Suddivisione addetti per fasce di eta

L'analisi dei dati relativi alla suddivisione degli addetti per fasce di eta mette in risalto un
contenuto incremento dell’'eta media, passata da poco piu di quaranta anni nel 1994 a poco meno di
guarantuno nel 1997, ma soprattutto una marcata tendenza della popolazione poligrafica a concen-
trarsi nella fascia di eta compresa trai 33 e i 52 anni.

| dati sono, a tal riguardo, estremamente univoci: gli addetti di eta inferiore ai 33 anni sono
passati dal 23,9% del totale del 1994 al 19,4% del 1997; per contro, nella fascia di eta compresa tra
i 33 e i 52 anni il numero degli addetti & salito dal 68% al 73% del totale. La percentuale degli
addetti di eta superiore ai 52 anni, infine, & rimasta sostanzialmente stabile, essendo passata dall’8,1%
al 7,6%.

Se si limita I'indagine all’'ultimo anno, questa tendenza appare ulteriormente rafforzata: tra il
31 dicembre 1996 e il 30 giugno 1997, infatti, per la fascia di eta inferiore ai 33 anni si registra un
saldo occupazionale negativo di ben 152 unita, mentre tra gli addetti di eta compresatrai 33 ei52
anni si registra un incremento occupazionale di 68 unita, e un significativo incremento (sedici unita
in pit) degli addetti delle fasce di eta piu elevate, dopo anni di continui e consistenti cali.

| dati sembrano insomma indicare come il trend di calo occupazionale del settore sia ottenuto
con un deciso blocco di nuove assunzioni, mentre gli strumenti previsti dalle leggi di sostegno al
settore, come i prepensionamenti, nel corso del primo semestre del 1997 non sembrano aver inciso
In misura significativa sulla riduzione degli organici.

suddivisione addetti per fasce di eta

anno variazione percentuale
eta 1994 1995 1996 1997 94/95 95/96 96/97 94/97
0-17 1 2 3 3| 100,00% 50,00% 0,00% 200,00%
18-22 89 57 56 50| -35,96% -1,75% -10,71%  -43,82%
23-27 776 613 494 425 -21,01%  -19,41% -13,97% -45,23%
28-33 1.687 1.611 1.441 1.364 -4,51%  -10,55% -5,34% -19,15%
33-37 1.698 1.691 1.709 1.710 -0,41% 1,06% 0,06% 0,71%
38-42 1.876 1.759 1.724 1.720 -6,24% -1,99% -0,23% -8,32%
43-47 2.187 2.079 1.933 1.927 -4,94% -7,02% -0,31% -11,89%
48-52 1.511 1.576 1.479 1.556 4,30% -6,15% 5,21% 2,98%
53-57 627 562 493 499 -10,37%  -12,28% 1,22% -20,41%
58-62 203 201 177 179 -0,99%  -11,94% 1,13% -11,82%
oltre 63 30 33 27 35 10,00%  -18,18%  29,63%  16,67%
totale 10.685 10.184 9.536 9.468] -4,69% -6,36% -0,71% -11,39%

Elaborazione ASIG Service su dati "Fondo Casella"

2187

> 8
%9

0-17 18-22 23-27 28-33 33-37 38-42 43-47 48-52 53-57 58-62 oltre 63

Mi1904 M 1995 M 1996 [ 1997

33



Rapporto Annuale sull'industria italiana dei quotidiani - 1996
Cap. Il - Occupazione

Suddivisione addetti per sesso

Tra il 1996 e il 1997 la percentuale femminile sul totale degli addetti € passata dal 22,8% al
23%. In valori assoluti, I'occupazione femminile & cresciuta di quattro unita, mentre quella maschi-
le e diminuita di 72 unita.

| dati sembrano evidenziare una lenta ma progressiva crescita dell'occupazione femminile in
parallelo con 'aumento di peso della componente impiegatizia rispetto a quella operaia. Se si
scompone infatti il dato relativo al sesso degli addetti per mansione, appare evidente come la com-
ponente femminile sia quasi trascurabile (9%) tra gli operai, mentre raggiunga il 33% del totale
degli impiegati.

In assenza di dati anteriori al 1996, non e possibile individuare tendenze consolidate, ma
appare legittimo ipotizzare che, nel momento in cui la componente impiegatizia dovesse accentua-
re il proprio peso percentuale sul totale degli addetti, anche la componente femminile potrebbe
guadagnare ulteriore spazio.

suddivisione addetti per sesso

1996 1997
impiegati operai totale |impiegati +% operai +% totale +%
uomini 3.723 3.642 7.365 3.736 0,35% 3.557 -2,33% 7.293 -0,98%
donne 1.810 361 2.171 1.823 0,72% 352 -2,49% 2.175 0,18%
totale 5.533 4.003 9.536 5.559 0,47% 3.909 -2,35% 9.468 -0,71%
Dati "Fondo Casella”
impiegati operai
donne donne

33% 9%

uomini
67%

uomini
91%

34



Rapporto Annuale sull'industria italiana dei quotidiani - 1996
Cap. IIl - Occupazione

Suddivisione addetti per livello e mansione

Sui 3.909 operai in forza nelle aziende del settore al 30 giugno 1997 il 60% e inquadrato ai
livellicompresi tra il primo e il quinto, mentre per gli impiegati tale percentuale e del 23% appena.
| dati ribadiscono sostanzialmente la situazione in essere al 31 dicembre 1996, allorché il 60,3%
degli operai e il 23,4% degli impiegati risultavano inquadrati nei cinque livelli piu bassi della scala
parametrale.

Se si cerca di interpretare i dati relativi alla distribuzione degli addetti sui singoli livelli, appa-
re plausibile I'ipotesi che il percorso lavorativo tipico dell’operaio poligrafico parta dal quarto
livello (17% del totale operai) e giunga sino al quinto o sesto (rispettivamente 30,9% e 31,2%), piu
raramente sino al settimo (8,3%). Per gli impiegati, invece, i livelli di ingresso appaiono in egual
misura quarto (8,7%) e quinto (9,2%), con il grosso della forza-lavoro inquadrata al sesto (24,3%)
e settimo livello (26,1%) e una significativa presenza (16,9%) di lavoratori inquadrati all’ottavo
livello. Quest’ultimo livello, come € gia stato messo in evidenza, € quello che ha visto crescere in
misura piu rilevante il numero di addetti, ad ulteriore conferma della tendenza alla crescita del
livello medio di inquadramento sulla scala parametrale.

suddivisione addetti per livello e mansione

1996 1997
livello impiegati operai totale |impiegati +% operai +% totale +%
1 24 57 81 33 37,50% 58 1,75% 91 12,35%
2 19 147 166 20 5,26% 146 -0,68% 166 0,00%
& 233 288 521 229 -1,72% 265 -7,99% 494 -5,18%
4 484 681 1.165 482 -0,41% 671 -1,47% 1.153 -1,03%
5 537 1.242 1.779 513 -4,47% 1.209 -2,66% 1.722 -3,20%
6 1.330 1.244 2.574 1.352 1,65% 1.220 -1,93% 2.572 -0,08%
7 1.452 325 1.777 1.450 -0,14% 327 0,62% 1.777 0,00%
8 909 18 927 941 3,52% 11 -38,89% 952 2,70%
9 324 1 325 325 0,31% 1 0,00% 326 0,31%
10 221 0 221 214 -3,17% 1 215 -2,71%
totale 5.533 4.003 9.536 5.559 0,47% 3.909 -2,35% 9.468 -0,71%

Dati "Fondo Casella"
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L'anzianita media degli addetti del settore poligrafico € pari a tredici anni e sei mesi: un dato,
guesto, che concorda con quello, gia evidenziato, riguardante I'eta media degli addetti del settore,

Rapporto Annuale sull'industria italiana dei quotidiani - 1996

Cap. Il - Occupazione

Suddivisione addetti per livello e anzianita

di poco inferiore ai quarantuno anni di eta.

Dai dati emerge inoltre come i due terzi degli addetti del settore, per I'esattezza 6.315 addetti,
siano entrati nelle aziende del settore dopo il 1980, mentre il 44,7% degli addetti hanno una anzianita

inferiore ai dieci anni.

suddivisione addetti per livello e anzianita (1997)

anzianita LIVELLI
n anni 1 2 3 4 5! 6 7 8 9 10 tot.
0 4 6 9 47 35 34 18 14 5 7 179
1 6 4 11 58 74 88 42 12 10 11 316
2 9 4 17 78 38 40 21 10 12 6 235
3 0 5 28 54 50 58 17 15 11 11 249
4 4 5 11 55 92 75 31 22 9 10 314
5 5 3 17 62 118 104 49 24 7 6 395
6 7 7 23 70 114 119 47 19 8 7 421
7 5 5 35 64 89 114 73 19 3 6 413
8 11 8 21 56 90 173 91 39 12 9 510
9 2 6 32 87 111 195 112 48 24 14 631
10 3 16 31 56 116 156 104 62 16 13 573
11 8 35 29 54 62 129 63 32 15 6 433
12 5 3 30 34 40 67 45 29 7 5 265
13 0 0 17 45 58 67 41 27 8 4 267
14 3 9 15 24 41 65 40 18 8 3 226
15 3 3 20 17 39 63 65 29 5 6 250
16 2 12 19 24 50 75 65 38 6 5 296
17 1 5 6 22 65 91 81 52 12 7 342
18 3 9 5) 20 65 62 76 42 13 5 300
19 1 2 9 24 42 81 69 26 13 3 270
20 1 1 15 13 45 62 60 27 5 1 230
21 0 4 10 31 36 82 57 54 10 4 288
22 2 2 17 20 48 86 86 52 10 6 329
23 5 5 15 43 52 93 83 32 13 10 351
24 1 3 16 17 44 103 80 43 15 10 332
25 0 1 9 21 24 66 69 28 17 9 244
26 0 2 4 18 27 64 59 38 9 6 227
27 0 0 8 17 15 56 39 27 10 7 179
28 0 1 8 7 14 33 36 27 18 5 149
29 0 0 3 4 9 28 23 21 4 2 94
30 0 0 1 1 5 17 9 7 3 2 45
31 0 0 1 3 4 10 6 7 1 2 34
32 0 0 0 3 4 3 8 3 3 0 24
33 0 0 1 0 3 2 4 3 2 5 20
34 0 0 0 2 2 3 3 5 0 0 15
35 0 0 0 1 0 4 3 0 0 0 8
36 0 0 0 1 0 2 0 1 0 2 6
37 0 0 0 0 0 1 0 0 1 0 2
38 0 0 1 0 0 1 0 0 0 0 2
39 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 1
40 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 1
41 0 0 0 0 0 0 1 0 1 0 2
tot. 92 168 497 1.1571.727 2.5781.783 960 334 225 9.466
media 9,1 11,5 12,2 10,5 11,8 13,6 15,5 16,2 15,3 13,5 13,5

Elaborazione ASIG Service su dati "Fondo Casella"

Dall’analisi dell’anzianita
media suddivisa per livelli di in-
quadramento emerge una pro-
gressione del valore dal primo al
terzo livello, quindi al quarto li-
vello un calo dell’anzianita me-
dia a dieci anni e mezzo ed una
nuova progressione sino al valo-
re di anzianita degli addetti all'ot-
tavo livello, che con oltre sedici
anni € il piu elevato in assoluto.

Partendo dall’ipotesi di una
concatenazione tra I'anzianita di
servizio e l'attribuzione di livel-

li di inquadramento piu elevati,
sulla base di questi dati € lecito
ipotizzare due “carriere tipo” per
gli addetti del settore: un primo
percorso, relativo ad un numero
minoritario di addetti (I'8% cir-
ca), si dispiega dal primo al ter-
zo livello, mentre il secondo per-
corso, che riguarda I'87% circa
degli addetti, va dal quarto all’ot-
tavo livello, mentre per i due li-
velli piu elevati I'attribuzione del
livello di inquadramento sembra
perdere quelle caratteristiche di
“automatismo” legato
all'anzianita che i dati sembrano
suggerire.
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Ore medie annue di straordinario per addetto

[l numero delle ore di straordinario mediamente effettuate nel corso dell’anno, oltre ad incide-

re in misura rilevante sulla retribuzione degli addetti, contribuisce a definire meglio il guadro occu-
pazionale, in quanto mette in evidenza le dinamiche di mercato delle quali 'aumento o - come nel
caso del nostro settore - la diminuzione del numero degli addetti sono la conseguenza.

Sotto questo aspetto, il dato relativo ai primi sei mesi del 1997, che vede un calo di poco

inferiore al dieci per cento nel numero di ore di straordinario mediamente prestate da ciascun ad-
detto su base annua, € estremamente significativo, e sembra indicare che le ragioni che nel corso
degli ultimi anni hanno portato ad un deciso ridimensionamento del numero degli addetti non si
sono attenuate, come potrebbe suggerire la limitata riduzione (-0,7%) degli addetti tra il 1996 e il

ore annue di straordinario per addetto

1997.

E’ piu probabile invece che

variazione percentuale la marcata diminuzione del ri-
corso al lavoro straordinario co-

stituisca I'adeguamento natura-
111 os|  354% a08% -1403% -1461% € @l calo FIeI carico produttivo
124 106| -440% 080% -1456% -17,66%| complessivo per effetto della
133 116| -3,33%  0.26% -12,82% -1550%| contrazione del mercato e della
154 143] -9,78%  339% -7,30% -13,54%| rgzionalizzazione dei processidi
produzione, ed al contestuale
75 57| “1013%  9.84% -2a16% -2513%| VENIr meno della possibilita di
22 14| -1925% -1,13% -36,13% -49,01%| ricorrere agli “ammortizzatori”

anno
liv. 1994 1995 1996 1997| 94/95 95/96 96/97 94/97
1° 134 95 120 87| -28,80% 26,54% -27,73% -34,88%
2° 86 113 110 89| 31,25% -2,51% -19,27% 3,30%
3° 112 116
4° 129 123
5° 137 133
6° 165 149
7° 173 157 160 148 -8,99% 2,05%  -7,55% -14,14%
8° 179 151 156 144| -15,74% 3,35%  -7,59% -19,53%
9° 76 68
10° 28 22
totale 148 137

138 125| -7,30% 1,05% -9,87% -15,56%| che negli anni passati hanno

Elaborazione ASIG Service su dati "Fondo Casella"

10

consentito di ridurre gli organi-
ci in misura relativamente indo-
lore.
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Andamento occupazionale 1980-1996

Tra il 31 dicembre 1980 e il 30 giugno 1997 I'occupazione poligrafica complessiva ha subito
un calo di 5.205 unita. Questo saldo negativo e il frutto di circa 6.300 nuovi ingressi e di oltre
11.500 fuoriuscite.

Se si vuole limitare I'analisi al periodo successivo al 1990, il saldo negativo € di 2.989 unita,
circa 2.500 nuovi ingressi e poco piu di 5.500 fuoriuscite.

Dai dati emerge inoltre come, ad una prima fase, corrispondente al periodo 1980-1995, di
sostenuto calo occupazionale (-14,3%), ne sia seguita una, tra il 1986 e il 1991, di sostanziale
stabilita (-2%), e quindi una terza fase, iniziata
nel 1992 e che - stando a quanto emerge dai d&fdupazione e suddivisione per mansione 1980-1997

- non appare ancora esaurita; nel corso di g — owgrk_)«':l‘i‘r4 impigglgtgi tolt‘c:llae73 diff. +
st'ultima fase I'occupazione € diminuita dg - jgg1 8251 6114  14.365 308
23,2%. 1982 7.714 6.100 13.814 -551
1983 7.571 5.972 13.543 -271

' H infi H 1984 7.039 5.976 13.015 -528

~E da_l rilevare mfme_come |I_ calo OCCUPE. gge S e 230
zionale sia stato assorbito in misura presso( 19ss 6.453 6.106  12.559 -17
esclusiva dalla componente operaia, la cui cd 1987 DI BT 57
. < . 1988 6.257 6.361 12.618 -8
sistenza e scemata del 54,2% rispetto al lga 1989 5.888 6.432 12.320 208
del 33,7% rispetto al 1990. La componen iggg gggg 22% ii;‘ié igz
impiegatizia_ ha invece visto un progressivo il 799> 5453 6414  11.867 456
cremento sino al 1991 (+8,2% sul valore df 1993 5.084 6.229  11.313 -554
: ) : 1994 4.768 5.817 10.585 -728

1980_), dop(_J di che ha anch essa subito un c{-jgge 4387 5797 10184 401
la cui consistenza (-16,1%) € comunque as| 1996 4.003 5.509 9.512 -672
: ; 1997 3.909 5.559 9.468 -44
nd_otta rispetto a quella della componente o iale £ 0%
raia. 12 Elaborazione ASIG Service su dati FIEG e "Fondo Casella”
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Capitolo IV - Andamento delle retribuzioni poligrafiche

La costante riduzione del carico produttivo delle aziende del settore per effetto della perduran-
te crisi di mercato e della razionalizzazione dei processi produttivi ha portato come conseguenza ad
una significativa diminuzione del numero delle ore lavorate: -24% nel 1997 rispetto al 1994. Que-
sta riduzione si € riverberata, come si € visto nel capitolo precedente, nella riduzione degli organici
e nel diminuito ricorso al lavoro straordinario: le ore di straordinario retribuite sono diminuite del
33% tra il 1994 e il 1997, e del 21% nell'ultimo anno.

Cio nonostante, il dato relativo alla retribuzione complessiva dei lavoratori del settore, che nel
1995 aveva perso terreno nei confronti del costo della vita e che nel 1996 era invece cresciuto in
misura superiore rispetto all’inflazione, nel 1997 appare sostanzialmente in linea con I'andamento
dei prezzi al consumo: nei primi sei mesi la retribuzione media complessiva ha raggiunto i 63,8
milioni annui, con un incremento dello 0,6%, ma & probabile che alla fine dell’anno il tasso di
crescita si collochi intorno all’'1,5-2%, a fronte di un incremento del costo della vita pari all’'1,7%.
D’altra parte, nell’edizione 1996 del presente rapporto di ricerca si indicava, sulla base dei dati al
30 giugno 1996, un tasso di crescita delle retribuzioni di poco inferiore al 3%, mentre il valore alla
fine dell’anno € poi risultato pari al 5,2%.

La scomposizione del dato retributivo nelle sue componenti fondamentali - retribuzione ordi-
naria e retribuzione straordinaria - evidenzia come quest’ultima sia diminuita del 7,8%, passando
dai 4,6 milioni di lire del 1996 ai 4,3 milioni del 1997. La retribuzione ordinaria, invece, e cresciuta
dell'l,2%, da 58,8 a 59,6 milioni annui.

Se allarghiamo lo sguardo al quadriennio 1994-1997 ci accorgiamo che la retribuzione com-
plessiva é cresciuta, nell’arco di tempo considerato, del 7,1% a valori correnti ed € invece diminu-
ita del 3,8% a valori costanti, depurati cioé dall'inflazione. Anche in questo caso il dato complessi-
vo € il risultato di un sensibile calo (-6,9%) della componente straordinaria, e di un aumento della
retribuzione ordinaria pari all’8,3%.

Un ultimo dato che va sottolineato e rappresentato dal sensibile scarto tra la retribuzione ordi-
naria effettivamente erogata e la retribuzione “teorica” in base ai valori minimi contrattuali ed
all'anzianita media dei lavoratori inquadrati in ciascun livello. Dal confronto tra i due valori emer-
ge come l'incidenza media della contrattazione integrativa aziendale ed individuale nonché del
lavoro notturno e festivo sia pari al 66%, con una punta massima del 113% per i lavoratori inqua-
drati al secondo livello, la cui retribuzione ordinaria media annua € risultata pari a 58,4 milioni
contro i 27,3 milioni che costituirebbero il minimo contrattuale.
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Andamento retribuzioni ordinarie medie

Nei primi sei mesi del 1997 la retribuzione media ordinaria dei lavoratori del settore & cresciu-
ta dell'l,2% rispetto al 1996, collocandosi poco al di sotto dei sessanta milioni lordi annui. Se si
allarga I'osservazione al periodo compreso tra il 1994 e il 1997, I'incremento sale all'8,3%.

Le retribuzioni che hanno fatto registrare un aumento maggiore sono quelle dei lavoratori
collocati ai due estremi della scala parametrale: primo, secondo, nono e decimo livello, che hanno
fatto registrare nell'arco del quadriennio aumenti retributivi superiori al dieci per cento. Lincre-
mento piu basso si registra invece per i lavoratori inquadrati al sesto livello, periqualitrail 1994 e
il 1997 la retribuzione é cresciuta del 7,2%.

E’ interessante notare come, rispetto al 1996, nel 1997 gli aumenti retributivi hanno riguardato
in misura pressoché esclusiva i lavoratori inquadrati ai livelli piu bassi, dal primo al sesto, mentre
le retribuzioni dei lavoratori inquadrati tra il settimo e il decimo livello hanno fatto segnare aumenti
inferiori al mezzo punto o addirittura, nel caso
dell'ottavo livello, una diminuzione della retribu-
zione.

In conseguenza di questa dinamica, il delta
retributivo medio tra i lavoratori inquadrati al pri-
mo e al decimo livello si e ristretto, passando dal
194% del 1996 al 184% del 1997.

55.972.597
58.850.846
59.580.161

55.023.685

1994 1995 1996 1997

andamento retribuzioni ordinarie medie

Retribuzione media variazioni percentuali
Liv. 1994 1995 1996 1997 1994/951995/961996/97 1994-97
1 43.934.280 44.927.505 47.002.133 49.694.191 2,26% 4,62% 5,73% 13,11%
2 50.573.278 52.689.349 55.116.839 58.431.139| 4,18% 4,61% 6,01% 15,54%
3 47.381.508 47.810.848 50.465.140 51.357.934| 0,91% 555% 1,77% 8,39%
4 48.122.066  48.563.422 50.697.380 52.101.565 0,92% 4,39% 2,77% 8,27%
5 51.663.658 52.333.345 54.792.481 56.180.301| 1,30% 4,70% 2,53% 8,74%
6
7
8
9

53.296.724 53.945.834  56.309.029 57.112.940| 1,22% 4,38% 1,43% 7,16%
56.821.811 58.278.412 61.349.610 61.527.444| 2,56% 5,27%  0,29% 8,28%
62.628.947 64.685.341 67.914.722 67.472.850] 3,28% 4,99% -0,65% 7,73%
71.783.377 76.045.169 80.476.537 80.840.268] 5,94% 5,83% 0,45% 12,62%
10 82.622.909 86.994.452 91.076.764 91.348.581| 5,29% 4,69% 0,30%  10,56%
tot. 55.023.685 55.972.597 58.850.846 59.580.161| 1,72% 5,14% 1,24% 8,28%

Elaborazioni ASIG Service su dati del "Fondo Casella"
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Andamento retribuzioni straordinarie medie

Dopo un 1996 in controtendenza rispetto agli anni precedenti, i primi sei mesi del 1997 hanno
fatto registrare una ripresa del trend di costante calo del ricorso al lavoro straordinario e, di conse-
guenza, di diminuzione della retribuzione straordinaria degli addetti del settore.

Nel 1996, infatti, a fronte di un incremento medio dell’1,3% delle ore di straordinario media-
mente effettuate da ciascun addetto, la retribuzione straordinaria media era cresciuta del 6,1%. |
dati relativi al 1997 invece evidenziano, a fronte di un calo delle ore medie di straordinario pari,
come si e visto nel capitolo precedente, al 9,9%, un calo della retribuzione straordinaria di poco
inferiore all’8%.

Tra il 1994 e il 1997 il calo delle ore di straordinario € stato pari al 15,6%, mentre la retribuzio-
ne relativa e diminuita del 6,9% complessivo.

Nel 1997 il calo ha riguardato in misura piu sensibile gli addetti inquadrati ai cinque livelli
inferiori, al nono ed al decimo livello; cali piu misurati per gli addetti dei livelli intermedi, dove é
concentrato il grosso degli addetti direttamente im-
pegnati nella produzione. Abbastanza simile e la
dinamica nell’arco del periodo 1994-1997: cali
retributivi sensibilmente superiori alla media per
primo, ottavo, nono e decimo livello, inferiori alla
media per quinto, sesto e settimo, mentre i lavorato-
ri del secondo livello nel quadriennio hanno visto
crescere la retribuzione straordinaria del 19%.

4.637.957

4591.163

4.371.018
4.274.095

1994 1995 1996 1997

andamento retribuzioni straordinarie medie

Retribuzione media variazioni percentuali
Liv. 1994 1995 1996 1997 1994-951995-961996-97 1994-97
1 3.425.682 2.521.501 3.453.923 2.358.824( -26,39% 36,98% -31,71% -31,14%
2 2.371.886 3.336.040 3.379.844 2.825.944| 40,65% 1,31% -16,39% 19,14%
3 2.972.036 3.153.637 3.212.365 2.856.044| 6,11% 1,86% -11,09% -3,90%
4 3.545.438 3.515.809 3.768.930 3.264.445| -0,84% 7,20% -13,39% -7,93%
5 4.009.692 4.025.026 4.255.872 3.783.860| 0,38% 5,74% -11,09% -5,63%
6 5.126.405 4.770.535 5.152.133 4.861.194| -6,94% 8,00% -5,65% -5,17%
7 5.617.169 5.226.757 5.559.308 5.316.915| -6,95%  6,36% -4,36% -5,35%
8 6.294.955 5.525.503 5.897.619 5.514.355] -12,22% 6,73% -6,50% -12,40%
9 2.781.554 2.549.022 2.917.905 2.342.511| -8,36% 14,47% -19,72% -15,78%
10 1.037.610 884.311 980.113 640.544| -14,77% 10,83% -34,65% -38,27%
tot. 4.591.163 4.371.018 4.637.957 4.274.095[-4,79% 6,11% -7,85% -6,91%

Elaborazioni ASIG Service su dati del "Fondo Casella"
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Andamento retribuzioni complessive medie

L'incremento retributivo complessivo fatto registrare nei primi sei mesi del 1997, pari allo
0,6%, e il risultato del’aumento delle retribuzioni ordinarie dell’1,2% e del calo delle retribuzioni
straordinarie del 7,8%. Se si allarga I'analisi al periodo 1994-1997, I'incremento retributivo com-
plessivo é di poco superiore al 7%, come effetto di una modesta crescita nel 1995 e nel 1997 e di un
aumento piu consistente, superiore al 5%, nel corso del 1996.

Nel corso dell’'ultimo quadriennio, le retribuzioni cresciute al ritmo piu elevato sono state
guelle degli addetti al secondo e al nono livello, seguite dal decimo e dal primo, mentre gli incre-
menti minori sono stati registrati dalle retribuzioni degli addetti a sesto, settimo e ottavo livello.

Nell’'ultimo anno, inoltre, le retribuzioni medie dei quattro livelli piu elevati sono addirittura
diminuite, da poco meno di 70.000 lire per il decimo livello a oltre 820.000 lire per I'ottavo. Una
conseguenza di questo andamento e che il delta tra le retribuzioni complessive del primo e del
decimo livello & passato dal 182% del 1986 al 177% del 1997.

L'ultimo dato che merita di essere segnalato
riguarda il livello retributivo medio degli addetti al
secondo livello, superiore a quello degli addetti del
terzo, quarto e quinto livello e solo di poco inferio-
re a quello del sesto.

63.488.804
63.854.255

59.616.362

1994 1995 1996 1997

andamento retribuzioni complessive medie

Retribuzione media variazioni percentuali
Liv. 1994 1995 1996 1997 1994/951995/961996/97 1994-97
1 47.359.962 47.449.007 50.456.055 52.053.016 0,19% 6,34% 3,17% 9,91%
2 52.945.163 56.025.389 58.496.683 61.257.082 5,82% 4,41% 4,72% 15,70%
3 50.353.544 50.964.485 53.677.505 54.213.977| 1,21% 5,32%  1,00% 7,67%
4 51.667.504 52.079.231 54.466.309 55.366.010 0,80% 4,58% 1,65% 7,16%
5 55.673.350 56.358.371 59.048.353 59.964.161| 1,23% 4,77% 1,55% 7,71%
6 58.423.128 58.716.369 61.461.162 61.974.133 0,50% 4,67% 0,83% 6,08%
7 62.438.980 63.505.169 66.908.918 66.844.358| 1,71%  5,36% -0,10% 7,06%
8 68.923.902 70.210.843  73.812.342  72.987.206 1,87% 5,13% -1,12% 5,90%
9 74.564.931 78.594.191 83.394.441  83.182.779 5,40% 6,11% -0,25% 11,56%
10 83.660.519 87.878.763 92.056.876  91.989.125 5,04% 4,75% -0,07% 9,96%
tot. 59.616.362 60.343.614 63.488.804 63.854.255| 1,22% 5,21% 0,58% 7,11%

Elaborazioni ASIG Service su dati del "Fondo Casella"
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Andamento retribuzioni complessive medie a valori costanti 1994

Se si rapportano i valori delle retribuzioni complessive tra il 1994 e il 1997 allandamento del
costo della vita nel medesimo periodo, emerge un calo complessivo del potere di acquisto delle
retribuzioni di poco superiore al 3,8%, con punte di poco inferiori al 5% per i lavoratori inquadrati
al sesto e ottavo livello e riduzioni assai contenute (-1,3%) per primo e decimo livello. Per i lavora-
tori del nono livello le retribuzioni si sono mantenute sostanzialmente in linea con 'aumento del
costo della vita (+0,2%), mentre per il secondo livello il potere di acquisto € addirittura cresciuto
del 3,9%.

Volendo limitare l'analisi all’'ultimo anno, si notano incrementi solo per primo e secondo
livello, cali poco significativi per i livelli sino al quinto, cali piu consistenti per gli altri livelli con
una punta massima (-2,8%) per I'ottavo livello.

Ad integrazione dei dati presentati in questa pagina occorre fare due precisazioni: in primo
luogo i dati relativi al 1997 si riferiscono, come piu
volte ricordato, al primo semestre e, pur avendo gia
tenuto conto dell’aumento dei minimi retributivi a
partire dal luglio 1997 per effetto dell’'accordo del 4
ottobre 1996, € probabile che il tasso di incrementc
delle retribuzioni alla fine dell’anno si riveli piu ele-
vato. In secondo luogo occorre notare, come appal,
evidente dall'analisi sia del grafico che della tabella,
che il calo delle retribuzioni a valori costanti e statﬁ
determinato per intero dall'andamento delle retribu-
zioni nel corso del 1995.

59.616.362

57.252.006
57.975.030
57.334.065

1994 1995 1996 1997

andamento retribuzioni complessive medie a valori costanti 1994

Retribuzione media variazioni percentuali
Liv. 1994 1995 1996 1997 1994/951995/961996/97 1994-97
1 47.359.962  45.018.033 46.074.129 46.737.856| -4,94% 2,35% 1,44% -1,31%
2 52.945.163 53.155.018 53.416.457 55.002.090 0,40% 0,49% 2,97% 3,89%
3 50.353.544  48.353.401 49.015.808 48.678.161| -3,97% 1,37% -0,69% -3,33%
4 51.667.504  49.411.035 49.736.107 49.712.559| -4,37% 0,66% -0,05% -3,78%
5 55.673.350 53.470.940 53.920.217 53.841.190| -3,96% 0,84% -0,15% -3,29%
6 58.423.128 55.708.130 56.123.482  55.645.923| -4,65% 0,75% -0,85% -4,75%
7 62.438.980 60.251.584 61.098.120 60.018.847| -3,50% 1,41% -1,77% -3,88%
8 68.923.902 66.613.703 67.402.006 65.534.445| -3,35% 1,18% -2,77% -4,92%
9 74.564.931 74.567.544 76.151.935 74.688.943 0,00% 2,12% -1,92% 0,17%
10 83.660.519 83.376.435 84.062.069 82.596.069| -0,34% 0,82% -1,74% -1,27%
tot. 59.616.362 57.252.006 57.975.030 57.334.065|-3,97% 1,26% -1,11% -3,83%

Elaborazioni ASIG Service su dati del "Fondo Casella"
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Andamento delle retribuzioni poligrafiche e dei prezzi al consumo

Il raffronto tra I'andamento delle retribuzioni del settore poligrafico e 'andamento dei prezzi
al consumo ¢ stato effettuato ponendo pari a 100 il valore del 1994 e considerando, come punto di
riferimento per il dato sul costo della vita, I'indice ufficiale ISTAT sul’andamento dei prezzi al
consumo per le famiglie di operai e impiegati.

Al termine del periodo preso in considerazione, rispetto ad un valore del costo della vita pari
a 111,4, le retribuzioni ordinarie hanno raggiunto il valore 108,4, perdendo quindi tre punti in
termini di potere di acquisto. Le retribuzioni complessive, invece, fanno segnare un valore pari a
106,5, per effetto del sensibile calo del valore (non evidenziato nel grafico) della retribuzione stra-
ordinaria, il cui numero-indice & sceso a 83,4.

Dal grafico appare evidente come il gap tra 'andamento dell'inflazione e quello delle retribu-
zioni sia stato determinato unicamente dal dato relativo allanno 1995; a partire da quell’anno,
infatti, le retribuzioni complessive sono cresciute ad un ritmo superiore, anche se di poco, rispetto
al costo della vita (5,9% contro 5,7%), mentre le retribuzioni ordinarie (al netto cioe del dato rela-
tivo agli straordinari, che si e visto essere in costante diminuzione) sono cresciute in misura ancora
maggiore (+6,6%).

Nel confronto con gli altri settori industriali, nel periodo 1994-1996 (ultimo anno per il quale
si hanno dati comparativi), a fronte di un numero-indice dei prezzi pari a 109,5, il valore é stato di
105,2 per le retribuzioni contrattuali complessive: 102,5 per il settore agricolo, 105,4 per I'indu-
stria, 107,2 per il commercio, 113,1 per il credito e le assicurazioni, 104 per la Pubblica Ammini-
strazione. Il settore grafico, cartario ed editoriale ha raggiunto il valore 106,2 e, al suo interno, i
grafici il valore 106,7, i grafici editoriali 106, i cartai 106,6, i
giornalisti 103.

| dati sopra riportati si riferiscono tuttavia alle
retribuzioni teoriche contrattuali, non tengono cioe
conto di tutte quelle componenti (superminimi
individuali, contratti integrativi aziendali,
straordinari, maggiorazioni per lavoro not-
turno e festivo etc.) che in-
vece sono compre-
se nelle elabora-
zioni relative alle
retribuzioni dei
poligrafici conte-
nute nel presente
capitolo.

108,4

106,5

Prezzi al consumo
1997
retribuzioni ordinarie
1996

retribuzioni complessive

1994
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Incidenza dello straordinario sulla retribuzione complessiva

Il significativo calo delle ore di straordinario effettuate nel corso del 1997 e della conseguente
retribuzione ha determinato un diminuito impatto della componente dello straordinario sul dato
retributivo complessivo. La quota di straordinario sulla retribuzione totale, infatti, &€ passata dal
7,7% del 1994 al 6,7% del 1997.

Tra il 1994 e il 1997 l'incidenza dello straordinario sulla retribuzione complessiva € cresciuta
soltanto per gli addetti del secondo livello, per i quali & passata dal 4,5% al 4,6%. | cali piu consi-
stenti si sono invece verificati per il primo livello (dal 7,2% al 4,5%), per il nono (dal 3,7% al 2,8%)
e per il decimo livello, per il quale l'incidenza dello straordinario, gia bassa nel 1994 (1,2%), si e
ridotta nel 1997 ad un quasi insignificante 0,7%.

| livelli di straordinario piu consistenti si registrano nei livelli di inquadramento medio-alti:
sesto livello (7,6% contro I'8,8% del 1994), settimo (7,9% contro il 9,1% del 1994) e ottavo livello
(7,5% contro 9,1%).

retribuzione -
straordinaria retnpuz!one
7,7% straordinaria 6,7%

retribuzione

ordinaria 92,3% retribuzione

ordinaria 93,3%
incidenza della retribuzione straordinaria sulla retribuzione complessiva
retribuzione 1994 retribuzione 1995 retribuzione 1996 retribuzione 1997
Liv. straord. compl. % straord. compl. % straord. compl. % straord. compl. %

1 3.425.682 47.359.962 7,23% 2.521.501 47.449.007 5,31% 3.453.923 50.456.055 6,85% 2.358.824 52.053.016 4,53%
2 2.371.886 52.945.163 4,48% 3.336.040  56.025.389 5,95% 3.379.844 58.496.683 5,78% 2.825.944 61.257.082 4,61%
3 2.972.036  50.353.544 5,90% 3.153.637 50.964.485 6,19% 3.212.365 53.677.505 5,98% 2.856.044 54.213.977 5,27%
4 3.545.438 51.667.504 6,86% 3.515.809 52.079.231 6,75% 3.768.930 54.466.309 6,92% 3.264.445 55.366.010 5,90%
5 4.009.692  55.673.350 7,20% 4.025.026  56.358.371 7,14% 4.255.872 59.048.353 7,21% 3.783.860 59.964.161 6,31%
6 5.126.405 58.423.128 8,77% 4.770.535 58.716.369 8,12% 5.152.133 61.461.162 8,38% 4.861.194 61.974.133 7,84%
7 5.617.169 62.438.980 9,00% 5.226.757 63.505.169 8,23% 5.559.308 66.908.918 8,31% 5.316.915 66.844.358 7,95%
8 6.294.955 68.923.902 9,13% 5.525.503 70.210.843 7,87% 5.897.619 73.812.342 7,99% 5.514.355 72.987.206 7,56%
9 2.781.554 74.564.931 3,73% 2.549.022 78.594.191 3,24% 2.917.905 83.394.441 3,50% 2.342.511 83.182.779 2,82%
10 1.037.610 83.660.519 1,24% 884.311 87.878.763 1,01% 980.113 92.056.876 1,06% 640.544 91.989.125 0,70%
tot. 4.591.163 59.616.362 7,70%( 4.371.018 60.343.614 7,24%| 4.637.957 63.488.804 7,31%| 4.274.095 63.854.2556,69%

Elaborazioni ASIG Service su dati del "Fondo Casella”
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Scarto tra retribuzione contrattuale e retribuzione reale

Il valore della retribuzione contrattuale che e stato preso a base per le elaborazioni contenute
in questa pagina € dato dalla somma tra i valori del minimo contrattuale stabilito dall'accordo del 4
ottobre 1996, della contingenza e del prodotto tra gli scatti medi di anzianita rilevati per ciascun
livello di inquadramento e il valore lordo di ogni scatto per ciascun livello. Il confronto si riferisce
ovviamente alla retribuzione ordinaria.

Da questo valore si giunge alla retribuzione reale, quella cioe effettivamente erogata agli ad-
detti del settore, sulla quale sono state effettuate tutte elaborazioni del presente studio, aggiungen-
do il valore dei superminimi individuali, dei trattamenti integrativi aziendali, nonché I'importo
delle maggiorazioni per lavoro notturno e/o festivo che a rigore dovrebbero essere inserite tra le

componenti contrattuali ma che di fatto non e pos-

incidenza della contrattazione integrativa sibile estrapolare, dal momento che non sono di-
aziendale e individuale (1997) e . . .
B Totr Scarto sponibili dati sul numero di ore notturne e festive
Liv.| anzianita contrattuale reale % lavorate e sulla relativa retribuzione.
1 4,4 24.040.965 49.694.191 106,71%
2 5.6 27338481 SB8A3LIS0 113.73% Il confronto mette in evidenza uno scarto me-
3 5,9 29.289.998 51.357.934 75,34% . . . . . .
4 5.0 30.970.272  52.101565 es23%| dio del 65,8%: in pratica, a fronte di una retribuzio-
5 5.7 33.431.974  56.180.301 68,04%| ne “teorica” di 100 lire, ogni addetto ne percepisce
6 6,6 36.290.995 57.112.940 57,37% R PN H PN R
- o 25800441 61527 a4d L realtg quasi 165. Il_‘o scar.to e pgrtlcola}rme.nte. ele-
8 7.9 41.279.513  67.472.850 6345%| vato nei due livelli piu bassi e nei due piu alti: si va
190 ;g ﬁiiz;’i g‘;gigig? ggg;f dal 113,9% del secondo livello all’'84,6% del nono,
totl" 6 535 961 37256 580 161 65 68%| Passando per il 106,9% del primo e il 97% del deci-
Elaborazioni ASIG Service su dati del "Fondo Casella" mo. La retribuzione reale plf,l vicina (O, meglio,

meno distante) rispetto a quella contrattuale e quella
degli addetti del sesto livello, con un valore supe-
riore del 57,1%.

Il fatto che i valori di scarto dei livelli inter-
medi - quelli piu presenti nei cicli di pro-
duzione tipici del settore - siano
inferiori rispetto agli altri, sembra
indicare come l'incidenza del la-
voro notturno e festivo del quale
si diceva sopra sia decisamente
meno importante rispetto alle al-
tre componenti che, sommandosi
alla retribuzione contrattuale, de-
terminano 'ammontare effettivo
della retribuzione corrisposta agli
addetti del settore.

106,71%
113,73%
75,34%
84,52%
96,82%

68,23%
57,37% .
58,21% .

livelli contrattuali
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Monte retributivo complessivo e retribuzione media oraria

Tra il 1994 e il 1997 il numero totale delle ore di lavoro retribuite & diminuito del 23,9%: un
dato impressionante, che da la misura - assai piu che non il solo dato sul calo occupazionale - della

profonda fase di ristrutturazione che sta vivendo il settore dei quotidiani.

A fronte di questa diminuzione del numero di ore lavorate, il monte retributivo complessivo é
passato da 633 a 519 miliardi di lire, con una diminuzione del 18% a valori correnti e del 26,4% a

valori costanti 1994.

La retribuzione media oraria ordinaria € passata dalle 29.393 lire del 1994 alle 31.633 del
1997, con un aumento del 7,6% a valori correnti e un calo del 3,4% a valori costanti 1994; quella
straordinaria e passata da 31.065 a 34.251 lire, con un aumento del 10,3% a valori correnti e un calo
dell’'1% a valori costanti; la retribuzione media oraria complessiva, infine, e passata da 29.529 a

31.818 lire, con un aumento del 7,7% corrente e un calo a valori costanti del 3,2%.

riepilogo retribuzioni a valori correnti

1994 1995 + % 1996 + % 1997 +% | +%1994-97

retribuzioni ordinarie 579.724.080.842 552.543.713.681 -4,69% 553.313.959.009 0,14% 479.894.334.804 -13,27% -17,22%
ore ord. retribuite 19.723.206 18.479.790 -6,30% 17.600.490 -4,76% 15.170.772 -13,80% -23,08%
retribuzioni straordinarie 53.854.345.158 48.142.389.319 -10,61% 48.721.742.991 1,20% 39.612.309.196 -18,70% -26,45%
ore straord. retribuite 1.733.607 1.508.990 -12,96% 1.459.880 -3,25% 1.156.542 -20,78% -33,29%
totale retribuzioni 633.596.177.000 600.686.103.000 -5,19% 602.035.702.000 0,22% 519.506.644.000 -13,71% -18,01%
totale ore retribuite 21.456.813 19.988.780 -6,84% 19.060.370 -4,64% 16.327.314 -14,34% -23,91%
retrib. media oraria (ord.) 29.393 29.900 1,72% 31.437  5,14% 31.633 0,62% 7,62%
retrib. media oraria (straord.) 31.065 31.904 2,70% 33.374 4,61% 34.251 2,63% 10,26%
retrib. media oraria (totale) 29.529 30.051 1,77% 31.586 5,11% 31.818 0,74% 7,75%
Elaborazioni ASIG Service su dati del "Fondo Casella”

riepilogo retribuzioni a valori costanti 1994

1994 1995 +% 1996 +% 1997 +% +%1994-97

retribuzioni ordinarie 579.724.080.842 524.235.022.468 -9,57% 505.260.640.531 -3,62% 430.892.080.096 -14,72% -25,67%
ore ord. retribuite 19.723.206 18.479.790 -6,30% 17.600.490 -4,76% 15.170.772 -13,80% -23,08%
retribuzioni straordinarie 53.854.345.158 45.675.891.194 -15,19% 44.490.435.621 -2,60% 35.567.476.148 -20,06% -33,96%
ore straord. retribuite 1.733.607 1.508.990 -12,96% 1.459.880 -3,25% 1.156.542 -20,78% -33,29%
totale retribuzioni 633.596.177.000 569.910.913.662 -10,05% 549.751.076.152 -3,54% 466.459.556.244 -15,15% -26,38%
totale ore retribuite 21.456.813 19.988.780 -6,84% 19.060.370 -4,64% 16.327.314 -14,34% -23,91%
retrib. media oraria (ord.) 29.393 28.368  -3,49% 28.707  1,20% 28.403 -1,06% -3,37%
retrib. media oraria (straord.) 31.065 30.269 -2,56% 30.475 0,68% 30.753 0,91% -1,00%
retrib. media oraria (totale) 29.529 28.512 -3,45% 28.843 1,16% 28.569 -0,95% -3,25%

Elaborazioni ASIG Service su dati del "Fondo Casella”
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Appendice - Anagrafe dell'industria italiana dei quotidiani

Nelle pagine che seguono si e cercato di fornire una mappa descrittiva dell'industria italiana
dei quotidiani, in tutte le sue componenti fondamentali:

1. testate

2. societa editrici

3. centri stampa

4. agenzie di informazione

5. concessionarie di pubblicita

Rispetto all’edizione dellanno passato, si € preferito anteporre I'elenco delle testate, che e
guello piu frequentemente consultato e che e stato arricchito con i dati relativi alla societa editrice,
al centro stampa, alla concessionaria di pubblicita. In questo modo la consultazione dovrebbe risul-
tare piu agevole.

Alla data dell’11 marzo 1998, data di chiusura della ricerca, i quotidiani editi in Italia risultano
119, ai quali vanno aggiunte due testate estere stampate in Italia e una testata stampata all'estero ma
il cui editore € una societa italiana. Sul totale delle testate italiane, 7 sono posti in vendita unica-
mente in abbinamento con altre testate. Non si € tenuto conto, in questa elaborazione, degli
abbinamenti “facoltativi”’, quelli cioe che prevedono la possibilita, ma non I'obbligo, di acquistare
due testate in abbinamento.

Le teletrasmissioni effettuate alla data di chiusura della ricerca - intendendo con questo termi-
ne la stampa del quotidiano in una o piu sedi diverse rispetto a quella principale - sono in totale 66,
delle quali sette all'estero, effettuate da 21 testate quotidiane, alle quali vanno aggiunte due
teletrasmissioni di altrettanti quotidiani esteri stampati in Italia.

In realta le teletrasmissioni effettuate sono molte di piu, dal momento che quasi tutti i quoti-
diani hanno ormai il centro stampa situato in localita diversa rispetto alla redazione centrale. Ma e
il concetto stesso di “teletrasmissione” ad apparire ormai inadeguato a descrivere uno scenario
tecnologico nel quale sempre piu una tipografia distante centinaia di chilometri costituisce a tutti
gli effetti uno dei nodi di una rete locale-geografica, alla stessa stregua del computer nella stanza
accanto.

Per i dati relativi al punto 4) - agenzie di informazione - si & invece partiti dal repertorio
annuale pubblicato dal Dipartimento per I'informazione e I'editoria della Presidenza del Consiglio,
dall’'elenco ricavato dalle precedenti pubblicazioni @dBervatorio Tecnico e dai dati in possesso
di ASIG ServiceDopo le verifiche telefoniche tendenti a verificare I'esistenza e la reale operativita
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di strutture che in alcuni casi si e visto esistere solo “sulla carta”, sono state individuate 88 agenzie,,
che riteniamo rappresentino, nel loro insieme, I'universo delle agenzie di informazioni che operano
sul territorio nazionale e che sono dotate di quel minimo di struttura che consente di rispondere alle
chiamate dall’'esterno.

Per quanto riguarda la periodicita del servizio, piu della meta delle agenzie, per I'esattezza 45
su 88, trasmettono con cadenza quotidiana e il 19,3% diffonde le informazioni almeno una volta
alla settimana.

I 59,1% delle agenzie trasmette solo testi, il 26,1% testi e fotografie, mentre solo 6 agenzie
trasmettono anche infografici. Per quel che concerne il supporto di trasmissione delle agenzie,
domina ancora la carta, utilizzata come unico metodo da 49 agenzie su 88; 23 agenzie trasmettono
le informazioni anche in forma elettronica, mentre 11 agenzie trasmettono esclusivamente in forma
elettronica. Il 67% delle agenzie di informazione, infine, ha dichiarato di avere fra i propri clienti
anche i giornali quotidiani.

La raccolta dei dati e stata chiusa I'11 marzo 1998. Al censimento dell’Osservatorio ri-
sultano 122 testate quotidiane, tra le quali due stampate estere stampate in italia ed una
testata stampata e diffusa all’estero ma edita da un editore italiano; le testate sono dislocate
in tutte le regioni italiane ad eccezione della Valle d’Aosta e della Basilicata. Le societa editri-
ci sono 99, dislocate in tutte le regioni tranne che in Basilicata, Molise e Valle d’Aosta. Di
queste, 9 editano piu di una testata. | centri stampa per la produzione dei giornali quotidiani
italiani sono 94, dei quali 90 in Italia e 4 in Paesi esteri. Di questi centri stampa, 43 effettuano
la stampa di piu di una testata quotidiana. Anche in questo caso i centri stampa italiani sono
presenti in tutte le regioni salvo che in Basilicata, Molise e Valle d’Aosta. Le concessionarie di
pubblicita censite sono 65, e tra queste 18 sono quelle che hanno in portafoglio piu di una
testata. Le agenzie di informazioni effettivamente operanti in Italia sono 88. Nelle pagine che
seguono riportiamo I'elenco completo delle testate quotidiane italiane, delle societa editrici,
dei centri stampa, delle concessionarie di pubblicita e delle agenzie di informazione.
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APPENDICE | - TESTATE QUOTIDIANE EDITE IN ITALIA

PIEMONTE

GETTONE (IL)

VIA CANONICO ROSSI 2 - 12020 MADONNA DELL’OLMO (CN)
TEL. 0171/412458 FAX 0171412709

societa editrice  AGAM S.R.L. - MADONNA DELL’OLMO (CN)

centro stampa
concessionaria locale
concessionaria nazionale

AGAM S.R.L. - MADONNA DELL’'OLMO
AGAM S.R.L. - MADONNA DELL'OLMO (CN)
AGAM S.R.L. - MADONNA DELL’OLMO (CN)

STAMPA (LA)

VIA MARENCO 32 - 10126 TORINO
TEL. 011/65681 FAX 011/655306
SITO WEB: WWW.LASTAMPA.IT E-MAIL: LETTERE@LASTAMPA.IT

societa editrice
centro stampa

concessionarialocale
concessionaria nazionale

TUTTOSPORT

EDITRICE LA STAMPA S.P