
Robinson



Una rivista ibrida
• Robinson è un ecosistema che si diffonde tra 

edicola, eventi dal vivo e social.
• E’ il punto di riferimento di una comunità 

dinamica di fasce di età, gusti e attitudini 
diverse.

• Come vedremo, questi mondi non solo non 
sono compartimentati, ma risulta sempre più 
difficile definirne i confini.

• Quello che segue è un progetto per 
rafforzare le scommesse vinte, definirne le 
potenziali ricadute ma soprattutto

LANCIARE UNA NUOVA SFIDA



L’edicola

E’ dove nasciamo e dove manteniamo la 
nostra golden share: dal brand della 
rivista si diffonde l’intero ecosistema.



I libri di Robinson

• Sono scelti insieme a un comitato di 8 
booktoker. Al di là dei risultati sul conto 
economico (vendiamo in media 5 mila 
copie), si crea un effetto audience tra 
l’operazione editoriale e i suoi rimandi con la 
community di riferimento digitale.

• Hanno tutti una prefazione d’autore e una 
postfazione affidata a un booktoker: 
uniscono in questo modo tipologie di lettori 
di differenti generazioni



La collana
• I retelling di Madeline Miller (La canzone di 

Achille e Circe)

• L’antologia della poesia d’amore

• Il nuovo titolo dell'autrice bestseller Collenn
Hoover Heart Bones in coedizione con 
Sperling 

• Una stanza tutta per sé di Virginia Woolf   

• Il Il Grande Gatsby di Fitzgerald

• Il canto delle donne (60 poetesse)



I social

• Due anni fa Robinson ha intercettato 
e raccontato il fenomeno booktok, 
ragazze e ragazzi della GenZ lettori 
forti che si scambiavano consigli e 
impressioni sui libri che leggevano.

• Durante questo periodo Robinson è 
diventato il loro punto di 
riferimento: molti booktoker sono 
diventati collaboratori del giornale, 
scrivono e seguono gli eventi 
alimentando i nostri canali su TikTok 
e su Instagram.

• La comunità è in continua crescita



Qualche numero
63mila follower su Instagram

24mila follower su TikTok e 
950mila like

un bookclub su Telegram L'isola 
di Robinson con 1750 iscritti

Al salone di Torino 2024 il nostro 
record 20 milioni di 

visualizzazioni in 5 giorni sul 
profilo TikTok 

@RobinsonRepubblica



Instagram

E’ il nostro primo contatto diretto con i lettori 
che ogni settimana condividono, attraverso il 
formato delle storie, il loro appuntamento con 
Robinson

(a sinistra foto sul profilo di un lettore)



TikTok
• La grande rivoluzione di 

Robinson che in due anni 
ci ha reso l’unico 
giornale tradizionale 
riconoscibile per la GenZ

• Negli anni hanno 
partecipato alle nostre 
iniziative più di 500
booktoker under 30  (la 
maggior parte under 24)



I nostri collaboratori 
GenZ
Negli anni alcuni booktoker sono 

diventati presenze fisse su Robinson  

• Francesca Tamburini 
@cescatamburini

Creator di Milano, 800mila follower 
su TikTok, 200mila su Instagram 
anima con noi il book club di 
Robinson su Telegram (1650 
iscritti)



• Andrea Amadio @libriconfragole
71mila follower su Instagram e 

70mila su TikTok, cura per noi la 
posta del cuore social di Robinson



Giulia e Camilla
• Camilla Cardarelli, @libreriadicami, 20 anni 

di Milano (70mila follower su TikTok), e 
Giulia Salaccione, @laclizia 20 anni di Napoli 
(40mila follower su TikTok), sono diventate il 
nostro volto social. Presenze fisse nello 
spazio TikTok delle Arene Repubblica 
Robinson: intervistano gli ospiti, realizzano 
contenuti video e firmano sul giornale.

• Al salone di Torino 2024 il nostro RECORD
anche grazie ai loro video: 

20 milioni di visualizzazioni in 5 giorni sul 
profilo TikTok @RobinsonRepubblica

(nella foto con il premio Strega Donatella Di 
Pietrantonio)



La risposta
1) I festival
• L'esperimento è talmente riuscito che sia il 

Festivaletteratura di Mantova - il più 
prestigioso in Italia dopo Torino - sia Lucca 
Comics - la più grande fiera europea del 
fumetto - hanno pagato il soggiorno delle 
booktoker durante i  festival perché li 
raccontassero sui canali social di Robinson 
(naturalmente seguendo solo le indicazioni 
della redazione di Robinson)

(nella foto le booktoker e i volontari di Mantova 
al wokshop TikTok di Robinson)



La risposta
2) Le case editrici
• Ben presto gli editori, alla ricerca di lettori della 

GenZ si sono accorti che il luogo migliore dove 
trovarli è Robinson

• Affidano i titoli a loro riservati in anteprima a 
Robinson

• Danno interviste e live in esclusiva sulle pagine di 
Robinson o su RobinsonTok

Alcuni esempi recenti



Joel Dicker

• Il giallista più venduto in Italia ha
voluto presentare, per la seconda
volta, il suo nuovo in live su
TikTok con le booktoker sul
profilo Robison



Amitav Gosh

• Lo scrittore indiano ha fatto una 
live sul nostro TikTok sul clima 
con gli ecotoker seguita da 5 mila 
persone



• Mondadori ci ha dato in esclusiva per 
l'Italia il nuovo Hunger games uscito in 
contemporanea in tutto il mondo

• Roberto Vecchioni e Alfa si sono fatti 
intervistare su TikTok Robinson in live

• Così come la Gialappa's band

• Felicia Kingsley, l'autrice amata dalla 
GenZ più venduta in assoluto nel 2023 
e nel 2024, scrive sulle pagine di 
Robinson



Una casa ideale

• Il modello che si è generato è quello di un 
ecosistema in cui convivono lettori di ogni età e 
di ogni ambiente o piattaforma e che è difficile 
ormai distinguere in categorie predefinite.

• Ragazzi del booktok che leggono e si scambiano 
informazioni sui social di Robinson, intervengono 
sulla rivista cartacea e decidono
democraticamente il libro allegato a Robinson.

• Lettori maturi che partecipano al bookclub su 
Telegram e decidono quale libro del mese sarà 
discusso e poi raccontato sulla rivista.



La nuova sfida: i Gruppi di 
lettura
Sono l'ultima evoluzione del nostro percorso. Pde, la 

società di distribuzione libraria, ci ha chiesto di aderire al 
grande censimento che ha avviato dei gruppi di lettura 
in Italia: ne abbiamo censiti più di 1000

• Sono gruppi sparsi in tutta Italia; hanno da 20 a 50 
partecipanti con un'età media tra i 30 e 50 anni

• Sono lettori fortissimi e motivati, profili ideali per 
Robinson

• Stimando al ribasso sono almeno 20 mila lettori da 
coinvolgere



Come coinvolgerli? 
1) Il giornale
• Sulla rivista cartacea a partire da domenica 30 

marzo una pagina sarà dedicata a un gruppo di 
lettura scelto tra i mille

• I membri del gruppo inviano a Robinson una 
breve recensione, un blurb, del libro che il 
gruppo sta leggendo, in questo caso il gruppo è 
di Milano e leggono La storia di Elsa Morante

• Unendo i diversi contributi in un pezzo-collage 
avremo una recensione dal basso dei libri che 
vengono letti in Italia

• Il gruppo di lettura, indicato su Robinson, 
invoglierà i suoi iscritti a comprare il giornale e 
servirà da volano ai prossimi appuntamenti con 
gli altri gruppi



Come coinvolgerli?
2) Gli eventi dal vivo

Nata come Arena Robinson e diventata Arena 
Repubblica Robinson, il nostro stand ha due 
appuntamenti fissi all’anno
• Il Salone del libro di Torino (15-19 maggio)
• Più libri più liberi a Roma


